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DISCRIMINACION POR RAZON DE GENERO/UNA HERRAMIENTA
PERIODISTICA UTIL

Tenéis en las manos un libro que pretende ser una herramienta Util paratodasy todos. Desde sus
inicios, la Asociacion de Mujeres Periodistas de Catalunya ( Associacid de Dones Periodistes de
Catalunya -ADPC-) ha intentado por medio de sus diversas actividades, captar la atencion sobre lo que
justamente trata este texto : la presencia y ausencia de las mujeres en | as medios de comunicacion y de lo
gue todavia es més importante, sobre € desconcierto que hay en la profesion sobre las cuestiones de
género .

A través de diversos estudios hechos hasta ahora por nuestra Asociacion se ha padpado la enorme
desigualdad que existe en € tratamiento del género, y sobre todo, la faltade algunas reflexiones,- no tanto
de normativas exageradas, sino de usos correctos -, que ayuden a quien redacte unainformacion que ha
de tener en cuenta que € proceso de incorporacion de las mujeres al mundo profesiond y labora ha
comportado toda una serie de cambios en @ lenguaje y en la sociedad que no se reflgian de una manera
igualitariay justa, tal como definen la Constitucion espafiola y € Estatut de Catalunya, por no hablar de
la Convencion de |os Derechos Humanos.

Para evitar, asi, estilos y normas que ahora ya pueden considerarse obsol etas, la Diputacion de Barcel ona,
por medio de la Oficina Técnicadel Plan de Igualdad y nuestra A sociacion hemos unificado esfuerzos para
poner a vuestra disposicion una herramienta de trabajo que os ayude a incorporar la perspectiva de género
en lainformacion, con € fin de romper la secular inercia de tratar con desigualdad a las mujeres cuando
son objetos y sujetos de la propiainformaci on periodistica .

Montserrat Minobis Puntonet
Presidenta de |” Associacio de Dones Periodistes de Catalunya

LASINTENCIONESDE ESTE LIBRO

Somos conscientes de la dificultad que conlleva dar una explicacidn convincente sobre la necesidad de un
libro como este. Sabemos que puede haber personas que o descalifiquen de antemano, sin querer entrar en
més discusiones. También es posible que otras lo califiquen de exagerado, de que da demasiadas vueltas,
de que busca tres pies d gato. Quizas otras personas se lo tomen con suficiencia y desdefien nuestras
propuestas por poco précticas y hasta habra quien encuentre algunas contradicciones flagrantes entre
nuestras teorias y las soluciones tomadas en la practica . Asumimos estos retos y contradicciones y os
adelantamos con honestidad que “no os queremos salvar”, que no queremos ser las “buenas’ de la
pelicula. Somos parte de esta sociedad y compartimos € substrato cultural comin de toda la poblacién.

Pero a pesar de todas |as criticas adversas que pueda despertar este texto, y a pesar de las dificultades que
hemos encontrado en cada frase y en cada pérrafo para ser consecuentes con nuestras propuestas, creemaos
que ha valido la pena hacer € esfuerzo. Y lo pensamos porque, a pesar de todos los problemas, creemaos en
la posibilidad del cambio, de linglistico y del ideolégico. Si € cambio no fuera posible todavia
viviriamos como en la Edad Media, y para bien o paramal, ahora vivimos, hablamosy escribimos, ni peor
ni mejor, solo diferente.

Aunque somos conscientes de la dificultad de gplicacidn de las propuestas que planteamos 'y estamos
convencidas que estas no puedan ser de inmediata aplicacion en los medios de comunicacidn, creemos
importante plantear una serie de cuestiones que no tan solo nosotras como autoras del  texto percibimos,
sino que también hemos recogido las quegas que hemos detectado en encuentros, charlas, seminarios,
conferencias, etc. en los que a hablar sobre los medios de comunicacion, siempre se pone de manifiesto
el parecer unanime de que estos van muy por detras en los avances conseguidos por las mujeres en nuestra
sociedad, y que a estas se las sigue tratando con estereotipos caducos y anacrénicos impropios del siglo
XXI.

Sabemos también que las posibilidades de cambio en € contenido de los medios no son un asunto
individual de cada profesional . Los medios son poderosas instituciones insertadas en un contexto socia y
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politico determinado y, por tanto, resultaria pueril e ingenuo no tener en cuentalas limitadas posibilidades
de accion de cada periodistaen particular .

Como en cualquier organizacion social compleja, hay distintas fases y funciones en las que estén
implicadas de una manera diversa una larga cadena de personas que hacen posible la produccion del
mensaje periodistico. Existen unas condiciones laborales, unos horarios, una distribucion del tiempo y €
espacio, unos habitos, unos valores y unas creencias, unos formatos, unas convenciones etc. que
condicionan € contexto en que opera la profesion periodistica . Pero s observamos y sabemos que cada
profesional gporta su grano de arena, también podremos ver que cada persona tiene su cuota de
responsabilidad individual en lo que hace.

En la labor informaiva se pueden distinguir tres fases. pretextual, textual y supratextua (Francesc
Burguet, 1998). Algunas de |as reflexiones que hacemos tienen que ver con la fase pretextual, y por tanto
afectarian a la politica informativa de cada medio, a la tradicion donde este se ubica, y a elementos
sociopoliticos en general. Otras reflexiones en cambio, afectarian a la fase textual, es decir a momento en
gue cada periodista selecciona, entre muchos posibles, los elementos linglisticos y gramaticales que
conformardn su pieza periodistica . Y otras reflexiones afectan ala fase supratextual, subsidiaria de la
fase pretextual, posterior a la redaccion (inclusion o no de fotografia, ubicacién, importancia otorgada a
cada texto, etc.) que también superarian la capacidad de accién de cada periodistaen particular.

Por tanto, estas reflexiones que hacemos, que no aspiran a constituir un tratado sobre teoria periodistica,
quieren sobre todo |legar al punto débil. LIamar la atencién sobre un problema que no es facil de resolver,
pero que existe: € mal uso del género en € lenguaje periodisti co.

Espiritu de estas r eflexiones
¢, Para quien hemaos pensado este texto sobre género einformaciéon?

Para periodistas conscientes de su responsabilidad profesional que no se conforman con la primera
palabra que les viene ala mente.

Para profesionales de la comunicacion que saben que |os géneros reciben un tratamiento asimétrico,
pero no saben como evitarl o.

Paralasy los profesionales que nunca se han parado a pensar que las cosas pueden ser tratadas de una
manera distinta.

Para aquellas profesionales de lainformacion que no consideran importante el tema de género o que no
pueden ponerlo en préctica por imperativos de la producci én informativa.

Para las personas que ocupan cargos de direccion en los medios de comunicacidn, para que piensen
que la audiencia no esta formada solo por hombres y que son muchas las mujeres que no se sienten
reflejadas en su contenido.

Para quienes planifican |os medios de comunicacion, para que consideren que las cuestiones de género
no son un capricho, sino que configuran un nuevo panorama socia ademas de una autentica demanda
de audiencia, que puede hacer cambiar las cuotas de mercado .

Para todas |as redactoras y redactores de medios de comunicacion que més de una vez se han tenido
que pelear con las pd abras parapoder cuadrar un titular.

Para profesionales de la edicion y la correccion de textos que han de tener en cuenta en € gercicio de
su trabg o la perspectiva del género.

Creemos que € avance socia no se puede imponer. No queremos dictar normas imposibles, ni proponer
actuaciones descabelladas. Los cambios se producen poco a poco, pero aguien debe dar € sdto
cualitativo, de vez en cuando. Incidiendo con nuevas propuestas, denunciando las limitaciones, haciendo
estudios, hablando, intercambiando, aportando.

Esta es la idea que nos anima. Hacer reflexionar sobre las limitaciones de la lengua, la rigidez de las
rutinas profesiondes, la esterilidad de las inercias establecidas. Queremos que cada profesiond de la
comunicacion sepa que las cosas no siempre han de ser asi, sino que pueden cambiar, y que todo € mundo
puede ser sujeto activo de este proceso.
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LOSMEDIOS DE COMUNICACION: LA PLAZA PUBLICA DE LA ALDEA GLOBAL

No descubrimaos nada nuevo al decir que los medios de comunicacion configuran, hoy por hoy, € nuevo
foro de discusion publica y un espacio privilegiado donde se dilucidan los temas que afectan, de una
manera o de otra, a la ciudadania en general. Laincidencia del contenido de los medios de comunicacion
en nuestras vidas cotidianas esta todavia por determinar.

No se trata de parecer apocalipticas, sino de constatar una realidad. Los medios de comunicacion sirven
para informar y para entretener, para paiar la soledad, para debatir ideas 0 para compartir emoci ones.
Siendo tan importante & impacto que los medios de tienen sobre nuestras vidas, no es gratuito pensar que
también conforman parte de nuestra percepcidn de la realidad: de como vemos el mundo, de cdmo nos
Vemos a nosotros mismosy a los demés.

Por esto nos preocupa la manera como los medios de comunicacion presentan y hablan de las mujeres. La
imagen socia de las personas se configura desde dmbitos muy diversos de la actividad humana : la
educacién, la familia, la diversion, € pensamiento, la religion, € arte, la ciencia.. y los medios de
comunicacion. Los medios -como otras parcelas del conocimiento humano- son construcciones que recojen
los cambios que se producen para incorporarlos a la sociedad, haciendo, a mismo tiempo, nueves
propuestas de comportamiento socia, que a su vez pueden incidir en la socedad misma, y asi
sucesivamente. Por tanto, pueden ser sensibles a los cambios, propiciando unas imagenes nuevas, no
estereotipadas, de | os seres humanos .

La clase periodistica suele creer que Unicamente esla intermediaria entre los hechos y la audiencia ; que
actlia como notario de laredlidad .Y no suele pensar que la realidad no es una cuestion objetiva gena a
nosotros, sino que la construimos dia a dia, con nuestras percepciones subjetivas, como personas Unicas
con una subjetividad individual y colectiva.

Por esta razon, creemos importante que haya reflexiones como las que proponemos en este libro. Porque
todas las personas que tienen en dgun momento la responsabilidad de transmitir a pablico hechos o
pensamientos, explicaciones de acontecimientos simples o complgjos y que conforman € discurso
periodistico, piensen que también estén colaborando en la reproduccién de la redidad y para que sepan
que también €ellos y ellas son responsables de las imégenes que transmiten, de los contenidos que
elaboran, de las lecturas diversas que pueden hacerse de todo o que nos rodea. Y que la eleccion de un
titular, de una ilustracion que acompafia un texto, de unapalabra, del adjetivo usado en ladescripcion o
calificacion de una persona, dd estilo y de la forma como se hable de quien protagoniza los hechos,
también forman parte de esta produccion socia que es siempre dindmicay cambiante.

Queremos transmitir a cada profesional la idea que también é o dla esimportante ala hora de decidir. Y
por tanto, que pueden influir en laforma como evolucione lasociedad y en su imaginario colectivo.

VARIACIONES TEORICAS SOBRE UN MISMO TEMA

Cuando €l equipo encargado de disefiar El sexo de la noticia comenz6 atrabgjar € tema, se decidid que
no era necesario hacer una investigacion previaparajustificar la confeccion de unas recomendaciones para
los medios de comunicacién. Se tenia un monton de antecedentes -obtenidos desde diversas Opticas, en
diversos momentos y hasta en lugares y paises diversos- que hacian innecesario volver arepetir el mismo
trabgjo parallegar més o menos alas mismas conclusiones.

Para empezar existia e libro de Petra Maria Secanella y Concha Fagoaga, Umbral de presencia de las
mujeres en la prensa espariola, editado en 1984 por € Instituto de la Mujer, y en € que se llegaba a
conclusiones parecidas a las que han llegado estudios mucho mas recientes. En aquella primera
investigacion se decia que las mujeres aparecian en la prensa de informacion entre un 7%y un 9% .

En 1994 I'Institut Catala de la Dona publicd € libro El Sostre de Vidre. Stuacié socio-professional de
les dones periodistes a Catalunya ( El Techo de cristal. Stuacion socio-profesional de las mujeres
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periodistas en Catalunya), escrito por Joana Gallego y Olga dd Rio, centrado mas en @ aspecto
profesiona y en donde se ponia de relieve que las mujeres con cargos de responsabilidad, desde jefe de
seccion para ariba, representaban € 14,3 %, mientras que la presencia de | as periodistas en generd en
todos los medios eracas de un 30%.

Sobre la presencia y € tratamiento de las mujeres en los medios de comunicacién se  han editado
recientemente dos aportaciones nuevas: Estudio longitudinal de la presencia de la mujer en los medios de
comunicacion de prensa escrita (1966), de José R. Bueno Abad y otros autores y Génere e informacio
(1998), un volumen que recoge dos trabajos, una radiografia sobre |a presencia de hombres y mujeres en
los diarios de informacidn general, realizado por un equipo coordinado por Joana Gallego; y otro sobre la
informacién deportiva de Maria Eugenia Ibafiez y Manuela Lacosta. No es necesario decir que, a pesar de
ser diferentes, todos estos estudios tienen muchas cosas en comin, como por gemplo que los roles mas
representados por las mujeres son € de “adorno’, e de “dinamizadora cultural” y € de “victima’.
También se pone de relieve que la presencia de hombres y mujeres en las paginas de los diarios es
absolutamenre desigual  (de 30.793 nombres contados, solamente 3.659 son mujeres, mientras que los
27.134 restantes son hombres).

También es una constante € trato desigual a referirse a hombres y a mujeres, y que la repeticion de
estereotipos, son fundamentalmente femeninos, a pesar que los esterectipos masculinos también
requeririan, en su entorno, una reflexién aparte.

Si observamos la escena internaciond, recientemente se ha publicado e libro Women in the media,
elaborado por un grupo de investigadoras europeas, entre las cuales esta la periodista catalana Elvira
Altés, autoradel capitulo dedicado a Espafiay Portugal. Esta obra, editada por la Comision Europea, hace
un repaso generd a los estudios que se han hecho sobre €l género en toda Europa, poniendo de relieve
cua es son los vacios que todavia faltan por llenar, asi como las caracteristicas de este ti po de trabajos.

Para elaborar estas recomendaciones que intentan ser una herramienta (til paralaos periodistas, ademas de

tener en cuenta todos los libros citados y otros muchos que se pueden encontrar en la Bibliografia, se ha
hecho un andlisis cualitativo alo largo de una semana de los seis periddicos de mayor tirada en Espafiay
de otros tres diarios del ambito de la prensa local catdana: El Pais, El Periddico, la Vanguardia,El
Mundo, Avui y ABC , por un lado, y, EI' 9 Nou (edicion Bages, Bergueda, Cerdanya, Solsonés y Alt
Urgell), El Punt ( edicion Barcelonés Norte) y Diario de Terrassa por otro. También hemos analizado
diversos boletines municipales editados en las diferentes comarcas barceonesas . A este andlisis
cualitativo hecho la semana del 5 d 11 de octubre de 1998, hay que afiadir todos los hdlazgos
significativos detectados en la prensa escrita que |as componentes del equipo y algunas colaboradoras han
ido recogiendo a lo largo de | os Ultimos afios .

Todos los gjemplos que se presentan se han encontrado en dias y periddicos concretas y, a pesar de que
existen muchos més gjemplos, se han sel eccionado solamente |os més significativos porque la finalidad es
lade poder hacer unareflexion conjuntay no una especie de tratado.

ELEMENTOS DE PRODUCCION INFORMATIVA EN RELACION AL GENERO

L os medios de comunicacion son més propuestas de lectura de la redlidad, que reflgjos de la redidad
misma . Los medios presentan a las audiencias los escenarios, los temas y los persongjes que creen
significativos en cada sociedad . De entre todos los temas, escenarios y persongjes posibles, que son
muchos, los medios eligen aquellos que por razones econdmicas (ventas, expansion, audiencia), politicas
(intereses y estrategias de grupos) o sociales (creencias, valores, tradiciones) consideran dignos de ser
sometidos a un seguimiento informativo regular. A estos tres factores hay que afiadir un cuarto supuesto
muy influyente en € disefio del contenido de los medios de comunicacion : el factor profesional, que no es
otra cosa que el que algunos autores y autoras han denominado con acierto la “cultura periodistica’
(convenciones, métodos, rutinas establecidas). Estos factores que configuran la llamada “cultura
periodistica’ (Margareta Melin-Higguns y Monika Djerf, 1998) pueden ser mas determinantes alahorade
definir los contenidos concretos que no un supuesto - y perverso- cél culo palitico o empresarial.
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Por otro lado, los medios son, cada vez més, una importante fuente de conocimiento de las personas, ala
vez que uno de los mejores instrumentos de socializacion. De ahi, la importancia de la representacion
que se hace de laredidad a la hora de obtener legitimidad social. Los medios de comunicacion, sean
conscientes 0 no, proponen pautas de comportamiento y modelos de referencia para toda la comunidad y
contribuyen a perpetuar @ orden socia establecido. La exposicién continuada de unos persongjes
determinados, € seguimiento diario de unos escenarios y temas y la ocultacion de otros modelan
inevitablemente nuestro universo simbdlico, nuestra escda de valores, nuestras expectativas, nuestra
concepcién del mundo.

El gran teatrodelainformacion : nuevosy vieos escenarios

Ahora bien, dentro de este escenario global que es el mundo, la mirada informativa no se detiene de igual
manera en cualquier protagonista posible (Amparo Moreno, 1998). El punto desde el cua se miray la
perspectiva que se adopta es una y no otra. Hay escenarios principales, frecuentemente iluminados por
focos y escenarios que quedan en penumbra e incluso en la més absoluta oscuridad. Hay protagoni stas que
actlian en unos escenarios privilegiados por esta mirada informativa y otros que a duras penas consiguen
atraer la atencion. Esta desigualdad afecta naturdmente a amplias y variadas realidades socides, que
guedan ensombrecidas en favor de otras que diariamente salen alaluz. Esta obra se centra, no obstante, en
la diferencia de tratamiento de género que podemos observar; o para decirlo en palabras mas ssimples, en
la diferencias de tratamiento que se perciben segin el sexo de quien protagoniza la informacion. Y como
esta diferencia de tratamiento puede ser comprendida, interiorizada y asumida por la sociedad y por lo
tanto, incorporada a nuestra esca a de valores hasta € punto de afectar a nuestros habitas cotidianos.

Los diferentes escenarios se han configurado y han adquirido caracter y personalidad alo largo del tiempo,
pero entre todos los diferentes espacios de rel acion socid podemos observar que hay una primera seleccion
: la mayoria pertenecen a espacios publicos. Y aqui podemos introducir una primera reflexion de género.
Tradicionalmente las mujeres estaban socializadas para ocupar espacios privados y los hombres para
publicos. Las hombres han sido educados para € mundo exterior. Las mujeres para el mundo domestico.
Esta es una primera causa que podria explicar la ausencia de mujeres en espacios informativamente
significativos. A medida que las mujeres se han ido incorporando a los escenarios plblicos, se ha
incrementado y diversificado su aparicién en los medios, pero todavia esta lgjos € dia de que estén
presentes, en términos de paridad. Los primeros escenarios son los del mundo de la palitica y de la
economia, razén de ser de muchas publicaciones en sus inicios. Estas dos secciones, en términos
periodisticos, contindian siendo, hoy por hoy, las mas valoradas y |as mas prestigiosas, dentro y fuera de
las redacciones. No son las mas populares, pero en cambio gozan del respeto de la profesion y de una
buena parte de laaudienciay de | os lectores/lectoras.

A medida que la sociedad haido evolucionando, se han incorporado nuevos escenarios, como pueden ser
el mundo de la cultura, del deporte o, més recientemente, del ocio. Estos nuevos espacios contintian
siendo publicos, pero, con la evolucién socia y los cambios de las costumbres, cada vez hay més espacio
informativo destinado a hacer un seguimiento de |as actuaciones privadas, tanto en lugares publicos como
particulares. Es posible que esta sea la mayor transformacion del periodismo de hoy en dia, que todaviano
estd lo suficientemente estudiada : € desenfoque entre las fronteras de lo que tradiciond mente era
privado -y por tanto quedaba fuera de la mirada informativa- y lo que era publico y se consideraba objeto
de informacidn periodistica.

No es extrafio, por tanto, que cuando hablamos de las diferentes secciones encontremos mas mujeres en
los escenarios, donde con frecuencia tienen lugar relaciones interpersona es (Sociedad), de diversion y
ocio (Culturay Espectacul 0s) y de las actuaciones privadas (Gente, Comunicacion).

Actoresprincipales, actrices secundariasy extras

En estos escenarios, hombres y mujeres actlian y representan su papel. Como en cualquier representacion
teatral, como en cualquier pelicula, hay persongjes principales y secundarios y también extras que hacen
papeles de relleno. Hay quienes repiten pgoel muy a menudo, otros aparecen esporadicamente y otros de
manera efimera. También como en las peliculas, agunas figuras representan la bondad, la maldad, €
victimismo, etc. S mirdsemos reamente la representacion informativa como una obra teatral, nos
dariamos cuenta que utilizan |os arqueti pos y esterectipos que ya se empezaron a definir en la Antigledad.
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Hasta €l lenguaj e esta lleno de metéaforas, de figuras retéricas para persuadir mejor a publico quelo recibe
( Elvira Teruel, 1998). El binomio sobre € cud gira este juego informativo es el triunfo versus e fracaso.
El éxito -socid, palitico, deportivo, econdmico- frente aladesgracia. Lagananciafrente alapérdida.

De una manera genera podemos decir que los 'y |as protagonistas principales provienen mayoritari anente
de las élites sociales: politicas, econdmicas, deportivas, culturaes, artisticas, etc.

En estos escenarios privilegiados por la mirada de los medios de comunicacién, pululan politicos de
diversa territorialidad, empresarios y figuras del mundo econémico- mercantil, lideres de distinta
categoria, estrellas del deporte, artistas e intelectuales del mundo del espectaculo y la cultura 'y, més
recientemente persongjes que destacan -0 son destacados- por diversas actuaciones privadas, pero que
siempre tienen en comin su notoriedad.

Los medios también ceden parte de su espacio a personas anénimas y a acontecimientos diversos. Hechos
naturales, catastrofes, acontecimientos con o sin premeditacion, actuaciones individuales que se salen de
la norma. Todo lo que no esta todavia tipificado, lo que es insdlito, infrecuente, curioso e incluso
marginal. Estos persongjes -que con frecuencia representan un papel dramético- tienen su espacio casi
siempre en |as secciones de Sociedad, una macrodrea que admite muchos mas escenarios secundarios que
cuaquiera de las otras, aineadas, por lo general, en € lado de los lideres de todo tipo. Aqui podria
radicar otra de las posibles causas de la ausencia de las mujeres en los escenarios informativos: su tardia
incorporacion a mundo de lo que es publico todavia afecta a sus posibilidades de ser lideres. Hay algunas,
y aparecen con mayor o menor frecuencia. Pero todavia falta mucho para que lleguen a la pirdmide de la
jerarquia sociad. Al gozar de menos representacion en las atas esferas del poder politico, econdémico,
cultural, socid, etc. tienen menos posibilidades de gercer los papeles protagonistas de la informacion,
como actrices directas o como fuentes de informacion.

Y finamente, la evolucion de la sociedad, sus tradiciones y sus costumbres se aian con las practicas
productivas, los valores y |as creencias propias de la profesién periodistica, que consideran natural lo que
Nno es Mas que una construccién con la que los periodistas, medios y publico forman un sistema
perfectamente sincronizado que se autoali menta de manera continua.

Lasfuentesolaimportanciadel guiony € casting

En la construccion de una noticia, influyen muchos elementas, desde d criterio de lo que los medios de
comunicacion consideran noticia y la manera como la presentan, que podria ser como € “guién tipo”,
hasta la eleccién de las personas e instituciones que son requeridas por la organizacion periodistica para
que aporten los datos y la informacion, que corresponderia d casting . De esta interaccion entre las
fuentes o protagonistas y las formas que utiliza la organizacion periodistica para producir las noticias
surge el discurso de los medios.

Segun las précticas y creencias periodisticas, para que un hecho sea susceptible de convertirse en noticia
ha de tener una caracteristicas. una fecha precisa, unos datos objetivos que han de poder ser descritos y
diferenciados de otros acontecimientos. Del mismo modo, tiene que haber quien dé los datos -personas,
grupas, o instituciones- con la autoridad suficiente para otorgarles credibilidad. Quien suministralos datos
aportala informacién de unos hechos desde su perspectiva, es decir, su vision de los hechos.

Es fundamental conocer € proceso de legitimacidn de las fuentes que se produce en los medios para
entender por qué unas fuentes y unas visiones de los hechos tienen una entrada fluida en los medios y por
qué otras se quedan a margen y solamente consiguen aparecer de una manera esporadica, mas como una
desviacién que como un rutina.

Como han demostrado con amplitud diversas investigaciones, como la de Mark Fishman (1980), en un
principio las instituciones oficia es estan legitimadas como una fuente de discurso por |os medios, de tal
manera que sus datos y las personas que actllan como interlocutores no suelen ser contrastadas por la
organizacion periodistica. Otras instancias, grupos o personas de la sociedad civil que pretenden
convertirse en fuentes para los medios tendran que observar 1os requisitos y las demandas mediéticas, en
un proceso que se ird autoalimentando. Es decir, sus informaciones tendrén que cubrir las caracteristicas
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de noticiabilidad que necesiten los medios, datos que en una primera etapa serén contrastados con otras
grupos o personas, hasta que lleguen a formar parte de las fuentes habituales y queden legitimadas como
una institucion o persongje que aporta informacion solvente. Una noticia virtual que no se inscriba en €
marco de este proceso de legitimadion, dificilmente enlazara con los procedimientos rutinarios de la
produccion informativa.

L as fuentes que manan: agencias, gabinetes, institucionesy per sonas

A la organizacion periodistica llegan de manera habitual una serie de informaciones en forma de noticias
de agencia, previson de acontecimientos o0 temas a través de dossiers de prensa preparados por
instituciones 0 empresas, y otras comunicaciones de grupos y personas que pretenden poner en circulacion
ideas, temas o historias.

También hay la actividad de cada periodista que va a la blsqueda de temas, que consulta sus propias
fuentes de informacion o que investiga otras nuevas para € aborar sus relatos. A menudo hay quien niega
la preponderancia de | as fuentes | egitimadas que, de forma habitud, Ilegan ala redaccién . En los Estados
Unidos existen estudios (Pamela Shoemaker y Steve Reese, 1994) que indican que € 60% de las noticias
se originan a través de fuentes controladas por |os medios y que |os persongjes que aparecen con mas
frecuencia (en € 71% de | os casos) son del mundo de la paliticay personalidades conocidas.

En este consenso entre suministradores de informacion para € discurso periodistico y € proceso de
legitimacion que otorga la organizacién periodistica a la fuente se dedizan una serie de elementos que
vaelapenaanalizar.

Per songj es, per sonalidades y personas

Otro de los criterios que establece la ideologia periodistica es €l que otorga un plus de credibilidad a la
persona que actlia de lider del grupo, sea un movimiento socid, una empresa 0 una institucion. Este
requisito puede explicar por qué en e estudio Género e informacion (1998) las menciones de mujeres que
hace |a prensa de informacién general a duras penas |legan a 12% del total. Nos podemos preguntar si €l
protagonismo femenino en la sociedad es tan pobre como € que podemos encontrar reflgado en la prensa
y con seguridad la respuesta no se corresponde con € porcentaj e citado. La participacion de las mujeres en
todos los ambitos de la vida publicay social esta muy por encima de este ridiculo 11,88%. Si no aparecen
més fuentes femeninas es a causa de la superestructura jerérqui ca tanto por |o que se refiere alas empresas
y alas ingtituciones como a los mismos criterios profesionaes. Esta jerarquia oculta con frecuencia alas
auténticas autoras de | os trabajos 0 a las gestoras de proyectos, que estan detrés de los que ostentan cargos
directivos ( Milagros Pérez Oliva, 1996).

Con frecuencia se observa en las notas de agencia, como las Ultimas lineas del teletipo estén reservadas
para dar noticia de aguello que han protagonizado mujeres o bien para explicar como las afecta aquella
noticia en concreto. Se produce asi una subordinacion clara en la pirdmide informativay en la mirada de
lainformacion. El protagonista de lainformacion por exce enciaes un hombre, lider en su campoy con un
discurso apropiado para ser interpretado por |os medios. Esto no es nada extrafio, si tenemos en cuenta que
la profesién periodistica practi ca una mirada androcéntrica sobre la realidad, con e convencimiento de
gue €s una gproximaci on objetiva o neutra.

Por otra parte, las instancias de la realidad que afectan alas mujeres o |os movimentos sociaes en donde
ellas son protagonistas no suelen organizarse con criterios jerdrquicos, de manera que los medios no
encuentran siempre a la misma interlocutora (lo que podria legitimarla como fuente), ni aporta la
inffomacion en un formato adecuado para ser trandadado a un texto noticiable. Solo algunas
personalidades han entendido estos requerimientos de los medios de comunicacion y han sabido
convertirse en fuente del discurso medidtico. En consecuencia, se puede llegar a tener la falsa impresion
de que en una ciudad solo hay una abogada 0 una médica o una especialista Unica en determinado tema,
ante su reiterada aparicion como fuente en |os medi as de comuni cacion.

Lenguajey esterectipos
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En esta interaccion con la organizacién periodistica la propia fuente tradada su vision del hecho o del
tema en un discurso que incorpora la ideologia, los esterectipos y €l lengugje de la institucion que sirve
los datos (lacua habra hecho previamente latraduccién alos valores noti ciables que exigen los medios).

A nadie se le escapa que | as fuentes iluminan aquell os aspectos que les interesa resaltar y ocultan aquell os
elementos que les conviene degjar en la sombra, pero, mas ala de actitudes de ocultacion voluntaria, las
fuentes de informacion transmiten su propio coédigo de significados, a partir del cua se explican la
realidad, de manera que, incrustado en su transmision de los hechos llevan incorporado € |éxico, los
clichésy la propia cosmovision.

En un estudio sobre la temética de |os maltratos en la prensa (Elvira Altés, 1998) se ha podido comprobar
como en los breves de prensa  que aparecen en los primeros afios de la transicion palitica espafiola, €
lengugje, los estereatipos vy las justificaciones respondian de una manera fid alaideologia de la policia o
de los juzgados, de la fuente que emitia la nota. Cuando e movimiento feminista incorporéd sus
reinvindicaciones y su codigo de significados, los medios de comunicacién |os adoptaron, dejando fuera,
es0 si, aquellos conceptos que por su radicalidad podian cuestionar el orden socia. Asi se pasd de la
concepcion de los mdtratos domésticos como un crimen pasiond, justificado por € sentimiento de
abandono del hombre y circunscrito a ambito privado, del que la pdiciay laley quedaba excluidos, ala
consideraci6n actual de victimay verdugo, tan en bogaen €l escaparate mediético. Para darnos cuenta de
laimportanciadel cambio debemos constatar como el drama doméstico ha dejado de pertenecer al espacio
privado para convertirse en una cuestion de orden publico, en donde ya pueden intervenir las instituciones
sociaes.

Lasfuentesdel género, € génerode las fuentes

Parece dificil poder modificar estas rutinas productivas para hacerse un espacio dentro del discurso
medidtico que dé el protagonismo a las acciones que emprenden las mujeres. Estar presente como fuente
en los medios de comunicacion implica comprender € proceso productivo, es decir, presentar los temas
como centros de interés medidtico, darles forma de valores noticiables, pasar por € proceso de
legitimacion, o sea aceptar convertirse en interlocutoras de los medios y, por Ultimo, traducir la propia
vision de los hechos a los estereotipos que circulan sociamente. Unicamente asi se obtendra el consenso
entre protagonistas |egitimadas, que se promueven como fuentes del discurso, y €l sistema productivo de
los medios, que transformaran este discurso en un codigo significativo de informaci on.

No siempre |as organizaciones y movimientos sociales donde trabgan mujeres, estan dispuestos a aceptar
las condiciones de este consenso, en agunos casos |as responsabl es técnicas de proyectos e investigaciones
prefieren mantenerse discretamente detrés de sus jefes jerérquicos y en otros, las mujeres protagonistas
sencillamente no saben como hacer llegar su voz a los medios de comunicacion. Por parte de la
organizacion mediética cuando los y las periodistas se ponen en contacto con las fuentes tanto si les ha
Ilegado la cuestion por medio del dossier de prensa como si trabajan en un tema propio, no acostumbran a
preguntarse si € género puede modificar lainformacion que estan dando. No se preguntan si conseguirian
la misma historia en € caso que la diera la responsable real de un proyecto y no su jefe. O bien, s
aquellos datos no tomarian una amplitud significativa s estuviesen desglosados por sexos, 0 s aquella
noticia no aportaria més informacion a la audiencia s incorporase opiniones de una fuente especifica de
género (Asociaciones profesionades o de voluntariado de mujeres, Ingtitutos de la Mujer, Casa de la
Mujer,etc.).

Estas preguntas son las que la organizacion periodisticay cada profesiona tendra que ir respondiendo, si
quiere que los habitos productivos no continlen dgando los temas, las opiniones, las acciones del
colectivo femenino fuera de foco.

Lainvisibilidad de las mujeres. € usode genérico masculino

El lengugje es la forma de comunicacion entre las personas 'y a mismo tiempo es e dispositivo utilizado
pararepresentar |arealidad.

La lengua es € resultado de una cultura, pero también es, de alguna manera un condicionante del
pensamiento y de la conducta (Alvaro Garcia Messeguer, 1984). Asi, la expresion en d lenguaje viene
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determinada por todo el baggje cultural y socia que hemos heredado generacion tras generacion. Pero hay
que tener presente que no se trata de algo estético y que no o hemos recibido como un monalito. Al
contrario, € lengugje es un elemento evolutivo, donde se van afiadiendo o suprimiendo conceptos o donde
el significado de estos también va variando. Algunos quedan como un recuerdo, otros caen en desuso y
otros sencill amente desaparecen.

Un gemplo de como se producen estos cambios, a menudo derivando hacia la masculinizacién genérica,
se observa en € lengugje de la comunicaciéon electronica. La red Internet siempre llevaba € articulo
femenino como corresponde d hecho de ser una red. Actuamente ha perdido € articulo y se llama solo
Internet. De manera més flagrante se esta utilizando en vez de |as paginas web e web.

Por todo esto, no hay que tener miedo aforzar e lenguaje, y a adaptarlo a las nuevas reali dades que van
surgiendo. La relacion entre lengua y cultura es paraddjicamente complicada. Es como & pez que se
muerde la cola. Nuestra cultura es de tradicién patriarcal y €llo se reflgja en @ uso de la lengua con la
incorporacion de determinados conceptos y expresiones transmitidos de generacion en generacion. Estos
posos se han fijado hasta tal punto en nuestra cultura, que aunque la sociedad avance, cuesta que €
lenguge se adapte d mismo proceso. Solo hay una forma de interrumpir € circulo vicioso: forzar €
lengugje y encuadrarlo en la nueva realidad.

Los medios de comunicacidn tienen una gran tarea pendiente, ya que actian como model o de construccion
de la sociedad. Por eso es imprescindible que tengan en cuenta todos los términos que conforman esta
sociedad y que se dirigen a 52% de las mujeres y a 48% de los hombres, es decir, a 100% de las
personas que pueden pensar, opinar o sentir de formas diferentes, pero que existen y actlian en paraelo.

Aunque es cierto que es necesario aceptar |as diferencias existentes entre los géneros y las personas, hay
gue cuestionar la simetria entre diferencia y jerarquia. Que haya diferencias no quiere decir que haya
superioridad de unos e inferioridad de otras, eso es unafaacia diferencia no implica ni jerarquia ni falta
de paridad. Por esto hace falta un esfuerzo paraeliminar las diferencias jerarquizantes del uso del lenguaje
gue son las que fijan | os esterecti pos.

Una historia sttil de ocultacion

Partiendo de este principio que ya hemos expuesto anteriormente, la ocultacion y opacidad comienza con
€l hecho de no nombrar. Con dos excusas fundamentales. |os medios de comunicacidn obvian una parte de
la sociedad o la dan por conocida. Por un lado, por imperativo de la economia de pdabras que reinaen
los mass media y, por otro, con la utilizacion de los genéricos masculinos que pretendidamente, incluyen a
hombres y mujeres.

Luchar contra la economia del lenguaje es dificil, st no imposible . Hay ocasiones - que serén objeto de
estudio més adelante- en que estanorma se saltay, por tanto, se puede empezar a cuestionar su validez.

Por lo que se refiere a los genéricos masculinos, representan una parcializacion de la realidad, sobre todo
s se utilizan aeatoriamente y es precisamente con su uso como se manifiesta del todo un confusionismo
latente, que describiremos posteriormente. La curiosidad de su utilizacion radica en la discusion generada
a partir de la inclusion ded femenino en ocasiones muy puntuales, 1o que cuestiona la validez de estas
genéricos que ocultan la presencia del colectivo femenino.

El lengugje no es neutro, no solamente por la presencia subjetiva de quien habla, sino también porque la
lenguainscribey simbolizaen el interior de su propia estructurala diferencia sexua de forma jerarquizada
y orientada . El lengugje es, precisamente, donde se determina y forma la imagen que cada persona
construye individualmente de si mismay de su propia experiencia.

La opciodn de los genéricos masculinos
La estructura socia imperante en nuestras soci edades occidentales, y también en otras, ha conducido a la
lengua a una sintesis intencionada. De tres géneros gramaticales, masculino, femenino y neutro, hemaos

pasado a tener dos. El masculino, que pretendidamente cumple las funciones de marcador sexua
masculino y de genérico, y € femenino que se usa solamente como marcador sexua femenino.
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Ahora bien, la misma evolucién de la lengua, hoy por hoy, comienza a cuestionar € uso del genérico
masculino ya que identifica hombre y personay, por tanto, confunde una parte de larealidad con €l todo.
Dejaalas mujeres como un caso especifico, como excepcion alaregla.

El uso indiscriminado del genérico masculino produce un efecto ocultador, invisibilizador de las mujeres,
sobre todo cuando hay otras opciones para escoger que realmente incluyen a la poblacion femenina. Pero
no solamente oculta a las personas, también pone una pantalla delante de determinadas situaci ones, como
una cortina de humo.

Es muy frecuente encontrar en los medios, frases como la aparecida en El Pais (5/10/1998): “la mayoria
de los ciudadanos estd mas que harta (...)", fé&ilmente intercambiable por una opcion més integradora
como es “la ciudadania’. O esta otra extraida del periédico ABC del mismo dia: “Agentes israglies se
convirtieron en arabes, se casaron con musulmanas y tuvieron hijos para vigilar a sus enemigos’. Cabe
pensar que Unicamente tuvieron hijos varones y que los enemigos solo eran hombres. Por esto, hubiera
sido mejor haber usado otras formas de genéricos como e término “personas’, “descendencid’ y “fuerzas
enemigas’, expresiones mucho masfieesalarealidad y menos discriminatorias.

Laestéticadelarepeticion y € confusionismo latente

Lo antiestético de |a repeticion es un mito. Cuando interesa paralamegjor comprensién de unanoticia bien
gue se utiliza; la cuestion es con que criterios se utiliza. Nombrar a hombres y a mujeres cuando la
comprension de la informacion lo requiere no se puede considerar una repeticion, sino e decir |as cosas
por su nombre o, simplemente ser fiel alaredidad porque la realidad de los hombres y de las mujeres no
siempre es coincidente.

La utilizacion masiva de los genéricos masculinos queda frenada cuando realmente interesa remarcar la
presencia femenina en € desarrollo de unainformacion. Por giemplo, en El Pais (18/11/1998) aparece una
informacién con € titulo: “En Australia organizan combates de boxeo con nifios y nifias’, pero con €
subtitulo “los médicos solicitan la prohibicién del pugilismo infantil”.

Ciertamente con esta informacion se ha querido ser muy fiel con la redidad y muy correcto con €
tratamiento, pero € inconsciente de la persona que lo ha redactado (proviene de agencias) la ha
traicionado a hablar exclusivamente de “médicos’. Por un lado, se habla de “pugilismo infantil” y de
“nifios y nifias’, pero por otro, se excluye a todas las mujeres que se dedican ala profesion médica ¢, Por
qué? Cuando se habla de boxen, s no se especifica lo contrario, se asocia a una practica masculina,
nuestro cerebro hace “un dic” automdtico de identificacidn; por eso la redaccién debia de ser mas
explicita

En otras ocasiones & confusionismo |atente se manifiesta creando saltos seméanti cos, como en esta noticia
publicada en La Vanguardia (19/8/1998). El desglosado titulaba “ prostitutas cada vez més jovenes’, pero
en cambio se desarrollaba “(...) son las deudas insalvabl es de las familias las que puedan llevar alos nifios
a caer en manos de usureros’ y, més abgjo. “(...) donde existe una clara relacion entre explotacion de
nifios y llegada de turistas’. Es obvio que s la redaccion hubiese previsto la posibilidad de un genérico
globalizador, hablando de prostitucion infantil, este sdto semantico no se habria producido y la
comprension habria sido inmediata; una vez més, quedan reflgjados los términos patriarcaes de nuestra
sociedad, aunque se produzca de manerainconscientey sin premeditacion.

Todavia hay otro tipo de confuson producida por genéricos masculinos, eemplificada por esta
informacién aparecida en El Periddico (30/5/1998). El titular decia: “ las mujeres |lenan las consultas
para degjar de fumar”. Esta muy claro que cuando se dice las mujeres solamente se refiere al sector
femenino de entre todas las personas fumadoras, aqui no hay ninguna posibilidad de confusién. Pero
veamos ahora d titular del desglosado de esta misma informacion: “Los cata anes prohibirian e humo en
los lugares publicos cerrados’ ¢Quién son los catalanes ? ¢Son los hombres? o ¢Son los hombres y las
mujeres de Catalunya?

Podemos observar como, en contacto con los marcadores de sexo, 1os genéricos masculinos pierden su

pretendido poder aglutinador, con lo que se demuestra su incapacidad para representar verdaderamente
laredidad. Por esto hemos de indentificar a esta situacion como la de un confusionismo latente.
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Esta claro que estos casos tienen un nexo que los acercay que puede ayudar a explicarlos. El genérico
masculino no se utiliza Unicamente por costumbre, sino también por falta de sensibilidad, pero los
marcadores de sexo femenino citados en estos casos, demuestran una voluntad explicitade incorporar alas
mujeres. Y pensamos que no es casual que se haga solo cuando se trata de casos excepciona es y amenudo
para destacar alguna cosa en negativo o en positivo, en d ambito del cua no se asocia a las mujeres (por
g.: laviolenciaen € futbol, ec.).

Asi pues, podriamos deducir que la lengua actia como freno en la evolucién de la sociedad hacia una
utilizacion menos discriminatoria ; y a mismo tiempo e confusionismo latente evidencia un conflicto
entre las personas que hacen uso de la lengua y que nos obliga aforzar e cambio: asi un presentador del
tiempo en la Television catalana (TV3) refiriéndose a un Congreso celebrado en Cerdanyola (Barcelona),
cit6 alos participantes como “ los hombresy las mujeres del tiempo”. De la misma mnera, € presentador
de un informativo en la misma cadena de television, hablaba “ del ganador y la ganadora “ de 2 000
millones de ptas. en laloteriade la ciudad de Rubi (Barcel ona).

Lanecesdad obliga

Los medios de comunicacion son un termometro del lenguaje, son referentes para la construccion de
identidades, para la formacion de nuestras mentalidades, crean ideologiay, por tanto tendrian que evitar
reproducir los esterettipos y los prejuicios que se dan en nuestra sociedad. Por eso, se deben encontrar
nuevas formas de redaccion para eiminar € sexismo en la lengua -también en la medidtica-. Hay que
incidir como minimo en € sentido de que la lengua pierda inercia y acelere los cambios que ya han
empezado a producirse en lasociedad . En definitiva, la lengua deberia de ser un sistema abierto en el cual
se introdujesen alo largo del tiempo |as modificaciones convenientes dirigidas a satisfacer las necesidades
de las personas que la utilizan en cada momento. Y més que cambiar, tendria que mutar en €l sentido més
radical de cambio, porque no es suficiente con una evolucion que arranca de la division sexua de la
sociedad.

Si conviene usar férmulas mas largas, se ha de buscar |a manera de integrarlas a texto, especia mente en
los titulares; si se pueden buscar genéricos globalizadores, es mejor que usar los masculinos. Ahora bien,
para conseguirlo solo hay un camino: la accion politica No es una tarea que pueda hacerse de un dia para
otro, ni poniendo obstaculos desvirtualizadores. Hay que evitar € sexismo a golpe de sensibilidad
democrética y ética y esto no solo se consigue con € uso de un lenguaje no sexista; también se deben
modificar los procesos de produccion incorporando mas mujeres en los 6rganos de direccion y en los
ambitos relacionados con la toma de decisiones. Existe otra via, la militancia, pero esta es una opcién
personal y no todo el mundo esta dispuesto a gjercerla.

Tratamiento asimétrico: un rompecabezas incompleto

Tal como ya hemos indicado, los medios de comunicacion son propuestas de lectura de la realidad. Su
constitucion socia se asemeja a un rompecabezas con piezas que han de casar las unas con las otras para
que todas juntas representen e mosaico de la redlidad. De la misma manera este rompecabezas aparece
incompleto, ya que la vida de las mujeres y la de los hombres no se examina con la misma mirada -
atencion y precision- por parte de |os jugadores -los periodistas- que contribuyen a completar |a partida.

Este tratamiento informativo, marcadamente desigual, afecta a cualquier Seccion del &ambito periodistico,
hasta tal punto que, esta tan asumido e interiorizado por la sociedad, que se ve como algo natura. Hay
infinidad de g emplos que se pueden encontrar en cuaquier medio de comunicacién.

Lasultimasdelafila

Se observa que en una gran cantidad de informaciones ellas quedan relegadas a las cuatro -s es que se
Ilega a esta cifra- Ultimas lineas de una noticia més extensa. Con esta generosidad de espacio se mata ala
informacidn sin apenas profundizar, como s €l tema no tuviera ninglin interés y afectase solamente a un
pequefio segmento de la poblacion. Da la impresion de que las naticias de tema femenino se afiadieran
para cumplir con la cuota y respetar, asi, las normas de lo que es paliticamente correcto, pero no para
contribuir a unainformacion plura.
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Uno de los gemplos de como las mujeres son las Ultimas de la fila, 1o detectamos en El Periddico
(30/12/1998), en donde le dedicaron 48 lineas de una noticia a hecho de que Suiza rechazase en
referendum la venta libre y controlada de drogas, mientras que a |os votos emiti dos afavor de permitir €l
trabajo nocturno de las mujeres, tema del cual trataba la misma noticia, solamente se le dedicaran cuatro
y, curiosamente, las Ultimas del parafo.

En la seccién de Deportes, esta practica es habitual, de tal manera que los lectores y |as lectoras, s
quieren conocer los resultados femeninos de una determinada disciplina deportiva, deben bgar la vista
hasta las Ultimas lineas de la naticia. Con suerte, encontrardn ali la informacion condensada en unas
cuantas liness o podran leer inicios de frase como la que sigue : “las chicas espafiolas (...)", El Pais
(5.10.1998), s no es que, por cuestiones de espacio, la naticia no haya saltado - eliminada- a Ultima hora.

El status familiar

La mda identificacion, uno de los caballos de batallay de denuncia de este libro, parece gozar de mayor
licencia periodistica cuando las protagonistas son mujeres. Asi podemos leer noticias como: “laviuda de
Antonio Jiménenez Landi recogio € premio”, ABC (6/10/1998) -lainformacion hace referenciaa Premio
Nacional de Historia de Espafia-, sin que se |legue a saber nunca cua es d nombre completo de “ laviuda
de Antonio Jiménez Landi”, por més que nos esforcemos en su lectura y relectura. Mientras que, cuando
la persona que recoge otro premio es un hombre, el esfuerzo o € savoir- faire del profesional que cubrela
noticia diluye la opacidad anterior: “En su lugar recogio e premio su marido, Ragip Zarakolu” - marido
de la editora turca Ayse Nur Zarakolu que recibié € Premio Libertad Para Publicar que concede la
Asociacion Internacional de Escritores- ¢, Simple casualidad ?

Si Manuel Martin Serrano (1995) afirmaba ya hace unos cuantos afios que uno de los esquemas que se
repiten en la television era “de las mujeres e cuerpo, de los hombres la cabeza’, pasado € tiempo las
cosas no han cambiado casa nada. Uno de los gjemplos més flagrantes es e tratamiento que ha recibido
Carmen Posadas en reacion a ex-gobernador del Banco de Espafia, Mariano Rubio, su marido - ya
fdlecido-.

Uno de los titulares que El Pais (16/10/1998) publicé cuando Carmen Posadas gand € Premio Planeta
fue “Una mujer de moda que aspira a ser escritora’. En todo momento se la relaciond con los problemas
de Mariano Rubio con la Justiciay ella perdi6 su individudidad: “ (...) Asi las cosas, laimplicacion de su
marido en supuestos delitos de falsedad y estafa le granjed més fama a esta burguesa ilustrada que su
trayectoria literaria’, y afladia € periodista : “(...) Su matrimonio con € ex-gobernador del Banco de
Espafia, Mariano Rubio, en 1988 y sus relaciones con la gente guapa han situado a la escritoramés en la
oOrbitade lasrevistas del corazén que en el dmbito de | os suplementos literarios’.

Por e contrario, unos dias después, e mismo diario El Pais (21/10/1998) hacia referencia a Mariano
Rubio con estas palabras: “El ex-gobernador del Banco de Espafia Mariano Rubio rechazd tgjantemente la
version de Mario Conde sobre la operacion de 300 millones pagados a Adolfo Suarez en racion d
proyecto de fusion Banesto-Banco Central”. En ningln momento de lainformacion se nombraba a Carmen
Posadas, hecho, por otro lado, total mente 16gico. En todo caso 1o ilégico es que a ella se lavincule con su
marido, por encima de sus capacidades intelectuales, que la hicieron merecedora del Premio Planeta en
1998. Y que ademés se la cdlifique “una mujer de moda que aspira a ser escritora’, cuando nadie ignora
gue es escritora desde hace ya mucho tiempo.

Entrevistas a mujeres. la cotidianidad servida ala carta

Un logro conseguido en los Ultimas afios por la audiencia de los medios de comuni caci6n son | 0s especios
de entrevistas en profundidad amujeres. A primeravistael hecho es bastante i mportante ya que contribuye
a equilibrar 1a balanza de presencia mujeres-hombres en los mass media. La cuestién, no obstante, no es
sencilla. Son muchas las mujeres -y también los hombres- a quienes les parece absurdo e hecho que sdlo a
las protagoni stas de una entrevista se les haga un tipo de preguntas estereoti padas por 1o que se refiere a
género: “¢ Crees que las mujeres tenemos una sensibilidad distinta para algunas cosas? ¢, Qué es lo
femenino? ¢Es feminista? ”. O bien otras preguntas por € edilo: “¢Coémo compagina maternidad y
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trabajo? ¢, Cud debe ser laimplicacion en laeducacion delos hijosy las hijas?’, etc. Consideramos que es
necesario y oportuno que estas preguntas se extendieran también alos hombres entrevistados.

Bésicamente esta bateria de interrogantes apela tanto a la identidad de género como a mundo de la
cotidianidad, un universo que gira drededor de la manifestacion del afecto y de la regulacién de los lazos
familiares. Al formular estas preguntas sdlo a las mujeres, 1o que se hace es elevarlas a protagonistas
Unicas del amhito doméstico. Por tanto, a pesar de que consideramos positivo que en las entrevistas se
planteen asuntos de cariz familiar, ya que permiten comprender otras dimensiones de la persona
entrevistada, es necesario que también |os hombres las respondan. Negar este tipo de cuestiones a género
masculino equivale a privar a la audiencia de conocer como se desenvuelven los hombres en € ambito
doméstico. Esto contribuiria a diluir € retrato que los medios hacen de los hombres como simples
comparsas del entorno familiar.

Lasbéllas: tontas o culpables

La mirada informativa no atiende de igual manera a todos y todas las protagonistas de las informaci ones.
Podemos encontrarnos con € estereotipo de la mujer guapa, que o bien estonta, o bien esla culpable de
algun desaguisado. En cambio, s analizamos la cuestion a la inversa, descubriremos que son muy pocas
las veces que los medios de comunicacion presentan a hombre como culpable, apesar de que Ultimamente
con los casos de violencia contra las mujeres, a ellos se les presenta como verdugos y a élas como
victimas.

El Pais (21/5/1997) recogia una noticia en la que € tratamiento entre el hombre y la mujer quedaba muy
lgjos de laigualdad. El titular decia: “Una bella condesa y su amante ocultan €l dinero de Craxi, segiin
los jueces’. La entradilla del texto convidaba a sdir de dudas sobre € asunto econémico-amoroso:
“Vagueros gjustados, chagueta de piel negray un sombrero de pgja en la mano . La condesa Francesca
Vacca Augusta mostré ayer su belleza madura y eegante (...)". A su acompafiante se le presentaba de
este modo: “Maurizio Raggio entré en esta historia por las circunstancias de ser joven - ahora tiene 38
afios-, bien parecido e hijo del propietario de un restaurante de Portofino (...)".

De la informacion se desprendia que Francesca Vacca y Maurizio Raggio habian huido juntos y con un
nuevo estatus: tener mas millones que antes. No obstante la cosa, pero, no acababa aqui: e Unico ddito
del joven Raggio era haber caido bajo la influencia de la condesa italiana . Ciertamente, d quedaba
retratado como una persona indefensa, incapaz de tomar la decision de huir de Italia, mientras que “la
Augusta’ -como el periodista nombraba a Francisca Vacca en una ocasion - era la auténtica artifice del
delito. !Ahi esnadal para ser un articulo pretendidamente objetivo.

Después de analizar todos estos gemplos, pensamos que la desiguadad que existe en e tratamiento
informativo entre mujeres y hombres no se puede superar solamente aplicando la perspectiva de género
gue proponemas. En todo caso, se trata de una cuestion ética, que es en Ultima instancia, la manera més
digna de llevar a cabo cualquier tarea periodisti ca rigurosa.

¢Quién esestamujer?

Son diversos los estudios de género que en los Ultimos afios han analizado |a presencia de las mujeres en
la prensa escrita, tanto en el Estado espafiol como en otros paises. Uno de los aspectos que ha llamado la
atencion a las investigadoras ha sido € criterio que se sigue para designar a las mujeres como sujetos y
protagonistas de la informacion. En algunas ocasiones, se las identifica con nombre y apellidos, pero con
mucha méds frecuencia se las cita con su nombre de pila, con las iniciales 0 aparecen como personas
andnimas : una “mujer”, una “vecina’ y en algunos casos ni tan solo se hace referencia. No identificar
correctamente a las personas no solamente es una falta de rigor periodistico, sino que revela € punto de
vistay hasta la consideracidn que se tiene de aquella persona. Es una manera de opinar implicitamente. La
fata de identificacion de las mujeres significa, ademas desconsideracion, irrelevancia y exceso de
familiaridad. Con este tratamiento parece como s la mujeres fuesen menores de edad y nunca pudieran
alcanzar € trato respetuoso que deberia corresponder a las personas adultas, y que es €l que seda alos
hombres.

Andnimasy ocultas
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Un gemplo muy significativo de lafalta de identificacion se da en lafotografia (Ver foto n°1) que aparece
en El Pais (21/9/996), donde se ve a una mujer, en un plano medio y en € centro de la foto, con un
paraguas abierto mirando libros en un stand de laferiadel libro en el Paseo de Graciade Barcelona. En un
extremo de la foto cuesta identificar la figura de un hombre. El pie de lafoto dice: “ Ayer por |a mafiana,
en el Paseo de Gracia un hombrey un libro se encuentran” .

Otra situacion frecuente es que las mujeres figuren en lainformacion sin que conste cual es su actividad
profesiond. Monique Trancart (1996), en un estudio basado en siete medios de comunicacion franceses -
cinco periddicos, una emisora de radio y una de television-, nos dice que en su pais una mujer de cada dos
es citada sin que conste su profesion; mientras que en e caso de los hombres eso sdlo pasa en uno de cada
diez. La misma especidlista nos habla de mujeres ocultas porque cuando se escribe sobre su oficio o su
actividad profesional se hace usando € genérico masculino. En nuestro pais esta practica también es
frecuente: “Monica Escribano (...) llegd a ocupar € puesto de director de calidad “, Cinco Dias
(13/2/1999).

Cémo secitaalasmujeres

De un totd de 224 mujeres aparecidas en los periddicos El Pais, La Vanguardia y ABC, d 21 de
setiembre de 1996

Sin Solo Solo Sodo Nombrey Nombrey Profesion Sin
nombre inicides nombre apellido 2 apellidos 1 apellido y/o cargo ident.

11 1 31 7 17 175 117 68

4,9% 0,4% 138% 31% 7,6% 781% 52,2% 30,3%

ESTATUSATRIBUIDO
Delas 224 mujeres, 41 aparecen identificadas segin € estatus (18,3%)

Sra de hija madre  compafiera viuda amante otras sin estatus

12 4 3 2 2 3 11 3
30% 10% 75% 5% 5% 75% 27% 7,5%

IDENTIFICACION
22 de estas mujeres (10%) se identifican de maneraambiguay estereoti pada

Esterectipo Racia Circunstancial  Procedencia Profesidon
-Animal -Una gitana -Pierde su -Nicaragliense  -Su Graciosa
cinematogréfico contrato por -Vecinade Mg estad
-Laeficaz embarazo Barcelona
-Un hallazgo -Unaobrera -LaReina
de 46 afios -De
que ofrecio Buenavista
su corazén Home Video
aYetsn -Debutante
-Delincuente
absudta

Esposa, hija, madre, hermana, compafiera o amante
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El dia 21 de septiembre de 1996 salieron 224 mujeres entre las paginas de El Pais, La Vanguardia y en
el ABC, tres de los periddicos de mayor tirada de Espafia (Ver como giemplo ilustrativo, la tabla de la
pagina anterior).

Clasificamos a las mujeres en tres grandes grupos por cOmo aparecian nombradas, por € estatus de
parentesco que les atribuia y también por | as atribuciones que se |es daba, mas proximas a ambito privado
gue alavida pablica por lagque eran noticia.

El andisis nos hallevado a diversas conclusiones, nada gratificantes:
El 30,3% de las mujeres gparecen sin identificar. No se sabe qué cargo ocupan o qué profesion tienen.

Si bien la mayoria de mujeres son citadas con el nombre y un Unico apellido (el perteneciente a padre),
todavia hay un 13,8% que aparecen citadas solo por e nombre.

Al 18,3% de las mujeres aparecidas en los diarios citados, se las nombra en relacion con su estatus de
parentesco con un hombre, y de éstas, € 30% deben su protagonismo a hecho de estar casadas ( sefiora
de...).

Las mujeres que aparecen en estas publicaciones sin cargo o profesion representan un 10% del total. En
algunos casos se las identifica por las circunstancias, las caracteristicas fisicas, por la edad, por la
pertenencia a un grupo étnico,etc.

El lenguagje utilizado no se aplicaalaos hombres con tanta frecuencia.

En El Pais ( 28/10/1998) | ocalizamos una foto en portada de Schroeder bailando. Pie de foto: “ Schroeder,
de 54 afos con su mujer Doris’ (¢Es que su cargo como nuevo Canciller de la Repiblica Federal
Alemana era tan reciente que todaviala prensa no habia descubierto e gpellido de su segunda esposa?).

Segun Pedro Antonio Fuentes Olivera (1990), “Una de las préacticas muy antiguas que todavia persiste es
hacer ver ala mujer como propiedad del hombre’. La gjemplificacion més evidente es la de Mrs/Miss en
lenguainglesa, y e “sefiorade “ o “sefiorita’ en castellano y catalan. El legado es “sefiorita” que nadie
utilizaen la forma masculina para referirse alos hombres, a no ser que se haga en un tono irénico.

Vemos en € diario Regi6 7 (26/11/1998) un gemplo de como se esgrime la familiaridad por encima de
todo. Titular: “Relevan a Claramunt de |a presidencia de la delegacion de la Camara de Comercio”. En €
cuerpo de la noticia encontramos una posible sustituta: “El nombre de la empresaria Pagquita Riba,
vicepresidenta de la MUPA y madre del ex-alcalde y actua director general de la Seguridad Socia de
Catalunya, Ramén Tomés’. Madre, como se dice, no hay més que una, aunque ésta sea empresarial

GRACA MACHEL, ENTRE DOS MARIDOS

Titular de El Pais (1/9/1998): “Graca Machel,Premio Principe de Asturias de Cooperacién”. Subtitulo:
“La esposa de Nelson Mandela y ex-primera dama de Mozambique (...)". El periodista no puede evitar la
tentacion de preguntarle hacia el final de la entrevista “Hace poco que se casd con Nelson Mandela, ¢no
le resulta curioso que dos figuras muy importantes de dos paises que estuvieron enfrentados en  una
terrible guerra estén hoy casados?’. Graga Machel responde con gracia: “Esa boda nunca fue planteada
como un matrimonio entre Mozambique y Sudafrica, eso quedd muy claro, este es un matrimonio como
cua quier otro, de dos personas, no tiene nada que ver con los paises ni con €l pasado de estos paises’.

El motivo de la entrevista era una cumbre internacional convocada por la Fundacion parael Desarrollo de
la Infancia que preside Graga Machel. A lo largo de la entrevista, de la que €ella era la protagonista, €
periodista no deja de relacionarla o bien con su primer marido, € socialista SamoraMachel, lider historico
y dirigente africano, o bien con e actual, Nelson Mandela. Sélo de pasada se dice que ella ocup6 la
cartera de Educacién de su pais. El tratamiento resalta € parentesco marital y desdibuja las cudidades y

16



Este material solo puede utilizarse con fines didacticos.

los méritos propios de la protagonista, como s Graga Mache no tuviera entidad propiay solo fueranoticia
por larelacién sentimental que mantuvo con dos hombres.

KARMELE ZUBILLAGA, REPRESENTANTE Y ESPOSA

En El Periddico (13/10/1998) leemos en d titular: “De Marisa a Karmele” y en e subtitulo “Echavarri
siempre ha tenido problemas con las esposas de sus figuras’. Por € titular podemos deducir que algo
pasa, pero no se sabe bien quiénes son Marisay Karmele. La foto que preside |a pagina tampoco lo aclara:
una mujer joven vestida deportivamente, sonriendo y con un brazo tendido a lado de un ciclista. Pie de
foto: “Karmele anima a su marido en la salida de una etapa del Tour 97”.

La incorrecta identificacion, que es la cuestién que nos ocupa en este apartado, nos obliga a leer toda la
noticia s queremos descubrir |a naturd eza de los problemas de Echéavarri  con sus figuras. Curiosamente
Karmele Zubill aga es |a representante de su marido, €l ciclista, Abraham Olano, y por tanto la persona que
negocia | os contratos con € técnico. Y ¢quién es Marisa? Marisa Lopez de Goicoechea, es la esposa del
pentacampedn del Tour, Miguel Indurdin, que tenia como director de equipo a Echavarri. Si continllamaos
leyendo nos damos cuenta que Karmele Zubillaga es una de |as personas que animaron a Abraham Olano
para que se entrenara hasta llegar a ser una figura en e mundo del ciclismo, mientras que ella abandoné
su carrera deportiva profesional y cambi6 de trabaj o para ayudarlo econémicamente.

En El Pais (12/10/1998), nos encontramos con un subtitulo que dice : “El ciclista guipuzcoano exige a
José Miguel Echavarri que pida disculpas a su mujer”. En e pie de foto se lee : “Abrahan Olano con su
esposa Karmele”'. De nuevo Karmele ha perdido € apellido y & cargo profesional de manager del ciclista,
solo es su esposa

Desfile de esterectipos: delas“viudasnegras’ alas “bellas srenas’

Seguin el Diccionario de la Lengua Espafiola, € estereotipo es un conjunto de ideas que un grupo o una
sociedad extrae a partir de las normas o |os patrones culturales previamente establecidos. Nos dice que la
accion de esterectipar es la de fijar de manera permanente y de identificar lo estereotipado como €l
seguimiento de un modelo preestablecido, conocido y formalizado que se adopta de una manera fija.
Podriamos aventurar que los medios de comunicacion tienden a reproducir y a difundir los estereotipos
sociaes sin cuestionarlos previamente.

Los estereotipos sociales son generalizaciones sobre personas y/o ingtituciones, que se derivan de su
pertinencia a determinados grupos o categorias sociales. Pertenecen al imaginario colectivo, son
cristalizaciones de significados, de gran €ficacia simbdlica que, a pesar de todo, se nos presentan como la
pura redidad objetiva e incuestionable. Puesto que € contenido de los estereotipos esta vinculado a la
estructura social, funciona de forma dia éctica, de manera que se puede reforzar o debilitar en contacto con
laexperienciade | os individuos.

Lafeminidad y la masculinidad no son conceptos naturales, cerrados y fijos (como lo son | os estereotipos),
sino que son tipificaciones a través de las cuaes las mujeres y los hombres se reconocen como sujetos de
estaidentidad. En su constitucidn intervienen las identificaciones particul ares de cada individuo, es decir,
lasubjetividad, y los valores y |os estereotipos dominantes en |as instituciones social es.

El estudio de las representaciones de género en los medios de comunicacion ha generado suficientes
investigaciones como para poder afirmar que los hombres estan  mejor valorados que las mujeres (J.
Francisco Morales, 1992). Se asocia da estereotipo masculino caracteristicas instrumentales y de
actividad, como agresividad, independenciay competitividad y a femenino caracteristicas comunicativas,
como la afectividad, la dependenciay la preocupacion por los demas. A pesar de laigualdad formal, los
estereotipos de género siguen sirviendo ala causa de |a discriminacion sexual .

¢Como operan los ester ectipos?
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Son construcciones linguisticas que utilizan las metaforas, las metonimias, |os dichosy |as adjetivaciones
como recursos para apelar a repertorio de arquetipos que forman pate del imaginario social.
Habitual mente son model os que se presentan en una doble vertiente, positivay negativa. De manera que la
descripcidn de un estereotipo positivo proyecta una sombra negativa que recuerda a la persona la dualidad
de laimagen. Una dualidad clasica es la de virgeny puta, y una de las eleboraciones misoginas més
conocidas es la de lamujer como un angel de pureza o como laincitadoraa pecado. Este funcionamiento
dicotomico en los esterectipos que afectan a género femenino permite que, utilizando inclusive un
estereotipo positivo, € fondo del inconsciente lo descodificara afiadi éndol e una contrapartida negativa.

La comparacion dua también se puede producir a partir del estereotipo masculino, de manera que las
caracteristicas masculinas se definen en pasitivo y las femeninas en negativo. Un vigjo axioma freudiano
asegura que los hombres son activos, las mujeres pasivas y, aunque cada vez es menos probable que
alguien manifieste un esterectipo desfavorable para las mujeres, no es nada infrecuente escuchar que los
hombres son racionales y las mujeres emocionales 0 que la objetividad es masculina y la subjetividad
femenina.

El esterectipo de la ausencia

Como se sabe, tan significativo es lo qué se dice como lo qué no se dice. Parareferirnos a la produccion
informativa, nos importa saber qué y quién aparecio en los medios, pero también nos puede proporcionar
datos la ausencia de temas y de personas. En € caso de las mujeres, apenas representan €l 10% de las
menciones de personas que se hacen en los periddicos de informacion general o, para aportar mas datos,
en un estudio daborado en 70 paises, segin Monique Trancart (1996), |as mujeres aparecen en los medios
de comunicacion escritos y audiovisuales en un 17%.

¢Por qué no gparecen mas mujeres?, se pregunta una persona perspicaz que no se conforma solo con las
apariencias. Los directivas y algunas responsables de los medios de comunicacion argumentarian que las
mujeres todavia no ocupan lugares de responsabilidad en la sociedad y que, por tanto, no tienen las
mismas posibilidades que los hombres. Pero € estereotipo aguarda emboscado para apoderarse de la
imaginacion. Claro, dira, como los medios de comunicacién ofrecen una visién del dmbito publico, es
I6gico que las mujeres no aparezcan, porque ellas todavia pertenecen a territorio privado. La dicotomia
publico/privado sigue operando como un cliché persistente (y ya conocemos de sobra la diferencia entre
un hombre pablico y unamujer pablica).

Super-oferta de imagenes. nuevasy vigjas, todas al mismo precio

En estos momentos los medios de comunicacién facilitan una diversidad de imégenes con las
cuales las personas pueden identificarse. Por 1o que respecta a las construcciones de género femenino,
conviven las més tradiciondes con las nuevas versiones de feminidad. Asi, las amas de casa, 0 su
heterénimo (que cumple la regla del empeoramiento semantico cuando se refiere a las mujeres), las
marujas, ven reflgadas sus funciones como esposa, como nos indica € pie de la foto (Ver foto n° 2)
publicada en El Pais (6/10/1996): “ Rafael Guerrero Alonso, en su casa, detrés de laropade juez de linea,
tendida por su esposa’. He aqui como € inconsciente patina y a la vista de ropa tendida, proyecta la
imagen de una fiel y sumisa mujer que hace los quehaceres domésticos. Una informacién, ademés, del
todo irrelevante cuando se estd hablando del error de un érbitro en un partido de fitbol, como era en este
caso y que ademas contradice € principio de economia en € lengugje.

Un texto titulado “Desde Internet con amor”, El Pais (7/10/1998) explica las cuaidades
desesbles por los norteamericanos en una esposa: “Les gustan las rusas porque son guapas, rubias,
inteligentes, con un alto nivel de educacién, sumisas, dependientes del marido y jovenes’, toda una
mezcla de vigas y nuevas lecturas. Pero, a lado de esta imagen de esposa, se contrapone otra mucho mas
inquietante, la de la esposa asesinay ma vada como en este titular de El Pais ( 4.11.1998): “29 afios de
céarce parala ‘viuda negra”. La metonimia de “la mantis’ se utiliza cada vez que una mujer mata a su
marido con una supuesta premeditacion y, en cambio, nunca se da en version masculing, a pesar de que la
estadistica indica que € nimero de mujeres muertas a manos de sus maridos es infinitamente superior
que alainversa
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El otro cliché tradicional es la maternidad: “Alicia Ninou aparece feliz con su hija Paula poco
después de dar aluz’, La Vanguardia (22/11/1998). Laimagen informativa que se expresa con este pie
de foto se estd sustituyendo por la imagen de una portadora anénima de embriones que se usa como
receptéculo de experimentacion en biotecnologia Un gemplo es este titular: “EUA intenta fecundar dos
mujeres estériles con genes de otra fértil”, El Periddico (11/10/1998). Las imagenes de la maternidad
dolorosa y sufrida nos llegan de |os paises que padecen desastres naturales. “Una madre abraza a su bebé
en @ campo de refugiados de Ciudad Sanding” en El Periédico (8/11/1998), o en situacion de guerra :
“La madre de Suleiman Tahayneh, uno de los terroristas suicidas, sostiene la foto de su hijo”, El
Periddico (8/11/1998). La cara obscura de las funciones de cuidado materna que, por extension, se
adjudican a las enfermeras, una profesion muy vinculada a las cudidades de la maternidad, aparece
cuando una enfermera interviene activamente en la eutanasia de sus pacientes, como en este titular de El
Pais (2/8/1998): “santa 0 asesind’. Siempre la ambivalencia de la imagen, benéfica y amenazadora,
mientras que cuando se trata del mismo caso pero en version masculina, se le denomina de forma univoca
Doctor de la Muerte y se informa bgjo € epigrafe Eutanasia con este titular: “Un doctor austrdiano
explica a sus enfermos terminales cdmo morir”, El Mundo (7/10/1998). Y todavia un titular del todo
neutro: “Un médico britanico, acusado de matar ancianas y quedarse con la herencid’, El
Pais’ (9/10/1998).

Una reformulacion moderna de € estereotipo familiar se expresa en este titular: “Una abuela en
lamina’, El Pais (25/11/1998), que informa sobre la admision de una trabajadora de 58 afios de edad en
una empresa minera. La atribucion de parentesco resalta hasta que punto esta descol ocada esta mujer, que
en lugar de estar en casa teniendo cuidado de sus nietosy nietas -no sabemos si tiene- sevaatrabgar alos
pozos mineros. Es un gemplo més de asimetria en € traamiento informativo que reciben hombres y
mujeres, ya que resultaimpensable que s el protagonista de la noticia hubiese sido un hombre de 58 afios
-edad en la que los mineros estan jubilados-, apareciese un titular que dijera. “Un abuelo en lamind’.

La potencia sexua y lavirilidad es un estereotipo masculino, como se ha demostrado con todo €l
alboroto que ha provocado la Viagra, un aspecto al que apela este titular: “El desodorante debilita al
hombre”, EI Mundo (8/10/1998). El articulo explica que un componente de los cosméticos puede afectar
al “aparato reproductor masculino”, si bien la periodista concluye que “Las culpables, en Ultimainstancia
son las mujeres’ por utilizar cosméticos cuando estén embarazadas, aunque resulta que las mujeres son las
més perjudicadas por este agente quimico que provoca un aumento del cancer de mama. O sea que lo
habia que hacer eratocar este timbre de alarma, siempre tan efectivo, de laimpotencia masculing, aunque
fuera poniendo e acento ali donde no era necesario.

La seduccion, la bellezay € atractivo son las tres gracias que se identifican con € patrimonio
femenino, a veces combinadas con la edad, para recordarnos que este ideal no lo tenemos que perder
nunca de vista : “Generacién 60" con € subtitulo : “Bellas y seductoras, |as nuevas maduras rompen €l
tabl de laedad”, El Pais (18/9/1994). Seriaimpensable una pagina como esta, a menos en lainformacion
diaria, dedicada a la “belleza y seducciéon que lucen los hombre maduros’, y con ejemplos de actores,
politi cos, escritores, etc. que todavia estan de buen ver alos 60 afios, como se hace con las mujeres en €
articulo citado.

Pecar de ambiciosa

He aqui un nuevo esterectipo que desvela inquietud y malestar, atendiendo a la respuesta tan
contundente que se puede encontrar en los papeles. Bgjo d titulo “El mando de la teniente Moreno”, El
Periddico (12/8/1998), se nos explica que “Guardias civiles, tal como reconoce lajoven oficial, no pueden
reprimir gastar bromas sobre € hecho de tener a una mujer ante la que cuadrarse”. Si analizamos € texto,
encontramos este adjetivo “joven”, que actla como marcador sexista y valoracion de inmadurez para a
continuacion, justificar la falta de respeto hacia un cargo ostentado por unamujer.

El titular “Una Barbie para presidenta’,  Dominical de El Periodico (5/4/1998), encabezaun
articulo donde se explica la trayectoria persona de Irene Saez y donde se puede leer este pie de foto,
claramente ofensivo : “Juguete politico”. La mufieca Irene llegd a las jugueterias de Venezuela en 1996.
La de carne y hueso quiere llegar a la presidencia € préximo diciembre”. El diario La Vanguardia
(1/3/1998) también parece decidido a apostar por e desprestigio de esta politica que, por cierto es
licenciada en Ciencias Econdmicas, con este enunciado: “La Barbie de hierro” y esta entradilla : “Irene
Sé&ez, ex Miss Universo y alcaldesa de un distrito de Caracas, puede llegar a presidenta de Venezuela sin
tener que dedicarse a la politica’. Esta visto que la famosa imagen que se populariz6 con Margaret
Thacher y que hizo fortuna, |a tendra adjudicada ahora cualquier mujer que luche por su cargo de manera
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decidida : € hierro, en contrgposicion a la fragilidad que se espera de las mujeres. En una investigacion
desarrollada por € equipo Factam (1992) para  Instituto de la Mujer y que se centra en los nuevas
estereotipos de las mujeres empresarias, se indica que, al lado de las vigjas ideas segln las cuales las
mujeres no sirven para mandar, aparece la super-mujer, un nuevo esterectipo que apunta que la mujer
directiva es mgor que e hombre porque refine mayor cantidad y calidad de valores masculinos. Siendo
esta la contrapartida de la ambicién: las mujeres, como en € deporte, 0 son mufiecas o bien se
masculinizan, adoptan los rasgos viriles y se convierten en réplicas inquietantes de los hombres y, de
pasada, se desvalorizan como mujeres, dificultando la identificacion para las mujeres jévenes con
expectativas profesionales.

Pero una pieza, paradigmética de la descudlificacion de la ambicion femenina es la cronica de El

Pais (26/11/1998) titulada “El adiés ambicioso de una estrella’, sobre una Consgjera municipa de
Girona, NataliaMolero:
“(...) confiando buena parte de su seguridad a auendo elegido parala ocasion, un elegante trgje chagueta
de color gris de alguna marca selecta, y a esfuerzo de una postura deliberadamente ingenua (...)". Unavez
se nos ha informado de una cuestion tan fundamental como es el vestuario y la actitud, € cronista pasa a
explicar las razones de su actividad: “(...) su presenciafisica sabe turbar y confundir; quiza ahi radiquela
explicacion de su fulgurante carrera en la cosa pliblica en poco mas de seis afios, desde la redaccion de los
horarios de los programas televisivos para un periodico de la ciudad hasta el regdo del cargo vigente”. En
fin la pieza utiliza todos |os recursos para desvdorizar, ridiculizar, poner en duda e inclusive sefidar
obscuras maniobras: “(...) ha avanzado a pasos agigantados en la selva del poder (...)”. Todavia, y hasta
ahora, no habiamos podido leer nunca un articulo dedicado a un jovenzuelo de la politica que nos
explique cuales han sido sus maniobras para hacerse un lugar en un partido, o ¢es que alos hombresno les
hace falta?

Y después existen las que detentan e poder en la sombra, gracias a la influencia que gercen
sobre los hombres, como indica un avance del titulo de El Periddico (8/11/1998): “ Christine Deviers-
Goncourt, llamada |la Mata-Hari parisiense, asume en la obra €l papel de traficante de influencias (...) y
también que utilizaba su relacion sentimental con € ex-ministro Roland Dumas”’, o d caso de |a becariay
el presidente de los Estados Unidos que ha recibido nombres peyorativos en la mayoria de los medios de
comunicacion. O € retrato que se hace de Isabel Preyser comparandola con la Pompadour en un
Magazine de La Vanguardia en donde se explica que “ Habla bien de sus tres maridos que es algo que
solo pueden hacer aguellas mujeres que piensan que el amor esunaletraal portador y e divorcio, un talon
devudto’.

Una adj etivacién nada inocente

En e periodismo los adjetivos solo deberian ser utilizados cuando se aporta informacion
significativa, a menos esto es lo que indican las buenas préacticas periodisticas. Deberia analizarse si
cuando se utilizan los cdificativos para las mujeres se afiade, con ellos, agin dato importante que
explique € articulo. Un geemplo de dlo lo encontramos en € texto que informa de la renuncia a su cargo
de un Obispo escocés que huyd con “una de sus més devotas feligresas, la atractiva Kathleen MacPhee,
una mujer divorciada de 40 afios, madre de tres hijos’. ¢Qué objetivo cumple aqui “atractiva’,
especiadmente s se tiene en cuenta que no hay ninguna fotografia, evidentemente, hemos de creer a
corresponsal que nos lo dice? Pues bien, € razonamiento es sencillo: por que s todo un sefior Obispo
huye de sus altas responsabilidades, hay que suponer que la mujer que lo ha incitado tiene que ser, como
minimo aractiva, unamanera stitil de demostrar quién es“la culpable del pecado”.

En los diferentes capitulos de este libro se reproducen las adjetivaciones que “adornan” a las
mujeres. “ricay bela heredera’, “bella sirena’, “deliciosa cantante”, en clara asimetria con los adjetivos
dedicados a colectivo masculino, tanto por 1o que hace referencia a la cantidad como a su clase. Segin €
estudio de Pedro A. Fuentes Olivera (1990) | os adj etivos masculinos hacen referencia ala competenciay a
lafuerzay los que se dedican alas mujeres se asocian alafragilidad, laincompetenciay alabelleza

Valoresy creencias subyacentes en e uso de las metaforas
Podriamos extraer algunas conclusiones de la formacion, valores y creencias de los y de las
periodistas, fijandonos solamente en las imégenes metéforicas que ilustran su trabajo. Hasta se podrian

locdizar dgunas metaforas en cada seccion del diario; como veremos en la seccion de Deportes, es
frecuente utilizar la imagen de la mufieca, fragil, voluble, para las chicas deportistas y, como

20



Este material solo puede utilizarse con fines didacticos.

contrapartida, también se las compara con los camioneros, para indicar la ausencia de feminidad que
delatan sus “Cuadriceps de dimensiones ciertamente varoniles’. Las nadadoras son “bellas sirenas’, en
cambio los nadadores no son “Neptunos’ y cuando los deporti stas |l oran delante de los medios, como hizo
Amor -jugador del Club de fitbol Barcelona- cuando se despidio del Barga, € tratamiento es de lo més
respetuoso.

En Sociedad y en e tema de los maltratos, se cita un esterectipo que, como todos es muy
simplificador “Victimas contra verdugos’, Sur (7/8/1997), o “Pobre victima” y “Maldito verdugo” en dos
perfiles de El Mundo (31/8/1997), o en € titulo de laeditoria de El Periodico (15/2/1977): “Lavida con
un verdugo en casa’. Las mujeres en su papel, sufrido y masoquista, y los hombres atacados de estallidos
de testosterona y misoginia, son |as explicaciones que ofrecen estos clichés.

Siguiendo los datos del estudio ya citado (Monique Trancart, 1966), segin €l cual las mujeres
aparecen como victimas en un 35% de los casos, mientras que los hombres se presentan con e mismo rol
en un 10%, habria que reflexionar sobre € repertorio de explicaciones, metéforasy estereotipos de los nos
servimos para construir la informacion y la opinidn en los medios.

Como hemos ido argumentado hasta ahora, l0s estereotipos forman parte del imaginario social,
pero no son unareserva fija para hacer uso sin reflexién. Las imagenes van cambiando, seglin las épocasy
las situaciones historicas, y utilizar clichés que pertenecen a pasado 0 que resulten ofensivos para las
personas, contribuye a mantener la discriminacion entre los diferentes colectivos y no favorece €l objetivo
al que deberia aspirar e periodismo, € de aportar explicaciones significativas de | as situaciones, de las
acontecimientos y de | as personas en su trénsito vital.

Desenfocadas, fuera de campo o en detalle

Hasta ahora hemos hablado de |a representacion que se hace de las mujeres exclusivamente en los
textos. Hemos visto como aparecen citadas y tratadas, pero es importante también ver esto mismo en ee
apartado iconogréfico: fotografias, chistes, infografias e ilustraciones varias.

Nos centraremos en € contenido grafico, pero antes haremos un poco de memoria de la presencia
de las mujeres en las imégenes que aparecen en la prensa. Para hacerlo recuperaremos, una vez mas, |as
datos que aparecen en € estudio Género e informacion (1998). La autoria debida a mujeres representa
solo & 6,55% frente d 39, 67% de fotos hechas por hombres . Por lo que se refiere a protagonismo
iconogréafico, las mujeres representan el 8,80%, los hombres el 66,68% y las imagenes donde aparecen
grupos mixtos €l 16,66%

De entrada, ya se comprueba que la posicion delante y detrés de la camara no es nada ventajosa,
dada laimportancia que tiene laiconografia en lainformacion.

Su atractivo hace que esta especie de lenguaje sea |o primero que nos entra por los ojos; suele
hacer una lectura de impacto y, a menudo, depende del tipo de grafismo que se acabe leyendo una
informacidn o se pase por dto. Sobre todo desde que se han extendido las infografias (dibujos y gréficos
gue esguematizan las informaciones), es habitual pasar de largo de la grisuradel cuerpo del texto.

De igua modo, las fotografias y demés material gréfico no se digen a azar. Detrés de su
eleccion hay una claraintencionalidad, justamente para favorecer € consumo de la informacion a la que
acompafia, pero también hay otra, puede que inconsciente, y es la que impide romper con €l sistema de
estereotipos que marca la produccion informativa de nuestra sociedad y la que pone trabas a una
representacion més plural de larealidad en |os medios de comunicacion.

Si damos una ojeada a | as fotografias de cualquier diario de informacidn general que se editaen
nuestro pais -y sin necesidad de utilizar una lupa podemos observar una gran homogeneidad en la
seleccion y, también en la creacion hecha a partir de la imagen, que tiene como consecuencia un enfoque
parcia y desvirtuado del col ectivo femenino.

Para analizar estos materiales hay que preguntarse en primer lugar: ¢A quién se dirigen? ¢Quién los elige
? ¢Por qué se escoge una fotografiay no otra? ¢Las mujeres que aparecen son representativas de lamayoria
de las mujeres de la sociedad? ¢A las mujeres que leen e diario, les gusta verlas asi?

Vayamos por parte y hagamos un andisis mas detallado que nos permita dar respuesta a todas
estas preguntas que, de momento, pueden suponer un enigma.

Lamujer invisible

21



Este material solo puede utilizarse con fines didacticos.

De igua manera que en los textos informativos sorprende la invisibilidad de las mujeres,
practicada con multiples recursos, y eemplificada por los genéricos masculinos, en la imagen grafica
también se da este mismo fenémeno.

En e caso de la iconografia se pueden detectar dos formas diferentes. Por un lado, cuando las
mujeres aparecen flanqueadas por hombres de una cierta fama o protagonismo, como es € caso de la
fotografia aparecida en El Periddico (20/10/1998). El pie de la foto dice: “Joaquin Almunia (izquierda)
conversa con Josep Borrell en € Club Siglo XXI, ayer por la noche en Madrid”. La primera pregunta que
se nos plantea es. ¢Quién debe ser lamujer que conversa con los dos y esta justamente en medio de ellos?
.'Y no es que sea una mujer poco conocida, sobre todo después de haber ganado el dltimo Premio Planeta:
es Carmen Posadas. ¢Por qué no se la menciona?

Otro gemplo de invisibilidad la encontramos en El Pais (7/10/1998). En la imagen se ve en
primer término, alaizquierda, una mujer, a lado tiene a un hombre -José Antonio Ortega Lara y detras
se ven borrosas tres figuras : dos mujeres que rien y un hombre -con la cabeza medio cortada por €
encuadre- .Y € texto que acompafia a la fotografia es este: “José Antonio Ortega Lara, secuestrado por
ETA durante 532 dias, y su padre , en segundo término, ayer en Vitorid” .

1Qué peripecia ha tenido que hacer quien haya redactado este pequefio texto! 'Lo mucho que ha
precisado la ubicacion para no tener que citar -puede ser que por desconocimiento- ala mujer que hay a
lado de Ortega Lara, su esposal

Hay que explicar que estas dos fotografias son de agencia y que los dos medios que hemaos
mencionado no fueron los Unicos que las publicaron y précticamente de la misma manera.

Nos fijaremos ahora en otro tipo de invisibilidad de la que habl&amos antes. Esta representada
por la imégenes de grupo y seria € equivalente exacto del genérico masculino en el lenguaje escrito.
Veamos, dos claros giemplos : “Reunidn de propietarios en una comunidad de vecinos de Terrassa’, este
es e pie que acompafia a la foto aparecida en El Periddico (9/11/1998), y en la salen ocho mujeresy dos
hombres. O este otro de La Vanguardia (5/10/1998) : “Ciudadanos moscovitas esperan su turno para
comprar pan en una tienda ambulante”. En este caso en laimagen se ve un camion cargado de pan con dos
hombres que despachan delante de una cola formada por trece mujeresy un solo hombre.

Es posible que en estas dos ocasiones que acabamos de citar hubiera sido masfiel alaredidad
utilizar d femenino: propietarias y ciudadanas. En cualquier caso, para no herir susceptibilidades se
habria podido buscar alguna aternativa més neutra como por €/ emplo: Vecinos y vecinas, propietarias y
moscovitas o habitantes de Moscul.

Estos casos evidencian como las mujeres, a menudo, aparecen desenfocadas en |as imégenes de
los medios de comunicacion, un hecho que patentiza una gran falta de sensibilidad, pero que no es €
anico.

Cambio de sexo

AUn apesar de los grandes avances tecnol 6gicos experimentados en € campo de laimagen, en la
prensa, una fotografia es, todavia, € reflgjo de una realidad. La manipulacion informética no ha llegado,
de momento a las redacciones en su funcidn creadora. Excepto en contadas ocasiones claramente
especificadas, solamente se manipulan las fotografias para adaptarlas a la medida deseada y a veces, para
resdtar algun detd e que podria pasar desapercibido y que es necesario parala compresion de la noticia.

Por eso, es incomprensible como ante la evidencia que representa una fotografia, se pueda
incurrir en faltas tan graves como la de cambiar € sexo de las personas que gparecen, basicamente cuando
Son mujeres.

Si bien cuando se trata de grupos mixtos es una cuestion de voluntad explicita e buscar
alternativas a genérico masculino -como ya hemos visto en el epigrafe “Lainvisibilidad de las mujeres: e
uso del genérico masculino’- ,cuando se habla de grupos homogéneos no deberia presentarse ninguna
duda alahorade citarlos.

En d diario ABC (5/10/1998) aparece una informacion ilustrada con una fotografia del interior
de una tienda. Se ve a una dependienta'y a unas compradoras, en cambio € pie de foto dice: “Vecinos de
Churriana hacen sus compras en uno de los comercios participantes en el ensayo”

Este no es un caso excepcional. En El Periddico (30/10/1998) en una informacion sobre €l
huracén "Mitch” se dice : “Unos campesinos se desplazan huyendo de las inundaciones provocadas por €l
huracdn en Nicaragud’. En la foto aparecen claramente visibles cuatro mujeres cargadas de paguetes
atravesando una zona inundada. No hay ni un solo hombre.
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En e Awvui (8/10/1998), una gran fotografia encabeza |a pagina que habla de Kosovo. El pie que
la acompafia explica que : “Refugiados albaneses en e campo de Krisna Reka, a sur de Pristina, hacen
colapararecoger agua’, cuando la verdad es que no se ve aningun refugiado, todas son refugiadas.

Esta claro que falla alguna cosa. Es més, esta relaci dn autométi ca entre grupo-genéri co masculino
es tan inconsciente, estd tan profundamente asumida, que resulta muy dificil de detectar paraquien revisa
las paginas, s no se hace con una cierta sensibilidad.

Un caso diferente es, por gemplo, € que aparece en El Periddico (31/10/1998): “Un técnico
trabaja sobre un fragmento de pintura en la torre medieval de Based'. ¢Un técnico? Aln estando de perfil
se ve claramente que se trata de unamujer y que, por lo tanto, es una técnica.

Teniendo en cuenta todos estos gjemplos - que sdlo son una minima parte de los que se pueden
encontrar en laprensadiaria se puede afirmar que las mujeres no solamente salen desenfocadas, sino que
en estos casos quedan totamente fuera de campo, incluso alin estando en d punto medio del objetivo
cuando se dispar6 lafoto.

L as mujeres como objeto: sexual y de deseo

Alguien puede decir que la mayor parte de |os periddicos estan dirigidos por hombres de mediana
edad que se sienten obligados a animar sus paginas con mujeres jovenes y guapas. Y ajuzgar por las
apariencias, esta afirmacion, no estd desencaminada .

Bromas, aparte, hay una diferencia apreciable entre la mirada gréfica que recae sobre las
mujeres, comparandola con la que retrata alos hombres.

Si existe una minima posibilidad de que pueda aparecer una mujer guapa, elegante seductora, con poca
ropa, provocativa....el flash nuncafalla Y no hace falta que se trate solamente de personas, también
valen simbolos erdticos o caracterizaci ones femeninas en las il ustraciones.

La perpetuacion de los esterectipos, es si cabe, mas destacada en €l lenguaje iconogréfico que en
el escrito, probablemente por aquell o de que unaimagen vale més que mil pal abras.

La sinuosidad de las formas femeninas - por exceso o por defecto- es la gran protagonista de las
fotos en donde gparecen mujeres, siempre y cuando, claro est, no selastrate de victimas.

En muy contadas ocasiones podemos ver en portada noticias correspondientes a Cultura o
Sociedad, y mas raro es encontrarnos con fotografias referentes a estas secciones. Una excepcion clara,
por gemplo, es la enorme foto a dos columnas de una guapisima modelo con un sugerente vestido de
tirantes, muy escotado y que juega con las trangparencias, aparecida a El Pais (13/9/1997), acompafiada de
un pie titulado: “Termina Cibeles y empieza Gaudi”, en referencia a las dos pasarelas de moda més
importantes de Espafia.

El mismo periddico (14/2/1998) utili za otra vez este recurso, pero en esta nueva ocasion aparecen
dos modelos, una de cara y la otra de espadas, las cuales lucen dos vestidos de punto de pana
gjustadisimos, que no degjan de reseguir ni una sola de las lineas de su cuerpo. El pie de foto, es mas o
menos, como € anterior: “Cibeles cierrasin excesos’. La el eccion de estas iméagenes probabl emente no ha
estado en funcion de la importancia de la noticia, Sino seguramente para conseguir un plus de atractivo
parael lector.

Frecuentemente, la marcada intencionalidad de las fotografias deja de ser subliminal para rayar
en la especifica groseriay |as imagenes se utilizan para crear asociaciones de ideas que nos remiten a
mM&s rancio pasado.

Otra portada de El Pais ( 3/3/1998), esta vez en la seccion “Catalunya’. Es unafoto horizontal a
cuatro columnas, y muy artistica, por cierto: unamujer joven y guapa, con un tipico sombrero cordobés en
la cabeza, top y minifalda, pasa por delante de cuatro cinco hileras de jamones colgados. El titular
especifica: “Losjamonesy e aceite de oliva, grandes protagonistas de Alimentaria’. Otro flash oportuno!

Ejemplos hay a montones. EI Mundo (11/10/1998), ilustra la noticia titulada: “Retenida una
exposicion india por usar especies en extincion”, con la fotografia de tres chicas de la isla de Pascua,
uniformadas con € trgje tipico, es decir, con un cuerpo de bikini adornado con flores y una fadita hecha
de tiras de tela. El pie da la excusa perfecta para ligar la imagen d resto de la informacion: “Una
delegacion de laisla de Pascua hizo una demostracion de danzastipicasde su tierra’. Leyendo € resto de
la noticia se puede comprobar que estas chicas de Pascua no son una especie en extincion, sino que
formaban parte de unas jornadas sobre culturas i ndigenas ameri canas cel ebradas en Barcelona

En El Periddico (12/9/1998), se lee un impactante titular: “Benetton activa a los disminuidos
psiquicos’, junto aé una fotografia en la que se puede ver desde el abdomen alos musl os de una mujer
en bikini, echada sobre una sutil tela satinada. Un hombre en miniatura, con apariencia de jardinero, le
corta el vello pabico con una segadora de hierba.
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Esta imagen podria activar a cualquiera. Pero resulta que pertenece a otro titular: “Francia
protesta por las imagenes de las vallas publicitarias de Kookai” y se comprueba que justamente es esta
foto activadora € objeto de las protestas. S6lo hace falta leer |as dos lineas que siguen a pie. Un g emplo
muy paradi gmatico de la frase supratextual de la produccion informativa.

De este calenturdn erdético no se escapan ni tan siquiera las paginas de ciencia. Aunque resulta
curioso observar como hasta la tecnol ogia es capaz de reafirmar 1os estereotipos més arraigados.

En e suplemento Ciberpais de El Pais (24/9/1998) gparece una interesante informacion sobre
Optica titulada “Los infrarrojos desnudan a la gente’. Con € fin de dar crédito a la noticia, esta va
acompafiada de diferentes fotografias : “ Arriba, dos fotos con infrarrojos. Abgjo, una prueba con camara
deinfrarrojos : lacamisa cubre lamatriculay la camara permite leer | as niimeros de la placd’.

Ciertamente, sin necesidad de ver |as fotos en cuestion, este texto ya es bastante explicito para
deducir que este fabuloso aparato fotogréfico atraviesa la camara y permite ver o que normamente va
tapado. Pero este pequefio texto no especificalo que se puede ver en las otras imagenes: en una (Ver foto
n° 3) una mujer vestida, pero que realmente parece desnuda; en la otra (Ver vifieta n° 4), una parga
paseando: la chica, a pesar de llevar un top y pantalones cortos aparece completamente desnuda, en
cambio, a chico no se le adivina ni un pelo del pecho ¢Es posible que prevenido, llevara la ropa de
plomo?

Seguramente es en los deportes donde se puede comprobar mejor la libidinosidad que traspasan
las imagenes que acompafian a determinadas informaciones. También es cierto que no siempre los Unicos
responsables son € que hace la foto 0 € que la éige. A menudo, es la misma neticia la que conduce
inexorablemente al objetivo.

Un gemplo claro lo encontramos en El Pais (9/11/1998): “El atractivo del deporte”. El
subtitulo, es bastante explicito: “El voleibol, primera modalidad que premia a las jugadoras con
indumentari as gjustadas y que multaalas que visten holgadas’.

Esta claro que esta crénica se tendria que ilustrar, precisamente, con fotografias de jugadoras
vestidas con un uniforme gjustadisimo, como una segunda piel. Pero no se hace con una, Sino con cinco,
pertenecientes a diversos deportes y solamente en una de |as imagenes las camisetas de las jugadoras son
amplias. Unas fotografias, sin duda, muy adecuadas parael contenido.

Este conjunto de gemplos lleva a una conclusion, la de que no hay un término medio en €
tratamiento iconogréafico de las mujeres, que se pasade lainvisibilidad a plano justamente de detalle sin
ningun escripulo ni esfuerzo.

Laantitesisdd cliché

El valor de una fotografia periodistica radica, entre otras cosas, en su espontaneidad, en la
capacidad del fotografo al apretar @ botdn en e momento justo, en la de ofrecer una mirada diferente y
fuera de la norma, en definitiva, en la capacidad de “impactar” seacua sea €l motivo: pescar aun politico
con €l dedo en la nariz, disparar € objetivo justamente cuando se le bgja € pantaldn a un jugador de
fatbal...

Hasta ahora hemos visto muchas imagenes impactantes, pero ahora descubriremos nuevas y que
destacan por un pretendido cambio de rol y por € reforzamiento de los esterectipos que ya hemos citado
tantas veces.

En la primera categoria -intercambio de roles- podemos incluir alafotografia de El Pais (28/11/
1998) que ilustrala noticia “ Castristas y disidentes se enfrentan a golpes ante un tribunal en La Habana’.
La imagen reflgja a dos mujeres peleandose, como dice € pie de foto: “Dos mujeres discuten alas puertas
del trinbunal de La Habana, poco antes de que se desataran los incidentes”.

También en lade La Vanguardia (24/5/1998) que habla de la Viagra como fuente de conflictos
en las pargias y donde se ve a una mujer derecha, en una posicién claramente de dominio: unamano en la
cintura, sonriente con cara maliciosa, y la otra mano haciendo bajar la cabeza de un hombre sentado
encima de una cama con una actitud claramente de sumision . El texto que la acompafia especifica que “
Laimpotencia puede ser una experiencia muy destructiva cuando ya hay algin conflicto en lapargja’.

Estos dos gjemplos, que pueden parecer tan diferentes, muestran igualmente € impacto de un
cambio en el comportami ento que se supone habitual, la antitesis de un cliché.

Enmar cadas para la posteridad

El don de la oportunidad da un valor afiadido a la imagen, aunque sirva para ridiculizar a las
personas que salen en la.
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En El Pais (2/10/1996) sde una crénica de |a campafia de |as elecciones britanicas y se explica
el posible relevo de John Magjor por Tony Blair. La fotografia que acompafia esta informacion,
aparentemente tan seria, dice : “Blair baila con su mujer, Cherie Booth, en la fiesta escocesa de su
partido”. Laimagen estan sugerente que es unalastima no poder reproducirla. Blair, detrés de su esposa,
a quien coge las manos, mientras ella baila (¢un charleston?) despatarrada y con la boca tan abierta que
parece desencgada. Francamente su patetismo nos haria reir s no fuese porque ridiculiza y pone en
evidencia auna mujer reconocida por 10s propios medios de comunicacién por su valiaintelectual.

Otro caso viene de La Vanguardia (6/10/1998) y no es ninguna fotografia sino un chiste (Ver
vifieta n°5): unos obreros de la construccion que trabajan en una obra 'y que simbolizan a cuatro de los
principales partidos paliticos, entre dlos € presidente del Gobierno, echan piropos a una mujer de
mediana edad, muy € egante, pero muy alejada de los canones estéticos imperantes en la actualidad, y que
simboliza ala Constitucion.

Los persongjes dicen, a modo de g emplo: “Me pones asimétrico, !cachondal” y “!Ven aqui, tia buena, que
te echaré unarelectural”. Evidentemente, un lenguaje que no exhibe el més minimo respeto parael género.

Marcandola diferencia

Hablar de diferencia en € trato, a estas aturas, no es introducir ninguna novedad. A pesar de
todo, y ya que estamos en € apartado iconogréfico, tampoco representa una repeticion .

¢A cuantos hombres se les retrata en € gimnasio leyendo la prensa econdmica? No hemas
encontrado ninguno ; en cambio, s que hemos localizado “Una g ecutiva de una firma de bolsa de Nueva
York lee d Wall Sreet Journal en € gimnasio” en El Periddico (3/9/1998).

Indefectiblemente y con excepcion de las circunstancias que ya hemos comentado, las mujeres
lloran y los hombres van a la guerra . Las imagenes, repetitivamente lo demuestran. Un caso bien explicito
es € aparecido en El Pais (16/6/1998): “Los indigenas de El Bosque enterraron € sdbado a los ocho
muertos que dg 6 la policiay € gército a desmantelar su municipio auténomo. Un grupo de mujeres|lora
(arriba), mientras |os hombres (abgjo) tratan de reconocer los cadaveres’. Lo que resulta mas destacable,
es seguramente la simultaneidad de las dos acciones marcada por € “mientras’.

Una imagen que también degja constancia de esto mismo es la infografia aparecida en El
Periddico (19/6/1998) que ayuda a interpretar las cifras de la noticia titulada “las chicas catalanas
abortan més’. El dibujo, situado entre dos mapas de Espafia Ilenos de nimeros , representa a una chica
embarazada que se limpialas |agrimas con las manos mientras un chico -supuestamente su compafiero - la
consuela acariciandole la cabezay la barriga con ternura .

Todavia queda de manifiesto otra diferenciaen € trato de hombresy mujeres. En larevistade La
Vanguardia (7/6/1998) vemos a Esther Koplowitz (Ver foto n°5), vestida de gala, con un vestido largo de
satén y sin mangas a dos columnas de arriba a abgjo de la pagina. El pie defoto dice: El terremoto Esther.
La mayor de las Koplowitz, morena y discreta, dedicada en buena parte a la educacién de sus hijos, ha
protagonizado en los Ultimos meses un terremoto que ha sacudido € mundo empresarid y econémico del
pais’. Hay que advertir que esta imagen forma parte de un reportgje completo sobre ellay su hermana
titulado “El divorcio de las Koplowitz” y que las otras fotos escogidas muestran a las dos mujeres en
similares condiciones. Fuera de contexto nadie diria que son mujeres de negocios, mas bien pasarian por
top models en plena pasarela.

El album delas quegas

No hace falta seguir con mas verbi-gracias, las citadas son suficientemente representativas de una
mirada sesgada. El lenguaje iconografico, més que € lengugje escrito, por su carécter impactante y con un
alto contenido subliminal, denota un estancamiento en la evolucion y, podriamos decir, obvia los cambios
que se estén produciendo en nuestra sociedad en materia de género.

Al proponer un lengugje que tenga en cuenta las cuestiones de género en la iconografia, se
propone un cambio radical en la mirada, pero sobre todo en la eleccion de las imégenes. No se puede
escoger una imagen de una manera emocional, ni tan siquiera con criterios puramente estéticos. Una
fotografia de prensa, cualquier iconograma ha de servir para completar o dar soporte a una informacion,
por tanto, hay que huir de todos |os argumentos que no se correspondan. Es necesario tener un respeto por
los persongjes que aparecen y también por quienes leeran la informacion, que también observaran con
atencion una foto o una infografia. Aqui, mas que en ningin otro momento de la producci 6n informativa,
es cuando esobligado preguntarse s se trata de la misma manera a una imagen masculina. Ahoraes el
momento de buscar larespuesta alaretahila de preguntas que plantedbamos al iniciar este gpartado.
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Laopinion: ¢ un mundo aparte?

Opinar es uno de los derechos fundamentales del género humano defendido, por o menos, en las
sociedades democréticas. Es conocido €l miedo que tiene € poder a la capacidad de la ciudadania de
opinar libremente. Una comunidad que puede expresarse libremente es una comunidad més rica 'y plura
gue otra comunidad donde este derecho esté limitado. De la misma manera una persona que es capaz de
articular libremente y racionalmente su parecer es alguien que puede administrar su vida de una manera
plena Y eso, que parece tan sencillo, esta lleno de obstaculos en muchos lugares del planeta, en muchos
paises y en muchas personas.

Las publicaciones han sido € lugar donde tradi cionalmente algunas personas que tenian algo que
decir - y e momento historico, politico o socia adecuado para hacerlo- han expresado sus inquietudes, sus
ideas, sus opiniones. De hecho, opinar ha sido el objetivo basico de muchos periédicos desde el momento
de su nacimiento. Y la historia de la literatura y del periodismo esta llena de gjemplos de mujeres y de
hombres que se han dedicado a opinar sobre todo tipo de cuestiones, divinas y humanas .

No vamos a discutir agui los matices de s en lainformacion también se opina. Nos limitaremos
aconstatar € lugar privilegiado que ocupa la opinién en todos |os medios de comunicacién. Nos referimas
alaopinion explicita.

Por medio de las diferentes formas de opinar - ya sean tribunas libres, articulos de fondo,
columnas fijas 0 esporédicas, editoriaes, tertulias radiofonicas o televisivas, €etc.-, las personas expresan
sus convicciones, exponen en publico su forma de ver la vida, andizan los problemas que padece la
sociedad, ponen de relieve diferentes puntos de vista, se interpelan y en definitiva, discuten y ponen en
comun todos | os aspectos sobre |os cuales poder discutir, que son muchos.

No hay duda que las personas que pueden dedicarse a opinar han llegado a la cima de la
profesion periodistica. Gozan del privilegio de tratar los temas que |es preocupan ante €l publico y tomar
la iniciativa a €egir asuntos que e resto de las personas pueden tener en cuenta 0 no en sus
conversaciones. De hecho quien opina puede poner sobre la mesa los temas de debate que quiera o le
convenga debatir.

¢Lasmujeresnotienen opinion o no se lespide?

Hay un dato interesante que podemos aportar de entrada sobre los medios de comunicacion
escritos: la opinion firmada por mujeres representa € 7.04%, mientras que la opinidn escrita por hombres
llega a 69,62%; un desequilibrio todavia mas escandaloso que la division de la informacion (12,40%
hecha por mujeres, frente d 27,84% por hombres). La opinion sin determinar (editoriales, otros) ocupa
un 23,24% (Género e Informaci6n, 1998).

Si analizamos estos datos con més detalle: de 1 037 textos de opinidn, 73 estan escritos por
mujeres; 722 textos estan firmados por hombres y 241 se publican sin firmar.Unicamente un texto esta
hecho por una pargja mixta. De los 73 textos firmados por mujeres, 23 corresponden a la seccion de
Cultura-Espectéculos ; 18 ala seccion de Opinidn y 16 textos a la seccidn de Sociedad. Esta claro que, €
mayor nimero de textos de opinidn firmados por mujeres figuran en las mismas secciones donde la
presencia de menciones femeninas es més ata. En cambio, en la seccion de Politica hay 7 textos firmados
por mujeres; 3 en la secddn de Economiay 2 en la seccidn de Deportes.

En cambio, los hombres acaparan la seccién de opinién con 323 textos seguidos de 153 textos en
la seccién de Cultura-Espectaculos y 101 en la de Politica. Sigue Sociedad (59 textos), Deportes (37
textos) y Economia (24).

Como podemos observar, la disparidad numérica para manifestarse publicamente es tan grande
que es dificil explicar por qué no tan solo las mujeres firman menos articulos de opinion, sino que
tampoco son sujeto de los articulos de opinidn. Segin e estudio citado, en la seccion de Opinion las
menciones masculinas representan un 91,50%, mientras que |os nombres propios de mujeres que salen en
este tipo de articulos es del 8,50%. Es decir, las mujeres firman pocos articul os de opinion, pero tampoco
es frecuente hablar en ellos de élas. ¢Puede llamarse democrético e igualitario un mundo en  que menos
del 10% de lamitad de la sociedad puede expresarse y ser expresado en |os debates pablicos?

Latraicion ddl subconsciente
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Cuando se habla, muchas veces sdlen a la superficie vigjos y desgastados patrones de género de
los cuales muchos autores -y muchas autoras- seguramente no se sentirian orgullosos -ni orgullosas- s no
fuera porque son fruto de unatraicion del subconsciente. Naturalmente, cada persona es responsable de
Sus opiniones y nosotras no podemos decir a nadie cdmo tiene que escribir, pero sorprende, por gemplo,
encontrar retratos de mujeres relevantes con toda clase de consideraciones familiares, filiales y amorosas,
etc, como s las cudlidades o virtudes no contasen para nada y estas mujeres fuesen solamente
usufructuarias de los méritos por personas i nterpuestas.

El Periédico (11/11/1998) hace un retrato de Cristina Narbona :  “Porque Narbona, como se
sabe es la compafiera sentimental de Josep Borrell, candidato del PSOE a la presidencia del Gobierno.
Fue €ella, e pasado junio, la que va a comunicar a los periodistas la muy sdlida relacion amorosa’. Més
addante la califican de “candidata consorte”, ademés de decir que es la hija del periodista Francisco
Narbona y, a pesar de ponderarse sus cualidades, en la informacion toma mas relieve Josep Borrell que
ellamisma

De una critica sobre un concierto de Tina Turner en El Pais (19/9/1996) se puede deducir quela
cantante no es santo de devocion dd critico-periodista, muy respetable por otro lado, pero nos
preguntamos si hubieratratado de |a misma formaa un rockero como Mick Jagger, que més o menos, es de
la misma generacion que Tina Turner. Dice asi: “Tina se cambid varias veces de vestuario, vestuario que
mantuvo ese improbable aire juvenil y minifaldero con € que Tina se presenta como una abuela
inverosimil”. Més adelante, después de sefialar que |a artista tiene muchos afios, dice : “La eterna juventud
se pude lograr en las sesiones de fotos, pero defenderla sobre un escenario es algo méas complicado, por
mucho que la estrella corteje alos misicos como s de una adol escente se tratara’. Una sefiora que podria
convertirse en modelo a seguir para tantas mujeres que llegando a la cincuentena, se las retira de la
circulacion, resulta que es una abuela pasada de moda: “una briosa mujer que se niega a aceptar las leyes
de labiologia’.

Y para acabar este pequefio muestrario, en un articulo en el periédico ABC (21/9/1996), titulado
“Las pinturas de |la Pedrera’, se habla de tres artistas. Xavier Nogués, Iu Pasgqual y Teresa Lostau. De los
dos hombres se da una biografia bastante completa para situar al |ector/lectora adecuadamente en cada uno
de dlos. De dla, en cambio se dice que no tienen muchas referencias, y se reproduce un texto de otro
autor que dice:  “La pobre Teresa Lostau se hallaba entre los asalariados en este triste trabgjo y bien
pronto sintié por Xavier Nogués una fuerte simpatia que terminé en amor y matrimonio”. Después €l autor
del texto continda diciendo: “ Parece, pues, un fina relativamente feliz. Y 0 alcancé a conocerla, ya viuda,
y consegui comprarle un grabado de su marido...”. En fin, no sabe nada de dlay para redondearlo, €
grabado que le compra ni tan solo erade ella.

En definitiva, cada persona es libre de elegir las imégenes, las comparaciones y las figuras
literarias que considere més oportunas, pero ¢seria pedir demasiado que cuando se hable o se escriba
sobre mujeres, se destaquen otros datos que no sean los Unicamente relacionados con la filiaciacion
paterno-amorosao s estan o no estdn en edad de merecer?

Pocas, tardey nunca

Si bien es cierto que las mujeres se han incorporado de una manera tardia ala vida piblica, y eso
explica en parte, su ausencia en los escenarios informativos, creemos que, por |o que hace a la capacidad
de opinar, esta diferencia no se justifica tnicamente por € proceso de incorporacion mas reciente. En el
mundo de la cultura, del arte, de la docencia, la medicina, la investigacion, etc., hay muchisimas mujeres
gue pueden opinar y nutrir con solvencia las paginas de opinion de los medios de comunicacion. Lo que
pasa es que hace fata darle autoridad a esa opinion hecha por mujeres, y no arrinconarla, para que
solamente puedan expresarla el 8 de Marzo.

Por 1o que respecta a la opinidn, los periddicos cuentan con una plantilla de personas que
colaboran de una manera fija 0 esporédica y con las cuaes suelen trabgjar habitualmente. Hay también
aportaciones hechas sin que hayan sido pedidas expresamente -éstas son escasas- y otras veces |os
responsables de la seccion de opinidn buscan a la persona adecuada para que dabore un texto sobre un
tema determinado. Pues bien, hace fata que estos responsables - y también las pocas responsables que
hay- se den cuenta de la importancia que tiene para la audiencia disponer de un amplio a@anico de
opiniones, 1o més extenso posible. Y hace falta, asi mismo, que se esfuercen en buscar a las mejores
personas para qué puedan opinar y hacer llegar, nunca mejor dicho, ala opinién publica, textos escritos
por hombres y mujeres, por mujeres y hombres, en un mayor grado de igualdad.

Todo de lo que no se habla, no existe. Seguramente las mujeres con una experiencia vital
diferente y trayectorias también diferentes, pueden ofrecer visiones diversas de los mismos problemas;
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aportaciones complementarias 0 contrapuestas, pero siempre necesarias para continuar mejorando la vida
colectiva de la sociedad que nos ha tocado vivir.

También es necesario decir que a las mujeres, quizas, nos fata empuje para dirigirnos a los
medios de comunicacion con articulos de opinidn. Opinar es un acto de valentia. Y también un gercicio
ConN riesgo: quién opina se expone en publico ante personas que no encontraran, alo mejor, acertado lo que
se dice; hace falta exponerse alacritica, aladiscrepanciay a juicio geno.

Pero las mujeres somos adultas para aceptar las consecuencias de este acto de libertad. Por tanto,
los medios de comunicacién, han de incorporar mas mujeres en sus listas de colaboraciones 'Haberlas,
haylas!

Laaudiencia, mucho mas que una estadistica

Si hasta ahora hemos entendido que la mirada informativa se centra en los actores y actrices
protagonistas en un escenario informativo global que es e mundo, también debemos comprender que, a
igual que en cualquier representacion teatral o pelicula, nada tendra razon de ser sin € publico, que en
términos de comunicacion recibe € nombre de audiencia.

Hoy en dia, laimportancia de la audiencia -y la necesidad de medir el alcance cuantitativo de los
medios de comunicacién- lo justifica todo. De hecho ha pasado a ser cuestion prioritaria desde que la
publicidad se convirtié en € principal aval econdmico del sector periodistico (Guadalupe Aguado, 1996).
Al aumentar las empresas anunciantes y sus inversiones publicitarias, también se exigié alos mass media
garantias de rentabilidad ante las considerables sumas de di nero.

Esta coyuntura, que en el pasado derivo en un bata la entre editoriales que querian demostrar los
avances de sus cabeceras como soporte publicitario, en la actuaidad se ha convertido en una guerra de
audiencias y ha derivado en un fendmeno generalizado en todos los medios de comunicacion. Cualquier
cosa es posible para conseguir mayor audiencia. Radio, television, prensa, cine, terminales interactivas,
sistemas de videotexto, Internet, etc. han sufrido, en unas circunstancias u otras, e efecto de la lucha por
la audiencia. ¢Quién no ha podido comprobar como su serie preferida de television se suspendia para
emitir una pdicula de riguroso estreno televisivo o un partido de fatbo? El fantasma de la contra-
programaciOn esta en el orden del diay afectatanto a profesionales del periodismo de reconocido prestigio
como a actrices y actores con muchos afios de carrera a sus espal das. Todo a resultas de la audiencia.

En laprensay en laradio la creacidn de nuevos suplementos y espaci os radiofoni cos (culturales,
econdmicos, de nuevas tecnologias, de cienciay salud, de solidaridad, etc.) nacen més para aumentar la
audiencia, que para contribuir a logro de tres principios fundamentales. informar, formar y entretener,
gparentemente hoy obsol etos.

Publico con alma

Se puede airmar que, en cuaquier sociedad occidental, todas las personas son consumidoras,
directa o indirectamente, de algiin medio de comunicacion (Blanca GarciaaMon Marafies y Maria José
Ramirez Lafita,1992). Esto ha significado que los medios de comunicacion destinen grandes cantidades
de dinero a los estudios de audiencia. Se trata de conocer a minuto cudl es el péril de las personas que
consumen un determinado producto informativo.

Asi, las cifras recogidas indican que, dentro del concepto global llamado audiencia, las mujeres
son grandes consumidoras, en potencia, de los medios de comunicacion. Segin € estudio General de
Medios (EGM), los datos que se recogen en € Anuario de El Pais 1998, se puede comprobar que hay un
63% de lectores de periddicos y un 37% de lectoras. Por lo que hace referencia a laradio, hay un 53% de
hombres, mientras que hay un 46,7% de mujeres. En € caso de latelevision, hay un 48,8 de tdevidentes
hombres y un 51,2% de televidentes mujeres. Unos datos que gpuntan al punto débil sobre la cuestion del
género aunque, por otra parte, no dgen de ser estadisticas en e sentido més frio del término. Pero
olvidamos que la audiencia es algo més que pura estadistica, yaque esta formada por personas de carney
hueso, que, a su vez, forman parte de un entorno socia determinado y determinante. Con frecuencia
pasamos por ato el dotar de amaala audiencia, que es lamanera de hacer diana en e momento de definir
todas aquellas inqui etudes que la hacen moverse e interactuar.
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Nuevos par ametr os sociales: nuevos estudios cualitativos

Ha llovido mucho desde que se acufi® € concepto masa, y ahora los nuevos estudios de
recepcion se centran en dos conceptos: |la cantidad y la cdidad. Ahora bien, hay diferentes audiencias,
determinadas por € contexto sociocultural. Hay una audiencia de fitbol, otra de épera y un publico
infantil y juvenil, por citar solamente alglin gemplo.

Asi, se ha evolucionado desde un concepto abstracto y amorfo hacia una cuantificacion de
segmentos numéricos. Asimismo, la investigacion y segmentacion de publicos se hace con demasiada
frecuencia en términos de mérketing y publicidad. No es suficiente saber cuante gente ve la televion,
escucha laradio o lee € periddico. Hace fdta un tercer escd 6n evolutivo: la cudificacion. Solamente con
estudios cuditativos se podran conocer |as actitudes, las opiniones del publico especializado y demostrar
que sus preferencias, en agunas ocasiones, son marcadamente diferentes a las propuestas de los grandes
medios de comunicacion. Al ampar de este nuevo método de investigacion, de rebote también se podria
demostrar que las mujeres tienen focos de interés muy variados, y no solamente - aunque también- las
estereotipados en funcion del género, como pueden ser la moda, la belleza, la decoracion del hogar vy |os
enredos de | os protagonistas de laprensarosa. Unas cuestiones que parecen interesar, no obstante, atodos
y todas.

Por otra parte, también debemos plantearnos, cual es e modelo de publico, lector, oyente y
televidente que cada periodista tiene en la cabeza cuando se sienta a redactar una informacion.
Probablemente su imagen mental -consciente o inconsciente- serala de un hombre, de mediana educacion
y acomodado. En resumen, este modelo difumina a otros segmentos de la poblacion como pueden ser los
jovenes, la gente mayor y... las mujeres. Eso hace que, excepto, dgunos magazins o suplementos que van
dirigidos a publicos concretos, e resto de la informacion - la que podriamos denominar como general-
estd pensada, y por tanto redactada, para satisfacer Unicamente los deseos de un model o ya prefijado.

LOSESCENARIOS PERIODISTICOS
DE LA INFORMACIONY LA REPRESENTACION DEL GENERO

Hasta ahora hemos examinado, de una manera general, los hechos més significativos de |a produccion
informativa desde la mirada de género. Pero estas caracteristicas no se pueden andlizar aisladamente. Las
dindmicas de produccion, factores como e tiempo, las reaciones personales entre profesionaes y las
mismas précticas que se establecen en cudquier trabajo, también afectan, aungue involuntariamente, alos
contenidos.
Los diarios estén divididos, seglin los escenarios donde se producen las informaciones, en diferentes
secciones. Cada unatiene su singular manera de produccion, su particular lenguaje y sus practicas:
- Politica y Economia quieren dar rigor y seriedad a sus informaciones en las que dan cada vez més
protagonismo alas mujeres y comienzan a tratarlas de una maneraiguditaria.
Sociedad es un cgon de sastre -0 ¢desastre > en la que se encabezan multitud de temas, muchos
referidos a mujeres y con una tematizacion clara en este sentido, sobre todo por o que se refiere a
salud, maltratos y biotecnologia, entre otros .
Cultura y Espectéculos, juntamente con Comunicacion, pretenden dar la nota mas desenfadada y
amena y, seguramente son las parcelas donde la poblacion femenina tiene reservado mayor especio,
aungue también es donde se observa un tratamiento més diferenciado y estereoti pado.
Deportes ha ido adquiriendo més reputacion con la masificacion de algunos deportes de dite como €
fatbol profesional, € tenis o € motor, pero en esta seccidén las mujeres todavia figuran como actrices
secundarias.
Por ultimo se ha introducido una secci6n,Gente, dedicada a persongjes populares y con mas o menos
fama, en un intento de aproximar los medios a maximo de audiencia posible, y en laque las mujeres
también son las protagoni stas.

Como veremos a partir de ahora, cada uno de estos escenari 0s representa un microcosmos dentro
del universo informativo. En cada uno existe una forma de trabgjar que se adivina en € resultado de la
produccion y a pesar de que muchas de las précticas se repitan independientemente de donde se ubicala
noticia; cada departamento tiene unas caracteristicas propias por la que se refiere a tratamiento del
género.

En este apartado también buscamos no solo patenti zar |os problemas, sino también -en un sentido
critico, pero constructivo- ponerlos de relieve y encontrar unas vias de solucion.

29



Este material solo puede utilizarse con fines didacticos.

Palitica: € hemisferio del poder

Como es sabido, la historia de la prensa moderna se inicia en el marco de los grandes conflictas
globales entablados en € siglo XIX. Es entonces cuando la prensa se convierte en una herramienta
imprescindible para alcanzar y consolidar la hegemonia politica, econémica y socia de los diversos
segmentos de |a creciente clase burguesa.

Como consecuencia de €ello, e modelo de periddico més extendido era € diario de opinién
(entonces llamado también “diario de partido” o diario de clase”) y las técnicas periodisticas més
utili zadas eran las propias del periodismo proselitista o de persuasion .

Con estos antecedentes, resulta obvio que el desarrollo de la prensa, incluso con la introduccion
de otros ingredientes en su contenido, mantiene un predominio de cuestiones paliticas -estrechamente
ligadas a las informaciones econdmicas-, que se traduce en una amplia y obligatoria seccién que
representa el 35% de los contenidos de cualquier diario de informacién general.

Cada dia abren portada informaciones de politica internacional, naciona y autonémica,
confirmando la importancia que se da a esta seccion a nivel general y la repercusion social que se
desprende. Pero también confirmando la funcion instrumental del periodismo a servicio de unas ideas o
de un partido, funcidn que permite que la produccién, € contenido de los diarios y la distribucion estén
influidas por € poder hegemdnico y sobre todo, vinculando € trabajo periodistico a unos determinados
intereses y a unas afinidades politi cas concretas.

Contextualizacion de la seccion dentro del diario

Paliticay sociedad se contraponen. Y s bien la presencia de las mujeres en la sociedad esta en
todos los campos, incluso en € de la politica, las secciones de Politica de los diarios de informacion
general solo consideran naticiables | as informaciones que generan las instituciones plblicas y los partidos
politicos y derivan ala seccion de Sociedad |as noticias protagoni zadas por movimientos sociales de dto
contenido politico, como ahora € pacifismo, € feminismo, la ocupacion, € ecologismo, etc.

La mayoria de quienes producen la informacion, con autoridad en la jerarquizacién de roles, son
hombres y pasan buena parte de su tiempo estableciendo una agenda con nombres de hombres que
pertenecen a las élites paliticas, econdmicasy culturales de unaformacion social (Concha Fagoaga, 1993).
Por tanto, parece evidente que no es suficiente con formar parte de una partido palitico, sino que es
necesario pertenecer ala dite de este partido para poder hacerse un lugar en las paginas de Politica de
cuaquier diario.

Las mujeres estan integradas en la vida politica del mundo occidental -cada vez més-, pero donde
todavia no figuran del todo es en los gparatos de decision de |os partidos, y por eso su presencia medidtica
es anecddtica y solamente salen cuando tienen e protagonismo directo de una informacion. En muy
contadas ocasiones se cita a una mujer como fuente o se utiliza su vos en comentarios expertos sobre la
informaci6n dada.

De esta manera podemos afirmar que Poalitica es una seccion de dominio masculino. La presencia
de la mujer es escasa como demuestra € estudio Género e informacion (1998) : 3,65% de menciones en
lostitulares, 6,68% de menciones en d cuerpo del texto y 2,46% de protagonismo en |as fotografias.

Seglin Concha Fagoaga (1998), la direccion de |os medios es de predominancia masculinay eso
explica que se establezca una lealtad hacia su grupo impidiendo otras visiones o puntos de vista que no
forman parte de este grupo. Pero aunque en este caso se habla de las mujeres, se da la misma situacion,
por gemplo, en personas inmigrantes, clases marginales, otras enias, en personas con discapacidades
fisicas y psiquicas, y otros grupos sociales.

Caracteristicas generales de la seccion

DEL ANIQUILAMIENTO A LA TRIVIALIZACION ESTEREOTIPADA

En cada nueva cita electoral, |a presencia de las mujeres es més numerosa. Van en aumento los
nombres femeninos que figuran en las listas de los partidos (sobre todo desde que se establecieron las
cuotas de presencia femenina en 1988), los gobiernos, cada vez mas, depositan su confianza en més
mujeres y por |o tanto se incrementa su nimero en los foros de discusion, debate y responsabilidad politica
y de poder.

Esta realidad se puede comprobar observando la progresiva introduccién de las mujeres en los
escenarios politicos. Segin € Ingtituto Nacional de Estadistica, después de las elecciones de 1996 €
nimero de mujeres en € Congreso pasd de 56 a 77, de un total de 350 escafios, cifra que representa €l
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22% del total. En e Senado, la proporcién es menor, pero también destacable: € 14,9% /31 mujeres de
256 escaios). En los foros de decision autondmicos, segin € Instituto de la Mujer y los mismos
Parlamentos, ha habido un crecimiento de més de cinco puntos en presencia femenina, pasando del 14,18
de 1993 al 19,58 en 1996. Por ultimo, la méxima presencia de mujeres se da en € Parlamento Europeo,
con un 27,64% de representacion, segin las Naciones Unidas y la Unién Europea.

Podriamos decir que la notoria presencia de las mujeres en los hemiciclos donde se decide €
presente y € futuro no se corresponde con una presencia paritaria en los érganos de direccion de los
partidos a |os cuales representan. Segin un estudio del Instituto Internacional IDEA, no llegan d 1,11%
las mujeres que lideran partidos politicos en todo € mundo.

Todos estos escenarios estan tradicionamente dominados por hombres, y las mujeres van
ocupando posi Ci ones poco a poco.

En 1998-1999 habia cuatro mujeres ministras en € gobierno central, y en Catalunya tenian una
consgera, 22 diputadas a Parlament, 47 acadesas y 1 315 concgjdas, las cuaes contribuian a
reequilibrar la paridad. Pero todavia contintan fuera de foco aguellos escenarios que no son instituciones
oficidles y que por tradicion son los que tienen més presencia de mujeres, como ahora las ONG, las
asodi aciones de vecinos y vecinas y otras organi zaciones de base de la sociedad civil.

CONFUSION EVIDENTE

Como ya hemos dicho la presencia 'y e protagonismo de las mujeres en los escenarios politicas
institucionales es relativamente reciente, y eso provoca mucha confusion y a gunos errores de tratamiento.
Por un lado, a la hora de su identificacion por @ cargo.Veamos como gemplo este titular de El Pais
(4/11/1998): “Dimite un ato cargo de Exteriores en Chile para demandar a ex general” (Ver foto-titular
n°6). Esta formulacion tan masculina se referia ni més ni menos que a la funcionaria Carmen Hertz. Pero
todavia puede resultar més claro este otro titular, del mismo diario (8/10/1998): “Muere apufidlada una
mujer soldado isradli en Jericd”. En esta ocasion € periodista ha tenido que hacer una complicada pirueta
para describir una situacion bien sencilla (la persona muerta era una militar israeli), ha optado por poner
dos marcadores de sexo (“mujer” y “und’) para acabar de complicarlo.

DE COMO LA VIDA PRIVADA TRIVIALIZA LA PROFESIONALIDAD

En Palitica hay una mirada sesgada, una mirada que da una imagen estereotipada de |as mujeres.
De esta manera queda patente que la protagonista mujer arrastra su pasado y su vida privada al mundo
publico, perdiendo credibilidad y profesionalidad, un requisito que nunca se exige a politico. Podemos
ver algunos gemplos. “la mata-hari del grupo petrolero Elf, la atractiva mujer contratada supuestamente
para que Roland Dumas, entonces ministro de Exteriores, aprobara, como asi fue, la polémica venta de
seis fragatas a Taiwan, no ha desaprovechado € tiempo desde que €l pasado 9 de abril dgj6é su celdade la
prision de Fleury-Mégoirs’. Este texto aparecido en El Pais (1/11/1998), describe con tépicos y
estereotipos a una gecutiva que hasta € tercer parrafo del cuerpo no se la identifica como Christine
Deviers-Joncours. Es evidente que no hemos podido encontrar en ninguna publicacion a Roland Dumas
retratado como Rodolfo Vaentino o un Don Juan por haber mantenido relaciones con esta mujer.

El periddico La Vanguardia (1/3/1998) utilizaba este titular tan explicito: “LaBarbie de Hierro”
paraintroducir un texto que se puede resumir en este parrafo: “Lo que pudo haber terminado en un afio de
glamour y vanidad aquella joven venezolana lo convirtié en punto de partida para ascender répida y
decidida en e ambiente poalitico, utilizando la magia de su corona, € embrujo de su sonrisa'y, sobre todo,
su entrega a la gestion de un municipio que le ha recompensado con las més altas cuotas de popul aridad.
(...) El fendbmeno se explica porque |a d caldesa es una mezcla de bell eza, talento, valentiay oportunismo”.
Se refiere a Irene Saez que, tal y como e mismo redactor hace constar casi a final de la cronica, ha
estudiado Ciencias Paliticas. En € afio 1992 gand las el ecciones municipales en Chacao, un barrio rico de
las afueras de Caracas, |a capital venezolana, y desde entonces es acaldesa. Ha cambiado la imagen de
este municipio: ahora es limpio, con € transito organizado y con un bgo indice de delincuencia. Un oasis
dentro del contexto de todo €l pais, segiin se desprende del mismo articulo ¢Porqué, entonces se le valoran
més sus titulos de belleza y se frivoliza su posible candidatura a la Presidencia del gobierno? ¢A cuantos
hombres seles trata de la misma manera?

Otra diferencia evidente del trato que reciben hombres y mujeres en la seccion de Politica es la
mencion subordinada, es decir, la mencidn de una mujer en funcion del parentesco o lardacion que tiene
con un hombre, aunque a veces se pueda aceptar cuando la persona no protagoniza la informacin, como
en este caso : “(...) € presidente José Maria Aznar y su esposd’, El Pais (5/10/1998), pero nunca en caso
contrario: “Expulsada del acto socidista la viuda de Garcia Goena, muerto por los GAL”, Awui
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(10/10/1998). Es evidente que las dos, la esposa y la viuda, tienen nombre y apellidos. Seria légico, por
tanto utilizarlos en su identificacion. En todo caso, se podria ampliar la informacion dandoles
parentesco, siempre teniendo en cuenta que en todos los dos casos son los hombres los conocidos
popularmente, pero nuncarel egar la figura femenina tnicamente alarelacion de parentesco.

Saciedad ¢, cajon de desastre ?

Dentro de la propuesta de clasificacion del mundo que son las paginas de un periddico, la seccion
de Sociedad es una especie de frontera entre |os intereses de la res publica (la politica) y los de las vida
econdmica, a cierta distancia de las aspiraciones y propuestas del mundo cultural y mas cerca de las
pasiones que genera € deporte o de las emoci ones que los espectacul os exdtan. Del mismo modo, hay un
requisito comin que define | os criterios de adjudicacion de temas a Sociedad: que € protagonismo de la
noticia recaiga sobre la sociedad civil, las personas y las i nstituciones sociales.

Contextualizacion dela secciéon en € diario

En este juego de proximidad y lgjania que mantienen los temas y las naticias dentro de un diario,
es la seccion de Sociedad a la que més a menudo toca negociar donde ha de ir a parar una noticia. Las
fronteras son dificiles de delimitar, porque mantienen ciertas concomitancias con |as otras secciones. Con
la de Palitica coinciden cuando se discuten leyes que afectan a la ciudadania como € aborto, € divorcio,
los planes de ensefianza ; con Internacional € limite se establece cuando una catéstrofe o accidente tiene
lugar en otro pais ; es dudoso si han de ir en Economia, las huelgas o reivindi caciones de colectivas como
pensionistas, mujeres, persona médico; de los Espectéculos y Deportes se publican en Sociedad
acontecimientos de la vida privada de famosos y famosas, ahora en la subseccion de Gente. A veces se dice
que todo aquello que no se tiene claro o no se sabe donde ha de ir se publica en Sociedad. En los Ultimaos
afios esta seccion ha ido ganando en importancia (que en términos periodisticos se traduce en espacio) y
también se han incorporado, d lado de items tradicionales de educacién, sanidad y sucesos, nuevos
epigrafes, como € de solidaridad (ONG), ciencia, medio ambiente, tecnologia e informética, a medida que
estos temas van despertando € interés de laaudiencia dd periddico.

De acuerdo con € estudio Género e Informacion (1998), la seccion de Sociedad ostenta €l récord
de menciones a mujeres, que llega a 22,54% a lado del 77, 46% de menciones a hombres. En otros
trabgjos, como e del profesor Bueno Abad (1996), en e se andlizaron 13 075 naticias rel acionadas con
mujeres, pudimos observar que un 20,79% presentaban alas mujeres como objeto de agresiones. Y esta es
amenudo laimagen que nos impacta de las paginas de Sociedad: mujeres apal eadas, violadas, sin recursos
delante de un divorcio, muertas a manos de sus maridos, novios... las mujeres convertidas en € pararrayos
de las desgracias, |as victimas sufridoras y masoqui stas resignadas a su papel.

Caracteristicas generales de la seccion
UNICAMENTE LAS FUENTES QUE MANAN

Podriamos pensar que a diferencia de otras secciones que privilegian los escenarios de la vida
publica, en la seccion de Sociedad aparecen las personas, los colectivos civiles y los espacios de la vida
privada, pero esta no serd la percepcidon que obtendremos si nos entretenemos en identificar las fuentes
que alimentan la seccion de datos e informacion. La mayor parte de |0s escenarios y persongjes que
presentes en la seccion pertenecen a instituciones publicas, dficides o informaes, que han estado
acreditadas como fuentes por los propios medios, en un proceso que se autoalimentay que cierrael paso a
otras instancias de larealidad. Hasta en € gpartado de sucesos, es més que probabl e que nos llegue antes
lainterpretacion dada por la pdlicia, la sentenciajudicid o la reivindicacion de la organizacion de defensa
de |los derechos de la victima, que no lavoz de las personas afectadas.

¢(DONDE ESTAN LAS MUJERES CUANDO NOS DENOMINAN COMO HOMBRES?

Una carecteristica deducible de esta seccidén es que, a menudo, se otorga € protagonismo a
personas en las que se marca claramente su pertinencia a un sexo u aotro; “Lajuez decreta prision para el
duefio y € patron (...)”, ABC (11/10/1998); “Una chica denuncia a dos compafieros de Instituto por
agresion sexual en Girond’, Avui (8/10/1998); “Detenido un hombre acusado de matar a tres novias para
cobrar €l seguro de vida’, La Vanguardia (22/10/1998), de manera que en una misma pagina encontramos
noticias referidas a hombres y mujeres concretos, mientras que en otras e pretendido genérico masculino
no nos permite saber s en estos colectivos se incluyen los dos sexos o solamente hombres. En estos
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momentos, a leer la prensa resulta imposible saber si detras “de los médicos, los peritos, los jueces los
enfermos’, también se estan refiriendo a médicas, peritas, juezas, enfermas y en qué medida cambia, afecta
0 se expresa la noticia, segiin se refiera a mujeres 0 a hombres. A veces y hasta extremaos curiosos €
genérico acaba teniendo mas fuerza que € sexo real, como en este texto de EIl Mundo (10/10/1998):
“Eligié causar lamuerte de lavictima més vulnerabl e que puede haber: un nifio, tu hija’.

Todavia més, s en la misma pégina se indica que “Un tercio de los catalanes tiene una renta
superior a 1,6 millones de pesetas’ (Ver foto-titular n°® 7), y justo debajo “La africanas se adaptan sin
traumas alavida occidental”, El Pais (11/1/1998), con buena |6gi ca deberiamos entender que en € primer
caso se nos habla solamente de los hombres que viven en Catalunya, ya que en € segundo se hace una
referencia tan clara ala pertinencia de sexo. Creemos que esta confusion, que se produce cada vez més en
la informacion, pide una revision a fondo del uso indiscriminado del genérico masculino para identificar
toda la poblacion. Una confusion que solamente la capacidad de descodificar € mensaje de quien lee los
diarios permite seguir manteniendo.

DISCURSOS LEGITIMADOS Y LA CONSTRUCCION TEMATICA

En estos momentos esta del todo legitimado por los mass media € discurso de la violencia
especifica contra las mujeres, y ha pasado a convertirse uno de los temas habituales de la seccién de
Sociedad. Se ha convertido en un tema y eso significa que se le asigna un lugar (espacio fisico), bgjo e
epigrafe “maltratos’, que se destinan recursos y que e medio cuenta con periodistas que tienen
conocimientos y una cierta especificacion en la cuestion. También quiere decir que hay unas fuentes
legitimadas que ofrecen datos de forma habitual y adecuada a formato exigido por |os medios. Estos son
los requisitos que ha de cumplir un tipo de noticia parallegar atematizarse. Cuando un tema consi gue este
acuerdo entre las fuentes y la organizacion periodistica para aportar explicaciones y significado, tiene
garantizada su aparicion de forma regular en los medios, porque ya ha estado incorporada a proceso
productivo de lainformacién .

En la seccion de Sociedad es facil hacer el seguimiento de una serie de temas que tienen como
protagonistas (objetos y sujetos) a las mujeres y que han conseguido € estatus de temas construidos
periodisticamente, como por gemplo los maltratos y las agresiones contra las mujeres, lainvestigacion en
fertilidad, €l sexo, @ abuso de menores, la salud femenina , etc. Una de las tristes caracteristicas de la
tematizacion es la reduccion a esterectipos de los y las protagonistas. Asi, encontramos victimas y
verdugos cuando analizamos en la prensa los maltratos y | as agresiones alas mujeres, cuando €l temaesla
investigacion en fertilidad o, prostitutas o leonas cuando se tratadel sexo, por citar unos cuantos.

LA INVESTIGACION EN FERTILIDAD Y BIOTECNOLOGIA

De forma habitua se producen noticias en € entorno de la capacidad femenina de procreacion y
la manipulacion cientifica y tecnolégica en e entorno de genes, évulos, clonaciones, embriones como
demuestran estos titulares:

“Aplican una técnica similar a la clonacién para tratar la infertilidad femenina’, ABC
(10/10/1998); “EUA intenta fecundar dos mujeres estériles con genes de otra fértil”, El Periddico
(11/10/1998); “Médicos de Nueva Y ork crean un embrién humano con los genes de una mujer estéril”, El
Pais (10/10/1998). Si bien en estas informaciones las mujeres son |lamadas estériles, cuando se trata del
mismo caso pero de sexo masculino, los textos son un poco mMés respetuosos : “se considera que un
hombre empieza a tener problemas de fertilidad (...)", El Pais (7/12/1998) o sea que las mujeres son
estériles y los hombres tienen problemas de fertilidad ¢Se trata solamente de un matiz? Las mujeres se
presentan en estas informaciones como objetos de investigacion y exclusivamente en su capacidad de
procrear y se olvida su dimensién humana, sus expectativas y su deseo por lo que se refiere a la
materni dad.

LA SEXUALIDAD

Desde la perspectiva cientifica es un chorro de noticias, a menudo a partir de comparaciones con
animaes, en un gercicio de antropomorfismo: “El origen y las ventgjas del sexo desconciertan a los
cientificos. Subtitulo: “La eleccion de la parga estA motivada, segin agunas teorias, por la
supervivencia’, El Pais 14/10/1998). “El hombre no ha inventado nada en materia de sexo”. Titular que
parece una frase que dice la etdl oga entrevistada, cuando en redidad corresponde ala periodista. Aqui, “el
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hombre” suponemos que actdia como un genérico de todos los humanos, El Pais (15/1/1998), o ¢puede que
no?

El sexo parece proclive a los juegos de paabras y de ausiones: “Un certamen puro y duro”.
Subtitulo: “Exito de plblico en e sexto Festival Internacional de Cine Erético (...)”, La Vanguardia
(25/10/1998). La prostitucion aparece a menudo relacionada con una cuestion de orden pablico: “Jaque a
comprador de sexo”, El Pais (9/8/1998). Aqui el masculino del titular no permite lainclusion genéricade
los dos sexos. Pero en cambio hace una curiosa concordancia en € subtitulo: “Polémica entre los
psicdlogos y feministas espafiol es sobre la ley sueca que castigad cliente de la prostitucion”.

A veces ante de informaciones sobre acoso sexua cuesta averiguar de quién se hablay cud es e
sexo de los y las protagonistas, como en este titular de tres lineas de La Vanguardia (6/12/1998): “El
Tribunal Superior declara valido un despido por hacer bromas sexuales de mal gusto”, o € que utiliza El
Periddico e mismo dia: “Una sentencia ratifica un despido por conducta obscena’. ¢Quién hacia las
bromasy quién las padecia?

LA PROSTITUCION INFANTIL Y EL ABUSO DE MENORES

Es otra de las cuestiones que se publican de forma recurrente en Sociedad. A menudo en estas
noticias se habla de nifios 0 menores en genérico, sobre todo en € titular, como demuestran estos
gemplos. “El comercio sexua de menores aumenta en Asia y Rusia por la crisis econdmica’, La
Vanguardia (7/10/1998). Todo € texto habla de “nifios’ y “prostitucion infantil”; “Cumbre contra el
comercio sexua”, El Mundo (6/10/1998), en el subtitulo “25 paises discuten desde hoy en Londres como
frenar la prostitucion infantil”. En e sobretitulo se especifica: “Cerca de un millén de nifios ya se
prostituye en ese continente’. La fotografia son dos chicas y la pieza central e titula “Rusia un
gigantesco mercado del porng”. Leyendo e texto se puede descubrir que en realidad se ha producido un
salto seméntico, ya que mientras hay un Inter-titulo genérico: “Perfil del nifio prostituido”, en la pieza se
hace referencia a “las menores eslavas reclutadas, (...), gército de prostitutas, (...) 500 nifias de vestidos
ligeros’.

El ABC (11/10/1998) dedica una pagina a tema con egte titular : “Nifias prostitutas. pequefias
prety women sin amparo legal”. Este peri 6dico acompafia esta noticia con una pieza de documentacion que
titula: “En Espafia se abusa de una de cada cuatro menores’, y donde informa que “el 23% de las nifias y
el 15% de |os nifios sufren estos abusos’.

A veces |os usuarios de esta prostitucion infantil se explicitan en los titulares como en este de El
Pais (7/10/1998): “La UE advertird alos paises de Asia sobre la llegada de pederastas’ y en e subtitulo
“Reunion en Londres para proteger a los nifios del turismo sexua”. En e texto se hace constar que “son
victimas nifios y nifias’. Hay momentos en que los elementos de titulacion se pueden confundir :
“Detenidos dos hombres por organizar orgias con 30 menores en Vaencia’', El Pais (21/11/1998). El
subtitulo dice: “Los chicos proceden de familias humildes de un barrio marinero”. Solamente si leemos €
texto nos enteramos que “Los investigadores aclaran que utilizaban tanto a nifios como a nifias para
satisfacer sus deseos sexuales”.

Creemos que esta fdta de precision a la hora de sefidar la pertinencia sexua de quien
protagoni za estas draméticas historias consigue ocultar quién son |os usuarios de la progtitucion infantil y
los que practican abusos y violaciones a menores. Tampoco sefid a que las victimas de estos actos, en un
porcentaj e muy alto, son nifias.

AHORA ESTA, AHORA NO ESTA

El juego de mostrar y ocultar qué se produce detras del genérico masculino permite que cuando
se habla de educadores o de dlumnos y padres queden ocultas las educadoras, las madres, lasalumnasy las
nifiass como en estos titulares: “Lecciones para ser un buen educador”, El Periddico (31/5/1998);
“Guarderia de fin de semana’, subtitulo: “Sant Joan Despi pone en marcha una guarderia donde | os padres
podran dejar a sus hijos para ir de compras en sébado’, La Vanguardia (11/10/1998). Otras veces, un
problema que afecta principamente a las mujeres queda camuflado: “Espafia tiene 1,3 millones de
analfabetos’ en lostitulares, mientras que en €l texto se indica que “de 1345 808 analfabetos, 962 720 son
mujeres’, El Periédico (9/9/1998).

A menudo resulta dificil adivinar cud es la légica de la que se sirve quien titula resaltando la
presencia de las mujeres. “El juez procesaal ex-piloto Joan Garrigay a cuatro personas mas, incluida una
policia’, El Periddico (20/10/1998), o este pie de foto de La Vanguardia (6/10/1998): “ (...) Los
inmigrantes, entre |os que se encontraban varias mujeres (...)".
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Un caso que nos hallamado especiamente |a atencion ha sido € de “Unos colegiaes que se convirtieron
en héroes’, ABC (9/10/1998), aparecido en todos los diarios como un colectivo de aumnas que
contribuyeron a la salvacién de “jubilados’ (otro falso genérico) en e naufragio de Banyales, cuando las
Uni cos nombres que aparecen en la informacién eran de chicas. El misterio se explica cuando descubrimos
que € diario Awvui, en una informadion de Jordi Serrat (9/10/1998), explica que “Las jévenes habian ido
de excursion (...) Se juntaron todas las chicas delante de los periodistas y hablaban adteradas’. Tan
alteradas debian hablar que ninguno de estos periodistas especificd que se trataba de un grupo
exdusivamente de chicas, incluso € mismo diario a dia siguiente ya no se acuerda que Unicamente eran
chicas y titula: “Subira felicita personamente a los jévenes que ayudaron en e rescate”, haciendo
mencion en € texto a chicos y profesores, sin pararse en la contradiccion que presentaba con la
informacién del dia anterior. Este caso y otros que podriamos aportar demuestran hasta qué punto €
estereotipo dominante (en este caso € del héroe) puede sesgar la informacion hasta ocultar una gesta
protagoni zada por jGvenes mujeres.

Hay que poner de relieve que la ocultacion y opacidad femeninay la masculina no son paraelas
ni equival entes, porque los medios de comunicacién sancionan de manera distinta las actuaciones de los
hombres y las mujeres. La utilizacion del genérico masculino enmascara € sexo y e género de cada
protagonista, tal como muestran algunos gemplos que hemos comentado. En la informacion sobre la
prostitucion infantil o en los casos de acoso sexual, € lengugje diluye la responsabilidad de los hombres
que la practican en un genérico que incluye toda la comunidad o bien elude e sujeto, en uno de los
muchos sobreentendidos que se practican en la informacion . En cambio, en € caso del naufragio de
Banyales, las chicas que contribuyeron al salvamento se convirtieron en unos jovenes, unos chicos, unos
alumnos o unos escolares, excepto un diario (el Avui ), y solo el primer dia, todos los demas hablaron de la
gesta utilizando e genérico masculino.

LA PERSPECTIVA DEL GENERO, UNA BUENA PRACTICA EN EL TEMA DE LA SALUD

Como consecuencia de la determinacion bioldgica cada vez es mas frecuente encontrar
informaciones sobre la salud que tienen en cuenta la especifidad femenina, como explica este titular: “La
mujer tiene la vida mas larga, pero de peor cadidad que € hombre’, El Pais (7/9/1998). También se
contempla como afectan |as esfermedades a hombres y mujeres. “El cancer castiga mas a los hombres’,
subtitulo: “Los tumores matan en Europa € 20% més a hombres que a mujeres’, El Periodico
(7/20/1998).

La perspectiva de género permite profundizar en esta redlidad diferenciada entre hombre y
mujeres, que en e caso de la salud ha encontrado expresion préctica en la prensa, y que si se aplicaraen
otros casos posibilitaria ofrecer un visién més plural, mas interesante y concreta sobre como afectan
fendmenosy situaciones alos hombresy alas mujeres.

Cultura, espectaculosy comunicacion: la vitrinadd “glamour”

Las secciones de Cultura, Espectaculos y Comunicacion (esta Ultima llamada por algunos medios
Television) suelen ser unas secciones populares, que gozan del favor y del seguimiento generdizado del
publico. Aunque en la actuaidad tienen espacio mediético asegurado cada dia, no han conseguido borrar
la imagen de periodismo fé&cil, de segunda categoria, sobre todo s se les compara con secciones como
ahora Politica y Economia. Las informaciones de estas secciones pocas veces ocupan portada o abren
informativos televisivos y radiofonicos, y en caso que |o hagan suele ser porque se ha otorgado un premio
0 bien ha habido aguna defuncion destacable dentro del mundo cultural.

Por otro lado, a nivel de distribucion del trabajo periodistico, han sido terreno abonado para que
los periodistas llevasen a término su trabgjo. Asi, en los staff directivos, cuando encontramos a aguna
mujer g erciendo un cargo de deci sion, normalmente coinciden con € hecho de que esla responsable de la
seccion de Cultura-Espectacul os o bien de Comunicacion.

El periodismo que se ha practicado siempre casa con escenarios vinculados con € mundo del
saber y del ocio de dlite, 0 bien con las manifestaciones cultural es estimul adas desde | as administraciones,
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gue no dejan de ser un reflgjo del escaparate politico dominante. La seccion Cultura, por tanto, también se
centra en e seguimiento de determinados escenarios ligados con la politica: ministerios, administraciones
autonémicas, municipios, etc. O bien -una de las pocas herencias del periodismo de principios de siglo-
para atencion periodistica, es decir, dedicar una paginaentera y articul os de opinion, ala muerte de alguna
personalidad del mundo cultural.

Tanto en Cultura y Espectdculos como en Comunicacion los escenarios destacados son
restringidos. Cultura no centra la mirada cas nunca en circuitos aternativos a mundo cultural
consensuado. Pocas veces se contemplan expresiones paralelas. Igual pasa en Espectacul os, donde aquellas
manifestaciones que no sean éxito de venta poca cosa tiene que hacer. A menudo, se priman intereses
econdmicos por encima de gustos culturales minoritarios. Asi, vemos como la danza, la épera u otras
manifestaciones artisti cas, ocupan un espacio mediéti co reducido.

Por lo que se refiere a ambito de la Comunicacion, € mundo televisivo y sus entramados casi se
han convertido en € Unico referente posible de esta seccidn, ganando por mayoria aplastante a cua quier
otrainformacion suscitada desde el cada vez mas comprimido universo comunicativo de nuestro entorno.

Contextualizacion de la seccion en € diario

En las secciones de Cultura y Espectécul os de la prensa de informacion general, las menciones
femeninas en € cuerpo de la noticia representan un 19,86%. Se trata, pues, de la segunda area periodistica
con més presencia femenina después de la seccion de Sociedad. S andizamos los titulares,
comprobaremos también que las mujeres salen més en Cultura-Espectaculos (20,84%). Por lo que se
refiere a su presencia en las fotos, la cifra también es bastante dta (16,33%). De todas maneras, todo
guedaen cas nada, yaque cantidad no siempre equivale a cualidad.

Hay que destacar que en las secciones de Espectaculos y Comunicacion, la presencia de las
mujeres como protagonistas -raramente como fuentes- se hace mucho més evidente que en Cultura. No
obstante, € tratamiento que se hace generalmente es desde la éptica de |aimagen- diversion, imagen-ocio.
Las mujeres como objetos adornan la seccidn y con su pose hacen que la audiencia -¢gmasculina?- se fije
més.

En cambio, en la seccion cultural, las mujeres que salen es porque, o bien, ocupan con un notable
éxito escenarios que hasta hace poco han ssido marcadamente masculinos (escritores, pintores, escultores,
etc.), 0 bien porgque ocupan un cargo institucional (directoras de museo o de otras instituciones, ministra
de Cultura, etc.).

Caracteristicas generales de la seccion

¢ASIMILACION O DIFERENCIA?

La relativamente elevada presencia de mujeres en las secciones de Cultura, Espectaculos y
Comunicacion subraya por ella misma un trazo definitorio que, a primer golpe de vista, puede provocar
una cierta sensacion de paridad. Rascando en @ mundo informativo, sin embargo, nos encontramos
delante de € hecho de que muy a menudo la presencia femenina depende de una informacién
protagonizada por un hombre. El tratamiento que se hace esta subordinado, de tal manera que, en algunas
ocasiones, ni se la nombra por su cargo, ni tan solo por su nombre completo. Se encuentran muchisimaos
giemplosy muy singulares; asi podemos observar que, hasta incluso personas —ya sean hombres o mujeres-
con un cargo jerarquico inferior, relegan a un segundo término a las mujeres. “Expresadas por €
representante de lzquierda Unida, Rodolfo Ruiz Ligero, para apoyar € proyecto digital de Ménica
Ridrugio en el Consgjo de Administracion”, El Pais (21/9/1996). En ninglin momento de la informacion
se identifica quién es Monica Ridrugjo y solamente €l lector o lectora que esté d caso podra asimilar con
precision esta noticia.

En este juego de ausencias y presencias tampoco cuenta demasiado € aval de toda una carrera
profesional con grandes éxitos. “La fotdgrafa de Chirac desata una polémica con un libro sobre
Jesucristo”, titular del ABC (5/10/1998). En cambio, s que prevalece cualquier relacion de parentesco:
“su hija pequefia France”, El Periddico (9/10/1998) -se refiere ala hija de Jacques Brel-. La familiaridad
en € tratamiento medi&ico de las mujeres estd en € orden del dia, con todas las connotaciones
(infantilizacién, vinculacién con e entorno doméstico, etc.) que esta actitud comporta: “Marta, |a manager
delos Comediants’, El Periddico (11/10/1998).

La guinda por 1o que se refiere a la subordinacion de las mujeres a los hombres se la lleva un
titular de El Pai's (2/8/1998), donde se andliza“ Por qué |as mujeres no son hombres’, cuando en todo caso
se podria plantear por qué las mujeres y los hombres no son iguales. También nos llama la atencion que a
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la escritora Mercedes Sdlisachs se la valore “como un clésico de la literatura’, La Vanguardia
(9/10/1998), y no como auna clésica.

DE SUJETOS DE ADMIRACION INTELECTUAL A OBJETOS DE DESEO SEXUAL

No hace fata hacer ninglin esfuerzo para buscar en estas secciones -sobre todo en Espectéaculos y
Television- naticias en que casi la Unica razén por la que se destaca a las mujeres es por la bellezafisica,
obviando cualquier poso de inteligencia. El tratamiento que se hace estd vinculado a esterectipo de
persona que se desvive Unicamente por la apariencia fisica y se la relaciona con la cursileria ofy €
lucimiento generoso del cuerpo por encima de cualquier actitud intelectual. El g emplo més flagrante es €l
gue pretende loar |a profesionalidad de la actriz Nicole Kidman, en una de las pocas veces que no se la
vincula a su marido, también actor. Después de |a buena acogida que tuvo en Londres en su estreno
teatral, e Awvui (5/10/1998) titulaba: “Nicole Kidman calienta |os escenarios’ (Ver foto-titular n° 8), y
afiadia con un pequefio titulo: “Més efectiva que la Viagrd'. Para acabar de arreglarlo, hacia una
explicacion de lo mas el ocuente: “(...) segiin € sector masculino de la profesién (criticos), laactuacion de
la Kidman es mas efectiva que la Viagra, mientras que @ sector femenino se ha tragado una bocanada de
envidia y ha tenido que admitir en publico y por escrito que la australiana no tiene ni un miligramo de
celulitis’.

En muchisimas ocasiones, a las actrices y a otras estrellas del universo medidtico se les
cuestionan aspectos que no son fundamental es en su carrera profesional. A menudo se dice que
es el precio que se ha de pagar por lafama Si bien es cierto que su trabajo pasa por € cedazo de mostrar
en publico sus asuntos intimos y los trucos para mantener su aspecto fisico, también es cierto que
cua quier intérprete tiene algo que decir por encima de estetitular de El Pais (21/10/1998): “Joan Collins
atribuye su belleza a maquillgey adormir poco’.

ADJETIVACION SATRAPA

De todos los consgjos periodisticos que se dan, € mas extendido es e de evitar en una
informacion pretendidamente objetiva -no es € caso de los articulos de opinidn-, toda adjetivacion que no
aporte ingredientes afiadidos a las noticias. Las secciones de Espectéculos y Television, sin embargo,
parecen que estén por encima de estas recomendaciones porque es en ellas donde la adjetivacion brota a
placer. ¢Necesidad de afiadir nuevos contenidos? ¢Exaltacién del morbo y del sensacionalismo? Mas bien
el abuso de adjetivizaciéon viene dado por la busgueda del segundo supuesto. Asi, algunos medios de
informacion general consideran un elemento informativo € hecho de destacar las virtudes de una
“deliciosa cantante’, ABC (10/11/1998), o la importancia de que la actriz Peta Wilson, El Periddico
(10/10/1998), sea “rubia’ -puede sar que se haga referencia a la heroina de cabellos claros, suefio de
cualquier hombre?-. Suele pasar que “detrés de un prejuicio aparentemente benéfico y amable -como
podria parecer la propension de los hombres a halagar € Ego femenino- gparece € dominio. En este
contexto, hay que considerar la frecuencia con la que alas mujeres selas califique hiperbdlicamente con
el recurso de cualidades fisicas fantésticas 0 magicas, cosa que no pasa cuando se trata de un hombre”
(Manuel Martin Serrano, 1995)

Todo esto se lleva a cabo con tanta naturdidad que poca gente se plantea e hecho que esta
reiteracion en € elogio de la imagen es, en buena parte, |a responsable de marcar la pauta, crear una
tendencia y, consecuentemente, generar un estereotipo.

TEMATIZACION ¢(IN)COMODA?

Podemos afirmar que e proceso de tematizacion en las secciones de Cultura, Espectaculos y
Comunicacion es todavia muy ténue. Las informaciones aparecen en funcion de determinadas personas
gue han conseguido una cierta ce ebridad en los ambitos que actdan. Sin embargo, hay que considerar que
ya se ha producido alguna tematizacion por lo que se refiere a género. Asi, no es dificil encontrar una
terminologia como ahora “literatura de mujeres’, con todo lo que conlleva esta tipificacion. Hay
escritoras que no se sienten comodas con esta etiqueta confeccionada por |as medios de comuni cacion, ya
gue comporta intrinsecamente una propuesta de | ectura sublimind: una literatura de segunda categoria por
debgjo de laliteratura con mayUscul as.

Deigua manera, es cierto que e proceso de tematizacion, en algunas ocasiones, posibilitaque, a
hablar de un tema de forma mas o menos regular, la opinion pablicay la sociedad en genera |e preste més
atencion. Esto es lo que estd pasando con e que se ha llamado “cine de mujeres’, un concepto sujeto a
una tematizacion todavia incipiente que, entre otras cuestiones, ha permitido a esta actividad artistica huir
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del ostracismo medidico a que estaba sometida. De todos modos, sera necesario observar s esta
tipificacion no desencadena una fijacién de modelos y perpetuacion de clichés, que no hace méas que
simplificar los significados.

Deportes: € fardillorgo

La seccién de Deportes es popular, generosa en paginas y ocupa un lugar privilegiado entre las
preferencias del publico. Los medios de comunicacién han ido concediendo péginas a los deportes a
medida que esta modalidad periodistica ganaba prestigio, que no siempre habiatenido. No hace ni 25 afios
el periodismo deportivo estaba considerado todavia como una manifestacion periodistica “menor”, que
servia para entretener alos lectores y desviarl os de otrosintereses de mayor prestigio.

Esta interpretacion aristocréatica del deporte ha caido en desgracia y, actudmente, el periodismo
deportivo tiene un vigor y un tratamiento que los hacen comparable a cuaquier otra especialidad
periodistica. Hablamos del deporte masculino, es decir, € deporte practicado por hombres, que es € que
tiene una generosa acogida en | as paginas de los diarios y en las emisiones de los medi os audiovisuales.

El periodismo deportivo ha decidido restringir sus escenarios a aquellos donde tienen lugar
competiciones de élite. Podria haber otras miradas : € deporte amateur, € deporte como fuente de salud,
el deporte como actividad econdmica, etc. De igua manera que ha pasado en otros escenarios
periodisticos, €l deporte -excepto casos muy infrecuentes- se centra en e seguimiento de las competi ciones
profesiondes de alto nivel.Y entre estas, en |as modalidades que pueden ofrecer mas dosis de espectéculo,
0 que estan mas arraigadas en las costumbres popul ares, como seria el caso del futbol.

Contextualizacion de la seccion dentro del periddico

La seccién de Deportes es en la mayor parte de los diarios y, en general, en todos las medios de
comunicacion una de las secciones donde menos aparecen las mujeres. En la prensa de informacion
general, la seccion de deportes es € faralillo rojo, con una presencia practicamente testimonial. Segun la
obra ya citada Género e Informacion (1998), de 5 104 nombres aparecidos en la seccion de Deportes
durante una semana, sol amente 220 nominaciones correspondian a mujeres (3,92%), mientras que habia 4
904 nombres de hombres (96,08%). Las fotografias de mujeres deportistas solas era el 0.65%, en grupo
mixto & 3,87%, mientras que hombres solos 0 en grupo aparecian con una frecuencia del 90,82%.

Unicamente hace falta revisar las paginas de cuaquier diario, cualquier dia de la semana, para
darse cuenta que la pal abra que define megjor larealidad del deporte practicado por mujeres en los medios
de comunicacién es laausencia

Pero no tan solo en los diarios. De 43 retransmisiones deportivas redizadas por TV3 (Television
de Catalunya) durante el mes de marzo de 1994, ninguna era de deporte hecho por mujeres, a pesar de
haber todo tipo de deportes, desde fitbol pasando por ciclismo, hockey, basket, hipica, ec. Durante este
mismo mes, de 6 horasy 25 minutos de emision, solamente correspondieron a deporte femenino 9 minutos
y 45 segundos (Jordi Vilagut, 1994).

En definitiva, la presencia del deporte practicado por mujeres es una anécdota, solamente paliada
en parte por la presencia del tenis femenino, una manifestacion deportiva protagonizada por mujeres que
tiene un seguimiento informativo centrado en las figuras de élite.

Caracteristicas generales de la seccion

TRATAMIENTO SUBORDINADO

A parte de |la pobre presencia de deportes practicados por mujeres, una caracteristi ca fundamental
es gque cas siempre la noticia esth subordinada a la informacién sobre e deporte protagonizado por
hombres. Esta es una préctica que se inicia en las mismas agencias de informacion. Normalmente, tienden
aponer lainformacidn que hace referencia alas mujeres en las Ultimas lineas.

Otras veces, cuando se habla de dos manifestaciones deportivas, |a protagonizada por hombres
normamente va en primer lugar, y casi siempre ocupando €l mismo espacio: “Habra finaista espafiol en
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Paris’ , noticia principd en El Pais (3/8/1998). En la misma pagina, en la parte inferior y como noticia
secundaria: “ Arantxa se reafirmaen Roland Garros’.

En La Vanguardia (5/10/1998), hay media pagina dedicada € posible retorno de Mike Tyson d
boxeo, y en la misma pagina hay una foto-noticia con un texto de 4 lineas donde se informa que la suiza
Natascha Badman es “La nueva dama de acero en ganar € triatlon Ironman, de Hawai”. Una conjetura
sobre la vuelta de un ex-boxeador necesita cuatro veces mas de espacio que € triunfo de una marchadora.

LASMUJERES, CARNE DE BREVES

Con frecuencia es necesario buscar con lupa en las columnas de breves alas mujeres deportistas,
incluso alas primeras figuras, como ahora Arantxa Sanchez Vicario, Conchita Martinez, Martina Hingis o
Lindsay Davenport (todas ellas tenistas sobre las cuales, como ya hemos dicho, se informa con
regul aridad). Durante la semana del 5 a 11 de octubre de 1998, no hay ninguna noticia importante sobre
deporte femenino, solamente se pueden encontrar breves sobre el torneo de tenis de Filderstadt. Lanoticia
més importante es cuando Lindsay Davenport se proclama campeonay Hingis deja de ser € nliimero 1 del
mundo, texto que no aparece en ningun diario como el més importante de la pagina, sino en la parte
inferior.

ASUNTOS EXTRADEPORTIVOS

En muchisimas ocasiones, las deportistas son noticia no por su actividad profesional, sino por
aspectos que no tiene nada que ver con la préctica del deporte. Si bien es cierto que esto también pasa con
los hombres, teniendo en cuenta que los deportistas se estan convirtiendo cada vez més en persongjes que
animan € star-system mediético, en e caso de las mujeres deportistas se acentlla este seguimiento
informativo por cuestiones gjenas a mismo deporte : € enfrentamiento que mantuvieron Tonya Harding y
Nancy Kerrigan (patinadoras); los problemas con la fiscalidad del padre de Steffi Graff; la ruptura de
Conchita Martinez con uno de sus entrenadores; las ufias y los mallots de la recientemente desaparecida
Florence Griffith, todos son hechos destacados a veces por encima de los triunfos atléticos , o la més
reciente polémica de la gimnasta Dominique Moceanu y su proceso de emancipacion familiar.

DEL PRETENDIDO ELOGIO AL MENOSPRECIO EXPLICITO

Si bien d tono informativo en los diarios de informacion es en genera correcto (como hemas
citado, sobre todo por |0 que se refiere d tenis), aveces € tratamiento es visiblemente asimétri co respecto
alos colegas masculines.

En sendas cronicas deportivas sobre € Open de Austraia del afio 1996, se hablaba de Monica
Sedles en los siguientes términos: “No es guapa, esta gorda, tiene un juego monolitico, pero es la reina
indiscutible del circuito femenino de tenis (...) Y es ahora cuando todo e mundo puede descubrir que
debajo de la Monica Sees méas gorda, menos &gil, mas patosa, hay una personalidad més fuerte, menos
preocupada por las apariencias sociaes, menos voluble, mas impermeable’ (Ver foto-titular n° 9), El Pais
(29/1/1996). En la cronica donde se hablaba de Boris Becker en la pagina siguiente, no habia ninguna
clase de referencia ni a fisico del jugador, ni por descontado a hecho de que fuese atractivo o no. Se
hablaba de su juego. De Marion Jones se dice que “ Corre, saltay planea’. Eslaversion femenina de Carl
Lewis’, Mi Pais (31/11/1998) ¢Quién se atreveria a decir que Carl Lewis es la version masculina de
Marion Jones?

Estas alusiones podrian hasta ser elegantes s las comparamos con otras referencias que hemos
encontrado. Sobre todo en la prensa deportiva, hay e emplos en que se pone en duda la feminidad de las
deportistas 0 se remarca la corpulencia o lafdta de atractivo fisico.

Los comentarios radiofénicos o televisivos son a veces despectivos, incidiendo reiteradamente
sobre |os tdpicos que pesan sobre e deporte practicado por mujeres: la virilizacion y la fata de atractivo
fisico. Del mito de lavirilizacién de las mujeres mediante el deporte se ha pasado actua mente a un interés
desmesurado por la sexualidad de las deportistas. A menudo se insinGia cuando no se dice abiertamente,
que td o cud tenista es lesbiana. Por un lado, encontramos que & hecho que las mujeres puedan hablar
sin reparos de sus preferencias sexuales es un avance, porque durante mucho tiempo no se reconocia que
las mujeres tuviesen una sexudidad propia. Ahora bien, la insistencia de los medios de comunicacidn en
poner de relieve € lesbianismo de algunas deportistas contrasta mucho -en una nueva muestra de
asimetria periodistica -, con la discrecion con que hablan de las preferencias erdéticas de |os hombres, sean
deportistas 0 no. Otra vez, una muestra de un tratamiento diferenciado en funcion del género.
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Afortunadamente ya no se hace referencia a otros mitos del deporte practicado por mujeres: que
eramalo para su salud y que las apartaba de sus responsabili dades como madres y esposas.

A veces se habla de los deportistas elogiando €l fisico, como en € titular que pone El Periédico
(21/8/1995) a la nadadora alemana Franziska Almsick: “El calentamiento de la bella srena’, a quien
califica como “la estrella més rutilante de la natacion” o “la bella sirena alemana con cuerpo de modelo”,
mientras que Dominique Moceanu es “la Ultima mufieca de la gimnasia’, segin El Pais (23/10/1998).

Por lo que se refiere a tratamiento despectivo de las deportistas, |la pdma se la lleva la prensa
deportiva especializada, donde se encuentra giemplos escandalosos, que las presentan como un adorno
sexual. Se habla de “las asistencias de Ferrari” en los siguientes términos:. “(...) cuando no le vaya bien a
Michagl Shumacher siempre le quedara el consuelo de buscar e gpoyo técnico de las exéticas animadoras
del equipo y pisar afondo el acelerador”, El Mundo Deportivo (14/1/1996), o de lahijadel propietario de
los Lakers que anima a los asistentes a los partidos ensefiando su cuerpo -hay fotos de |a sefiora desnuda
tal y como sale en € Playboy-, EIl Mundo Deportivo (30/4/1995).

La groseria mas imperdonable que hemos encontrado ha sido, sin duda, la publicada por El
Mundo Deportivo (18/1/1996), que con € titulo “ Tenis ¢femenino? Habla de las jugadoras Monica Seles
y Mary Pierce. Lo reproducimos a continuacion: “Seglin € programa del Open de Tenis de Australia,
ambas juegan la competicion individua de damas’. Y aunque si, llevan falday vestido, y se recogen €
pelo en coleta, ahi précticamente se agotan las sefias de identidad femenina: “Monica Seles pega con tal
fuerza que sus biceps se asemegjan a los de un estibador”; “Mary Pierce tiene su cuerpo mas “carnoso”
gue antafio, anclado sobre unos cuédriceps de dimensiones ciertamente varoniles’ .

El Mundo Deportivo ofrece una imagen esterectipada de |as mujeres, las presenta como objetas
sexuales y no tiene e méas minimo respeto por € esfuerzo y dedicacién de las deportistas. No considera en
ninglin momento que las mujeres puedan ser lectoras y seguidoras del periodismo deportivo que este diario
representa.

Economia: antes empresarias que paradas

Hasta hace unos quince afios, la informacion econémica en la prensa generalista era més bien
escasa. Las empresas y los grupos financieros guardaban celosamente sus actividades como s fueran
secretos industriales. Poco a poco, € flujo de informacidén econdmica se ha incrementado por diversas
razones. en primer lugar, por la presion de los medios de comunicacion y |la creacion sistematica de
gabinetes de prensa y agencias de informacion econdémica y, en segundo término, por e reafirmado
convencimiento de los dirigentes del mundo de la banca y de las empresas de que es mgjor facilitar la
informacidn, ya que de esta manera se aseguran € control del producto final que se emitira o publicara
Por Udltimo, la modernizacion y un cierto bienestar social también son motivos de este auge. Estos
argumentos han posibilitado,en consecuencia que, poco a poco, las secciones de Economia se hayan
ampliado tanto en espacio como en nimero de temas.

Hay que destacar la constante incorporacion de mujeres periodistas a | as secciones de Economia
de losdiarios y programas tel evisivos y radiofonicos, un hecho que hace quince afios eracasi impensable.
Tradicionalmente la economia habia sido considerada cosa de hombres, ahora bien, la incorporacion
masiva de las mujeres d mercado labora no tiene correlato con la representacion que de estas hacen las
secciones de Economia.

Contextuali zacion de la seccion dentro del periddico

La economia representa un espacio fijo de informacion de los diarios y puede llegar a ser noticia
de portada en muchas ocasiones. Un gjemplo de lo que decimos es el abaratamiento del precio del dinero
decretado por € Banco de Espafia en dos ocasiones desde e mes de agosto a diciembre del998, u otras
medidas surgidas de las directrices del Parlamento Europeo de cara a la entrada en vigor del euro. Las
fusiones de los bancos o de las grandes multinacional es también pueden ir en portaday, excepcional mente,
determinados conflictos | aboral es que tengan repercusiones de cariz social.

En la mayoria de los medios de comunicacion la presencia de mujeres en esta seccion es muy
escasa. Segln Género e Informacion (1998), los titulares mencionan un 3,42% de mujeres, frente a
96,58% de hombres. Mientras que |as menciones en e cuerpo de las noticias en Economia equivalen aun
5,56 % de mujeres y un 94,44% de hombres.

40



Este material solo puede utilizarse con fines didacticos.

Caracteristicas generales de la seccion

EL DINERO NO TIENE FRONTERASY LA BELLEZA TAMPOCO

El mundo de las empresas y de las finanzas son escenarios basicamente ocupados por actores
masculinos. Si bien es cierto que cada vez hay méas mujeres trabgjando en empresas, solamente en
determinadas multinacionales y en algunas empresas las podemos encontrar en la clpula directiva. La
Ilamada cuota femenina que se aplica alos partidos politicos y a determinadas instituciones oficiales no se
da en los bancos ni en las empresas privadas. Asi, una de las vias de entrada y del ascenso a un cargo de
responsabilidad es la del parentesco, que permite a determinadas mujeres acceder a la presencia del
Consgjo de Administracion, o ser Directora o la Gerente de empresa (en d caso de los hombres, esta
situacion también pasa desde hace afios).

Dd mismo modo, en Catalunya podemos contar con los dedos de la mano las mujeres
empresarias que hacen decl araciones de una manera conti nuada en los medi os de comunicacion .

La seccion de Economia de los diarios esta pensada y expresamente dirigida a una audiencia
masculina . Las fuentes de informaci n que hemos encontrado también son masculinas, todo y que poco a
poco se estan incorporando fuentes femeninas, sobre todo las que tienen cargos vinculados a diferentes
administraciones.

Los escenarios que enfoca esta seccion son tres. e dmbito internacional (reuniones del FMI,
reuniones del G7, Cumbres econdmicas de la Union Europea, la crisis asi@tica), € ambito naciona
(seguimiento de la politica econémica del gobierno y de los diferentes sectores industriales) y un tercero
centrado especificamente en la Bolsa, € mundo empresaria y financiero y sus organizaciones
profesionales y sindicales. Curiosamente, € espacio medidtico dedicado d trabajo e informacion laboral
ha disminuido sens blemente en |as secciones de Economia, exceptuando cuando se generan conflictos de
gran repercusion socia, como por gemplo la huelga del Metro de Barcelona o la de la fébrica de
automoaviles Ford de Almusafes (Vaencia).

También en € mundo sindical podemos captar la débil presencia de las mujeres; s bien las
encontramos en érganos de direccion de dgunos sindicatos, la presencia publica la ostentan lideres
hombres. Un gemplo es |la Unié de Pagesos donde, a pesar de la alta actividad de las mujeres en €
campo, no se ven reflgjadas ni en & mundo del sindicato ni en la direccion .

Si nos fijamos en las parondes, tanto las de la pequefia como las de mediana empresa, siempre
son hombres los que salen en las fotos de los diarios. Igual ocurre con los representantes de las Camaras
de Comercio. Podriamos decir que, tal como dice la cancién de taberna, “todo son hombres, no hay
mujeres, nos da vergiienza entrar”, solamente que en este caso, la segunda parte de la estrofa entonaria:
“lo tienen muy dificil paraentrar”.

La gran mayoria de escenarios econdmicos estan histdricamente ocupados por hombres, de aqui
que € lenguaje utilizado en lainformacion sea siempre el genérico masculino. Asi aparecen “trabaj adores,
accionistas, inversores, parados, financieros, pensionistas, empleados, etc.”. Solamente hay “empleadas’
cuando se trata de noticias protagonizadas por mujeres y en contadas ocasiones. Algunos g emplos son:
“Condena a Caixa de Catalunya por discriminar a sus empleadas’, El Pais (6/11/1998). Bgjo € epigrafe
“Laempresay € empresario”, Avui (11/10/1998), encontramos €l curioso y confuso “Aumenta €l nimero
de mujeres empresarias’, hacen referencia a hecho que durante e quinquenio 1991-1996 en Catalunya
aumentd en un 25,1% el nimero de empresarias.

EMPRESARIAS: LA EXCEPCION QUE CONFIRMA LA REGLA

Segln dicen las estadisticas, en Catalunya hay un 27,9% de empresarias. Una cifra que da
suficientemente de si para que las empresarias puedan ser potenciales fuentes de informacion. No es €
caso que analizamos. Del mismo modo, en @ corpus investigado hemos recogido informaciones sobre tres
directivas de empresas significativas dentro de la economia espafiola. Se trata de Esther Koplowitz, de
Fomento de Construcciones y Contratas (FCC), que centrala mirada informativa por la venta del 28% de
acciones de FCC a Grupo Vivendi; Mar Raventds, porque es nombrada presidenta del Consgjo de
Administracion de Codorniu, y AnaPatricia Botin, cuando ocupaba e cargo de directiva del &rea
lati noamericana del Banco de Santander.

El dnico denominador comin entre las tres es que, sin animo de restarles méritos, ocupan cargos
decisivos en empresas que eran 0 son de sus familias. Hasta hace pocos afios era una practica comdn
transmitir la propiedad, negocios o industria a los hijos, y nunca este hecho habia sido cuestionado por la
prensa. De un tiempo a esta parte, también las hijas han asumido responsabilidades en la direccion de las
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empresas'y, en cambio, solamente por @ hecho de ser mujeres se convierten en blanco de informaciones no
estrictamente econdémicas. Ademas, no es exagerado pensar que a cada periodista le puede pasar por ato
este grupo -en aumento- de empresarias que forman parte de la pequefia y mediana empresa y que han
preferido ser empresarias que paradas.

Ciertamente, la seccén de Economia desde siempre ha gozado de la calificacion de seria. Los
asuntos econémicos y del corazén nunca habian tenido cabida en ella. A pesar de todo, cuando las mujeres
han hecho acto de presencia en calidad de empresarias, los medios de comunicacion han puesto de relieve
las transmisiones patrimoniales con referencias genealdgicas que parecen extraidas de cuaquier
“culebron” televisivo. Se ha producido una confluencia de dos escenarios que caminaban separados hasta
ahora: e privadoy € publico, laempresay lafamilia.

La incorporacion reciente de las mujeres alas tareas de direccion no justificael hecho de quela
clase periodistica subraye con més intensidad |la procedencia del cepital familiar. Un cuestion, por otro
lado, que no se resdta en buena medida y de una manera tan acaparadora cuando los directivos son los
herederos y no las herederas.

APARIENCIA FiSICA VERSUSINTELIGENCIA Y PODER

Si bien comentédbamos que a lo largo del estudio hemaos podido constatar |a existencia mediatica
de empresarias, también es cierto que d tratamiento que se hace a su personay a su trabgjo esta a afios luz
del tratamiento que se le hace a un empresario. En unanaticia titulada“Clinton, € FMI y larecepcion en
laembgjada’, de EI Mundo (7/10/1998), podemos leer en €l cuerpo del texto: “Por los suelos alfombrados
paso |a belleza morena de Ana-Patricia Botin, siempre escoltada (“nunca oviere dama de caballero tan
bien servidd’) por José Juan Ruiz, jefe del Servicio de Estudios del Banco de Santander, y una de las
mejores cabezas econdmi cas hispanas’.

De Ana-Patricia Botin solamente se informa de su nombre y apellido, obviando su cargo y, eso i,
se considera prioritario describir su apariencia con el apelativo “belleza morend’, mientras que de “ José
Juan Ruiz, jefe del Servicio de Estudios del Banco de Santander, y una de las mejores cabezas econémicas
hispanas’no llegamos a conocer € color de su belleza. Pero queda bien claro que con su competencia
intelectual escolta perfectamente a Ana-Patricia Botin, que solamente destaca por una cudidad fisica. Para
lalectora o € lector que no conozca el cargo que ocupaba Ana-Patricia Botin en d Banco de Santander es
fécil interpretar que ella asistia ala recepcion para acompafiar a José Juan Ruiz, ignorando que puede que
en el organigramadel banco ellatenia mas poder que é. Esta cronica utiliza unos recursos més propios de
otras épocas en que se hacia vida cortesana que no de la vida moderna de hoy dia. Parece que € redactor
ha olvidado que en los negocios -y también en € periodismo- vale mas tener |a cabeza clara.

Otro gemplo que remarca cdmo pueden ser de influenciables las mujeres, seglin la prensa, se
puede observar en € titular “Cautivar a Esther y zanjar la batalla familiar”, de EI Mundo (7/10/1998).
Aqui aparece Jean-Luc Messier, de la empresa Vivendi, como e Quijote ante Dulcinea. Las cuaidades
gue se le otorgan son dobles cautivar y poner fin aun conflicto familiar. Pero, s leemos con atencién |os
acuerdos del contrato, veremos que e Quijote pierde lalanzay e caballo, ya que unade las clausulas del
acuerdo entre FCC y Vivendi especifica muy claramente que s las acciones que Esther Koplowitz compré
a Alicia Koplowitz producen beneficios, Alicia podria reclamar la parte que le corresponde. Por tanto, la
batalla familiar entre las dos hermanas ya estaba decidida antes de hacer acto de presencia este cabdlero
francés.

NUEVOS ESTEREQOTIPOS DE LAS MUJERES DIRECTIVAS

Hemos afirmado anteriormente que la incorporacion de las mujeres a las clpul as empresariales y
financieras es relativamente nueva. Este hecho no ha evitado, sin embargo, que se acufien nuevos
estereotipos que se aplican de una manera arbitraria a cualquiera de las mujeres que consiguen un cierto
poder econémico.

En e plan empresaria o financiero, cuando se habla de directivas, segun afirma € equipo de
investigacion Factam (1992), “aparece la “supermujer”, algo que es diferente no solamente por estatus,
sino porque lleva implicita la ausencia de otros atributos que tedricamente definen a las mujeres, y
desarrolla todos | os aspectos tipi camente mascul inos, incluso en mayor grado que estos’

En e periddico La Vanguardia (8/10/1998) titula que “Visedo se mantendra d frente de FCC y
Esther Koplowitz seguira controlando la gestion . En e cuerpo de la noticia podemos leer que “Esther
Koplowitz ha logrado blindar la gestion de FCC en el acuerdo con Vivendi. El acuerdo sefiala que Esther
Koplowitz puede forzar a Vivendi a que le compre a ella su paguete accionaria en el plazo de diez afios,
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pero Vivendi no le puede forzar a ella’. La lectora o € lector recibe la impresién que e acuerdo entre
FCC y Vivendi es claramente favorable a la empresa espafiola, y tanto en esta informacion como en otras
Esther Koplowitz, presidenta gjecutiva' y miembro también del Consgjo de Administracion de Vivendi,
aparece con laaureolade brillante gjecutiva.

Las tres mujeres que aparecen en la muestra analizada estan en cierta manera magnificadas, cas
son piezas de coleccionista y, a pesar de todo €llo, a menudo se las trata con menosprecio informeativo:
“Ana-Patricia Botin se azd sobre sus tacones de hierro y no tembl6 pese a los despidos habidos en su
ared’, El Pais (27/9/1998).

El carécter excepcional de la empresaria lo resume € Diario de Terrassa (11/11/1998): “ Una
mujer d frente de la fébrica”. Y al pie de la foto: “Inma Pulido directora de Ceag Nortem S.A. , Ignasi
Farreres, consgero, y Olav Norha presidente de Ceag”. El capital es sueco, y la directiva es catdlana 'y
ademas femenina;j, como se ufana a destacar, parabien o paramal, d titular.

Gente: quégrupo tan divertido!

Hasta hace poco, € espacio socid estaba dividido en dos grandes esferas: la privaday la pablica
En cada uno de estos espacios dominaba -aunque siempre han existido interferencias entre uno y
otro- un modelo de comunicacion diferente. Al espacio publico le correspondia €l pretendido discurso
objetivo, serio, distante, impersona que han hecho suyo los diferentes medios de comunicacion através
de lallamada “informacion de interés general” .

Paratratar € ambito de la esfera privada siempre han existido diversos tipos de publicaciones que
daban salida a otras necesidades humanas como son las informaciones précticas de toda clase centradas en
la vida familiar, amorosa, de ocio, etc. Estos diarios han ido incorporando nuevos temas y ambitos a
medida que la sociedad cambiaba. Asi, muchas revistas que a principios de siglo se dedicaban a dar
consgjos précticos para las mujeres se han transformado en revistas “de persongjes’ donde tienen cabida
todo tipo de asuntos rel acionados con determinadas personas.

Esta necesidad de saber cosas de los otros siempre habia existido, pero con € paso de una
sociedad tradiciona a una sociedad de masas ha cambiado también la manera cOmo las personas nos
intercambiamos informacion sobre e vecindario. Ahora nuestros vecinas y vecinos reales son
préacticamente desconocidos, mientras conocemaos 0 creemos conocer, atoda una serie de personas que por
diferentes motivos acaparan €l interés de los medios y e nuestro, o viceversa. La plaza pdblica o la fuente
donde tradicionalmente observdbamos, comprdbamos, criticAbamos, y aprendiamos de nuestra
conciudadania ahora, por razén de la transformacion del sistema de vida, ahora las revistas ilustradas, |os
magaz ns televisivos o radiofonicos ... y més recientemente, también los diari os de informacidn general.

Contextualizacion de la seccion dentro del periddico

Los medios de comunicacion tradicionales -sobre todo los diarios de informacion general-,
siempre habian desdefiado e ambito de actuacion privada como objeto de informacion. Centrados como
estaban en |a esfera publica, habian considerado nada significativos todos los asuntos que no podian ser
tipificado como de interés publico: € discurso de la objetividad periodistica ha legitimado unas practi cas
profesiond es que han configurado todo un model 0 comunicativo con sus normas y Sus Convenciones.

Pero la evolucion social, los nuevos usos y costumbres, e acercamiento de las dos esferas, e
incluso toda la indefinicion entre lo que es plblico y lo que es privado, junto con la capacidad de
penetracion socia de las propuestas televisivas, asi como con e reconocimiento de d interés que las
actividades privadas e intimas de las personas tiene para € resto de la gente, han hecho que los diarios
abran su discurso a temas, ambitos y persongjes que hasta hace poco parecian impensables. La practica
totalidad de los diarios han incorporado una seccion |llamada Gente, para unos, y Guapos & Famosos,
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para otros, donde tienen cabida todo tipo de informaci ones sobre persongjes, de aqui y de fuera, adaptando
tipicas férmul as periodisticas tradicionalmente excluidas del discurso convencional.

Caracteristicas generales de la seccion

Cada diario ha dotado a su seccion de Gente de una personaidad propia. Casi todos han
comenzado con unas pocas lineas sobre persongjes y han ampliado de manera sucesiva esta informacion
hasta ocupar un espacio importante. Algunos diarios hacen pequefias informaciones, mientras que otros
han introducido columnas de opinidn que glosan la vida de estas personas .

LA INDIVIDUALIDAD COMO CENTRO DE TODASLAS COSAS

La primera caracteristica de esta nueva seccion es que se centra en lo que les pasa a personas
concretas. La vida particular, la experiencia intima y personal, sin ningin elemento explicativo, se
constituye como gje sobre el cual todos los medios se ven obligados a informar. La noticia no es un hecho
-como |o era en @ informacion tradicional-, sino una persona. Lo importante no es lo que se dice, sino
como se dice y de quién se habla : “El amigo austradiano de Monica Lewinsky”, La
Vanguardia(17/9/1998). O “Monica Lewinsky cobrara por repetir lo suyo’, El Pais (8/11/1998). Las
connotaciones sexual es no hace falta ni ponerlas de relieve; “Los tatugjes de Estefaniay € viso de Isabel
II”, La Vanguardia(20/9/1998); “Naomi Campbell resiste sobre las pasarelas’, El Periddico (9/10/1998).

Aunque estas personas provienen de una clase socid determinada, tienen un contexto histérico y
un entorno cultural concretos, |a lectura publica que se hace elimina todas estas referencias personales. No
hay antecedentes ni explicacién por sus actuaciones. Como los “olimpicos’ de los cuales hablaba ya hace
més de 30 afios Edgar Morin, como |os nuevos model os sociales a quien imitar o rechazar.

HECHOS LIBRES, OPINIONES SAGRADAS

Una caracteristica de esta seccion es que opinién explicita e informacion estricta estan
mezcladas . El principio de “los hechos son sagrados, |as comentarios son libres’ se ha invertido. Los
textos destilan comentarios particulares o propios de la persona que escribe, y resulta ciertamente dificil
aplicar las normas clasicas de la deontologia periodistica: respeto a la verdad, contraste de las
informaciones, uso circunspecto del lengugje, etc. En estos textos la adjetivacion es abundante, |a ausencia
de fuentes es clamorosa y € tono es de absoluto menosprecio hacia los protagonistas de los
acontecimientos explicados. Por gjemplo, “a agunas, como a Cybill Sheperd, se les haido la mano con €
colédgeno y sus senos se han mutado en dos baones de aire comprimido (...) (...) se han agotado las
existencias de silicona de Los Angeles, que ya se vieron mermadas cuando Liz Hurley quiso igualar 1as
hechuras de Divine Brown, la protituta a la que pillaron accionando € musculo de Hugh Grant”,
Dominical de El Periddico (8/3/1998).

Al hablar de una cumbre de mujeres de Estado y de Gobiernos Europeos, un periodista
presentaba asi alas damas: “Hannelore Kolh, una mujer casi tan robusta como su marido”, a causa de una
caida “le haciallevar un collarin ortopédico en vez de las perlas que lucian lamayoria de las otras damas
presentes en Versalles’. Sobre Margaret Thatcher decia que “ no se le movia un solo pelo de la
permanente”, etc., El Pais (26/6/1990).

CONSAGRACION DEL DESPROPOSITO INFORMATIVO

Por |a propia naturaleza de la informacidn de que se trata, es dificil exigir el mismo tratamiento
que a resto de las naticias, porque a diferencia de lo que pasa en lainformacion -y no siempre, claro esta-
aqui se harenunciado a rigor profesional. En la informacion clasica todavia se contindia manteniendo una
cierta apariencia de objetividad. En la seccion Gente, los informadores y las informadoras no necesitan
continuar con la mascara puesta. El uso del rumor como fuente de informacion es frecuente —cosa que no
suele pasar en la informacion convencional, o d menos no tan descaradamente : “Tasha de Vasconcel os,
supuesta Ultima novia del principe Alberto de Ménaco”, El Periédico (6/10/1998); al hablar de los
gastos que hacia Diana Ross (en un texto que explica, en general qué malgastadoras son al gunas mujeres)
se dice textuamente : “las malas lenguas aseguran que mientras estuvo casada con € magnate naviero
Arne Nees, llegd a gastar cada mes 150 000 pesetas en barras de labios y 7,5 millones en ropd’, La
Vanguardia(30/11/1998).
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Puede ser que los mismos asuntos de que se habla no necesiten € esfuerzo de profundizar en
ellos. También € que no valga la pena rectificar los errores, ya que para los persongjes e mismo hecho de
aparecer en la prensa ya les compensa, por otra parte, de la fata de respeto y lairreverencia con se habla
dedlos.

FEMINIZACION DE LA MALEDICENCIA

A diferencia de lo que pasa en la mayoria de las secciones de los diarios, en la seccion de Gente
aparecen muchas mujeres. Con una simple mirada se puede ver que la préctica totalidad de | as personas de
las cuales se habla son mujeres. cantantes, actrices, princesas, modelos, miss, estrellas todas de un
firmamento efimero, cambiante y banal. Parece como s fuese mas facil hablar de las frivolidades
cometidas por |as mujeres que de |as protagoni zadas por 1os hombres, que también hay.

Por todo elo, la seccion Gente suele ofrecer una imagen de las mujeres como seres volubles,
caprichosos, sin contenido. Deslumbradas por € dinero, la fama o la belleza. Mujeres frivolas,
preocupadas por € aspecto fisico y € bienestar material.

“Labodade Albarivaliza con € yate de unaviuda alegre’, esta viuda es Adriana Abascal, que va“ heredar
el yate, que es de los que tumba de espaldas, de su marido (...) propietario de Televisay muerto € afio
pasado. En la entrevista que publica jHola!, la joven y desconsolada viuda (...)", El Periddico
(12/11/1998).

LA PERSPECTIVA DE GENERO: HACIA LA VISIBILIDAD DE LAS MUJERES

Con anterioridad a que en €l entorno académico se pusiera en circulacion d término género,
articulos o textos que trataban la diferente situacion socia de hombres y mujeres empezaban con la
referencia“ Mujer y....”. Con esta nomenclatura, el aspecto quedaba reducido a las problemas de un sexo,
y siempre visto desde € esencialismo de la palabra “mujer” en singular, como s sélo hubiera una mujer
en d mundo que incorporara la esencia de todas |las demas. También habia otra manera de referirse ala
misma cuestion, y erad término “rol sexua”, prestado de lasociologiay de la antropol ogia, que ya habian
detectado que en la determinacion del rol sexua observado en las diversas sociedades habian operado
factores sociaes y culturales. Fue en € afio 1978 cuando la investigadora norteamericana Gayle Rubin
utilizd por primera vez la expresion “ sistema de sexo-género” para poner de relieve que se trataba de un
conjunto de disposiciones mediante las cuales una sociedad transforma la sexualidad biolégica en
producto de la actividad humana. Después de esta autora han sido muchas |as aportaciones tedricas que se
han hecho sobre el tema del género, que han servido para afinar a término hasta introducirlo en € uso del
lenguaje coman.

El concepto “génerd’ y d sistema de sexo/género

O dicho de otra manera, una cosa es @ sexo biologico, del cua, sdvadas las excepciones,
solamente hay dos, macho e hembra, y otra cosa es € género representado o socia, que se aprende a
través de unas palabras culturales diferentes para cada sexo. El sexo apela a la biologia. El género, a la
cultura. Los comportamientos atribuidos a hombres y mujeres son socidmente construidos y no tienen
nada a ver con la base bioldgica. El concepto de “sistema de sexa/género” se ha utilizado desde hace ya
dos décadas para indagar en como se organizan |las sociedades para crear, mantener y reproducir estas
caracteristicas y comportamientos.

Con laintroduccion y uso del concepto “género’ se eliminalanocion que existia, segiin lacual €
problema era solo de “las mujeres’. Los hombres, por tanto, quedaban excluidos de la definicion del
problema, e incluso, marginados del tema, que hacia posible que cuando se planificaba la organizacién de
unas jornadas, se convocaban manifestaciones, 0 se publicaban libros sobre “las mujeres vy...",
autométicamente los hombres pensaban que la cuestion no les atafiia en absoluto. En agun caso llegaban
incluso, a acusar a las mujeres de haberlos “discriminado”. Pues bien, € nuevo concepto, separando
claramente el que es bioldgico (el sexo) de lo que es cultura y social (el género), extiende € problema a
todos los seres humanos. Ya nadie, queda fuera de la dicotomia de género: machos y hembras son
sometidos a un proceso distinto de socializacidn, que una vez finaizado llegarén a ser hombres y mujeres,
con pautas de comportamientos distintos, modelos de referencia diferentes y también mundos simbdlicas
diferentes. Dos moldes, alos cuales hombres y mujeres nos avenimos con mas 0 menos alegria o de mejor
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o peor grado. Todo €llo, sin negar las caracteristicas biol égicas propias de cada sexo, bien a contrario: de
lo que setrataesde situarlas en €l lugar que les corresponde.

Introduccion de la per spectiva de género en la infor macion

Cuando hablamos de introducir la perspectiva de género en la informacion, queremos decir
exactamente esto: que la informacion ponga de relieve que hombres y mujeres hemos sido socializados de
una manera distinta y que, por tanto, esta socializacion ha introducido a la fuerza variedades de
comportamiento, de actitudes, de valores, de creencias, de estilos, de formas de vida, etc. Y que esta
disimilitud es relevante en la informacion. No se trata de minucias, sino que € hecho de destacar |as
mecani smos establecidos por |la sociedad para educar y formar hombres y mujeres resulta una diferencia
cualitativay cuantitativamente muy significativa.

Por gjemplo, si decimos que € indice de paro en Espafia es del 10,91% estamos dando una cifra
global que resulta falsa cuando hablamos de paro masculino (7,80%) o femenino (15,74%), segln datos
aparecidos en El Pais (13/1/1999) ¢Es o no es significativo establecer la diferencia por géneros? Si
decimos por gemplo, que en Espaia hay 969 conventos, El Pais (2/6/1998), damos una informacion
mucho més parcia que s decimos que hay 44 conventos de frailes, y 925 conventos de monjas ¢ES 0 no es
significativa la variable de género? Creemos que si. En agunos casos e matiz aportado por la perspectiva
de género puede ser inapreciable. En otros casos resulta imprescindible para entender correctamente la
informacién y darle su justo valor. La perspectiva de género sirve, por tanto, para anaizar y comprender
las caracteristicas que definen los hombres y las mujeres de manera especifica, como también las
similitudesy diferencias (Lagarde, 1996).

Per spectiva de género: un plus con significado

Dd proceso de sociaizacion utilizado con los hombres y con las mujeres, resultan diferencias
cudlitativas y cuantitativas muy significativas para entender la sociedad. Y en todas lasramasy areasde la
vida humana: en la demografia, en la educacion, en la vida cotidiana, en la salud, en €l trabgo, en la
cultura, en € arte, enlaciencia, en latecnologia, en lareligion,etc.

Si elaboramos una noticia sobre el nimero de personas encarcel adas en Espafia diremos que hay
44.288 ¢No seria significativo paralainformacion saber que hay 4.134 mujeres y 40.154 hombres? ¢, O no
nos dice nada esta cifra? O, por g emplo, saber que en € afio 1998 murieron 114 personas asesinadas por
su conyuge. Y que, de estas personas, 91 (el 70%) fueron mujeresy 23 victimas fueron hombres (el 30%).

Introducir |a perspectiva de género en lainformacion no siempre es en beneficio delas mujeres.
Es decir, que no queremos decir que introduciendo esta perspectiva per se, sea tomar partido por las
mujeres. Tampoco debe ser entendido que no es hacer “periodismo feminista’. Sencillamente, representa
dotar de significado aquello que tiene de importante en nuestra vida las diferencias de género, que indican
asu vez, laevolucion vivida por la sociedad y los cambios que se generan.

Cojamos una noticia aparecida € dia 19 de diciembre de 1998, en El Pais. “ Un 28% de los
espaiioles entre 35 y 39 afios se ha esterilizado”. El subtitulo nos aclara adgo: “La cifra es € triple que
hace diez afios, segin un estudio del CIS’. Con este genérico masculino no sabemos s se hace referencia
Unicamente a los hombres o, como casi siempre, también se hallan invisibles las mujeres. Si leemos €
texto, veremos que en 1985 habia un 7% de mujeresy un 1% de hombres que optaban por la esterelizacion
voluntaria. En 1995 el porcentgje por sexos es € 15,5% de mujeresy e 13% de hombres! Esto significa
que la voluntad de los hombres a la hora de someterse a una esterilizacion ha subido en 12 puntos en
estos ultimos 10 afios, con todo lo que €lo representa de cambio socia respecto alos antiguos model os de
masculinidad, tan arraigados en nuestra cultura. Pensemos si no es més significativo resdtar en € titular
esta perspectiva de género de la cua estamos hablando, antes que un genérico masculino que oculta,
primero, alas mujeresy, luego, € hecho més representativo de toda la informacion.

Ventajas de la per spectiva de género en la informacion
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De esta manera, |las consecuencias que se derivan de la sodalizacién humana se convierten en
una cuestién global, que sin excluir a nadie, sea hombre sea mujer, resalta la asimetria debida a sistema
social y cultural en el cual nos educamos.

Pero también encontramos un efecto beneficioso en e hecho que hace visibles a las mujeres, no
como ahora, que con la utilizacion sistemética del género masculino solamente aparece € marcador de
sexo cuando especificamente se habla de mujeres y de nifias. En la medida en que hay un hombre,
autométicamente se convierte en genérico masculino. Y a veces pasa que se habla en masculino, pero nos
damos cuenta que se hace referencia a lo femenino por pura necesidad de referirse a las mujeres, con lo
cua se pone en evidencia una confusién o malestar de género “latente”, seglin hemos podido comprobar
en apartados anteriores (Ver “Lainvisibilidad de las mujeres: € uso del genérico masculing”).

También tiene otros efectos beneficiosos en la informacion: ofrece datos mucho mas completos y
més profundos. Tiene en cuenta que la audiencia estd formada, también, por hombres y por mujeres, con
diversas formas y concepciones del mundo. La informacién no puede dejar de buscar nuevos caminos y
nuevas férmulas y la perspectiva de género puede ser aplicada en cualquier ambito informativo, ya sea
politico, social, econdmico, cultural o deportivo. Con la introduccion de la perspectiva de género en la
informacidn se abre un campo de actuacion amplio que puede ensanchar € trabajo de interpretacion y
andisis de la sociedad que, en definitiva, deberia significar la razén de ser de los medios de
comunicacion.

La introduccion de la perspectiva de género en la informacidon puede ser una nueva manera de
mirar, de interpretar la redidad con otros ojos, de hacer posible que aparezcan otras visiones del mundo,
ello obligaria a cada periodista a romper con las inercias profesionaes, las rutinas establecidas y los
dogmas no cuestionados. Ahora la sociedad demanda otro tipo de informacion. Ya no se trata de ofrecer
“lo que pasd’, sino que los medios de comunicacion han de enfocar parcelas de la vida humana nuevas,
ambitos sociales nuevos sobre los cuaes dirigir su interés. Nosotras proponemos una herramienta que
puede serles Util para que esta mirada englobe alos hombres 'y a las mujeres sin ningln tipo de exclusion.
Una nueva mirada para un nuevo milenio.

Por lo que hace referencia d titulo del libro, El sexo de la noticia, no se nos escapa que plantea
una aparente contradiccion. Somaos  conscientes de que, siguiendo todo |o expuesto, deberia llamarse El
género dela
noticia. Pero a pesar de ello, hemos decidido titularlo asi, primero, porque es una pequefia provocacion
para llamar la atencién, y hemos preferido que € titulo del libro caiga antes en la contradiccion que en la
indiferencia del publico. Y segundo, porque en los medios de comunicacion todavia domina el concepto
sexo, y las cuestiones de género, salvo honrasas excepciones, todavia son escasas.

RECOMENDACIONESDE ESTILO

Este libro no tendria ninguna utilidad s se limitase a poner de relieve los malos gemplos y no gportara
ninguna solucién a los problemas detectados. Después de esta primera fase, que ha de servir para dejar en
evidencia las malas practicas de la profesién periodistica, causadas, como hemos comprobado, por la
culturaprofesional, por lasrutinasy las inercias, ha llegado € momento de ofrecer una alternativa .

Antes, no obstante, de introducirnos en los consejos précticos, recordemos que € lenguagje no es
una creacion arbitraria de la mente humana, sino un producto socia e histérico que influye en nuestra
percepcion de la redidad. Al transmitirnos socialmente las experiencias acumuladas por generaciones
anteriores, e lengugje condiciona nuestro pensamiento y determina nuestravision del mundo.

Si tenemos en cuenta que los medios de comunicacion usan €l legugje como una herramienta
fundamental para realizar su propia construccion de la realidad, no nos ha de extrafiar que esta vision
resulte cargada de prejuicios y estereotipos, tal como se ha evidenciado aqui. Los prejuicios sexistas —
también los racides, religiosos, socaes y culturales- que los medios de comunicacién transmiten en e
lenguaje son € reflgjo del papel social que se ha atribuido a las mujeres durante generaciones.

Asi pues, € lengugje tiene una dimension conservadora, con unagran cargatradicional. A pesar
de esto, por su estrecha relacion con e pensamiento, puede cambiar gracias a la accion educativa y
cultural y, de esta manera, influir positivamente en el comportamiento humano y en nuestra percepcion de
larealidad.

Esto no quiere decir otra cosa que e lengugje solamente cambiara s existe la voluntad de
hacerlo cambiar. Y que, de la misma manera que las mujeres han ido avanzando progresivamente en la
sociedad, e lengugje |o ha de plasmar, y comenzar en los medios de comunicacion es una buena manera
de empezar.
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Las buenas préacticas nos remiten alas tres fases de la construccion de una noticia: la pretextual,
latextual y la supratextual, tal y como ye hemoas dicho en laintroduccién de este libro. Todas | as fases del
proceso informativo estan intimamente relacionadas, y naturalmente no hay ninguna decisi én que se tome
en ninguna de ellas que no afecte, de una manera u otra, a todas | as otras. Queremas decir que decisiones
tomadas por cargos directivos del medio afectardn a la tarea concreta de cada periodista en particular, 1o
cua impedira que puedatomar seglin qué iniciativas sin la aceptacion explicita de ladireccién del medio.
Aln asi, hemos querido clasificar las recomendaciones generales segun las diferentes fases para hacer
més entendibles | as propuestas.

Fase pretextual

Es la que afecta a la padlitica informativa del medio. La introduccion de las buenas précticas
depende en esta fase de la voluntad de |as empresas periodisticas que actlan en un contexto sociopoalitico.
Cada periodista deberia tener en cuenta las sigui entes recomendaciones:

Poner e punto de mira en los otros escenarios de la sociedad civil que no sean propiamente
instituciones oficides, donde las mujeres tengan un papel preponderante como dinamizadoras sociales,
como voluntarias y protagonistas de iniciati vas innovadoras.

Valorar paritariamente la cobertura de los acontecimientos, sin subordinar |os asuntos protagonizados
por hombres, o viceversa.

Si bien @ fendmeno de la temati zaci 6n, es decir, |os temas tipificados que aparecen de manera regular,
tiene una parte positiva porque contribuye a crear un debate publico, hay que reflexionar sobre sus
consecuencias porque pueden generar la simplificacion de los significados, la fijacién de modelos y la
perpetuacion de clichés.

Tener en cuenta que la audiencia esté formada por mujeres y por hombres, y que se ha de intentar
satisfacer |as necesidades informativas de los dos géneros'y de la pluralidad de intereses que representan, y
no de un supuesto ser humano neutro que no tiene existencia real.

Considerar que los grandes cambios experimentados por las mujeres en las sociedades democréticas
han de tener su correlacion en los medios de comunicacion, ofreciendo la diversidad de roles que las
mujeres desarroll an actual mente.

Diversificar las fuentes para dar voz a las personas afectadas y evitar la costumbre de utilizar como
interlocutores a los jefes jerérquicos de las ingtituciones que aportan los datos , en lugar de buscar a las
personas que conocen a fondo | as cuestiones.

Propiciar que las informaciones incorporen la perspectiva de Género, teniendo en cuenta que esto
puede ampliar la tarea de interpretacion y andlisis de la sociedad y evitar la exclusion del colectivo
femenino.

Fasetextual

En esta fase, cada periodista tiene una responsabilidad mayor. Los patrones culturales, segin los cuales €l
género esta rigidamente esterectipado, pueden dedlizarse en laredaccion de lostextosy de los titulares, en
laseleccion de lasimégenesy | as metéforas y en lamanera de abordar la informacion en general:

Evitar € genérico masculino para denominar a colectivos mixtos, con la finalidad hacer mas visibles a
las mujeres dentro de las noticias. Esta préctica contribuye a dar una informaci on més cuidada y evita que
su presencia en los acontecimi entos quede camuflada.

Procurar aportar una dimensién més abierta y completa de los diferentes roles que cualquier persona
desarrolla en la sociedad actual y utilizar los mismas criterios de val oracion para los hombres y para las
mujeres que g ercen cualquier carrera profesiona, ya seade élite o no.

Dar un tratamiento paritario alos hombresy alas mujeres. En caso de duda, preguntarse s se ofreceria
lainformacion de lamismamaneras e persongje fuese del otro sexo.

Rechazar |0s estereotipos de manera que las historias que se explican hacen referencia a personas, no a
clichés trasnochados que proponen una interpretacion sesgada, y evitar los que tipifican a las mujeres
como victimas, objetos de investigacion, usuarias de la sanidad, consumidoras y otros papeles
tradicionaes.

Utilizar |a adjetivacion con la finalidad de agportar nuevos rasgos informativos a la noticia y en un
sentido sensaciondista, evitando alusiones despectivas y groseras 0 demasiado €logiosas que no aporten
nuevos contenidos informativos. Es necesario aplicar los mismos criterios en la descripcion del aspecto
fisico, laindumentaria o las aficiones extraprofesionales, tanto paralos hombres como para las mujeres.
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Identificar correctamente a las personas por su nombre, apellidos, cargo y/o profesion, obviando |os
marcadores de sexo, es decir, sin afiadir pal dras como “mujer” “sefiora” a cargo o actividad a que se hace
referencia

Evitar las referencias de parentesco (esposa, viuda, hija, amante, amiga, etc.), semprey cuando no sea
un dato relevante para entender lainformacion.

Tener en cuenta que € modelo de audiencia actual —excepto a gunas excepciones- (hombre adulto, de
formacion media y acomodado) difumina otros segmentos de poblacion como ahora por sexo y género,
edad, intereses socialesy culturales, etc.

Fase supratextual

Fase subsidiaria de |a pretextua porque ambas obedecen a una misma jerarquia. Esta fase
depende de la voluntad de quien tiene la potestad de organizar los contenidos, jerarquizar las
informaciones, en definitiva, otorgarles sentido al relacionarlos entre i

No subordinar las informaciones protagonizadas por mujeres a la disposicion del espacio ni a la
colocacion en la pagina (el orden y laduracion, en e caso de los audiovisuaes).

Buscar la coherencia entre la informacion y la imagen que la acompafia, evitando € uso de
ilustraciones que no aporten nuevos datos o que desvien laatencion del tema tratado.

Respetar a los persongjes que gparezcan y evitar la utilizacion gratuita 'y deliberada del cuerpo de las
mujeres como reclamo informativo.

Reflexionar sobre la importancia y la repercusion que un tratamiento determinado puede tener en la
promocion o freno de cualquier précticallevada a cabo por mujeres. Laimagen social que seday la escasa
vaoracion de sus actividades pueden repercutir en € nivel de dedicacion, también en e grado de
autoestimay en la formacion de futuras generaciones.

Propiciar estudios de audiencia cualitativos que permitan conocer las preferencias, actitudes e intereses
de |os diferentes segmentos de la poblacion para evaluar €l impacto.

Propuestas préacticas de aplicacion
Invisibilidad genérica

Nuestra tradicién greco-latina y e poso cultural consideran que el hombre representa toda la
humanidad. Sabemos que este uso es dificil de €udir, pero hay una especia sensibilidad para poder
incorporar en e lengugje otras sol uciones que hagan visibles alas mujeres. En un extenso apartado de este
libro hemos podido ver con bastante claridad las consecuencias de los genéricos masculinos, por eso
recomendamos evitarlos o bien tender a la equivalencia de los genéricos o la dternancia, ya que hay
muchas formas susti tutivas que no comportan la sisteméti ca ocul tacion de las mujeres.

- Conviene utilizar siempre que se pueda nombres colectivos en vez de un genérico masculino:

el hombre >> la humanidad, la persona humana, €l ser humano

los nifios, los jévenes>> la infancia, la juventud

los alumnosy los profesores>> € alumnado y € profesorado

los maestros, padres y a umnos>> la comunidad escolar

los médicosy | as enfermeras>> €l personal médico y sanitario

los electores>> € electorado

los catal anes>> el pueblo catalan, Catalunya, la poblacién catalana

los espafioles>> |a ciudadania del Estado espafiol

candi datos>> candidatura

Secretario y secretaria>> secretaria

los ciudadanos>> la ciudadania
y también: agrupacion, asamblea, autoridades, colectivo, colectividad , colegio (profesional), conjunto de
comunidad, consgo, cuerpo (profesional), direccion, efectivo, equipo, gente, gerencia, grupo, infancia,
juventud, personal, plantilla, poblacion, profesion, pablico, vencindario, etc.
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Hemos de tener siempre presente la idea de que no existe nada en las reglas gramaticales que se
oponga a la formaciéon de nombres colectivos. Asi, s existiesen palabras como alumnado, profesorado,
etc. también crear otras como funcionariado.

“Los médicos salicitan la prohibicion del pugilismo infantil” (El Pais,18/11/1998)
El personal médico salicita (...)

“Un tercio de los catalanes tiene una renta superior a 1,6 millones de pesetas (El Pais, 11/1/1998)
Larenta per capita en Catalunya es superior a 1,6 millones de pesetas

“Chiaki Mukai serdla252mujer que vuelay €l primer ciudadano japonés que |o hace dos veces’
(...)y la primera persona de nacionalidad japonesa que(...)

“Ricosy extravagantes’ (La Vanguardia,30/11/1998)
Genterica y extravagante

“Triste comienzo de los espafioles’ (La Vanguardia, 30/11/1998)
Triste comienzo para Espafia

“Los editores catalanes compran mucho y venden poco en Frankfurt” (Avui,10/10/1998)
Las editoriales catalanas (...)

-Otra formas de evitar algunos genéricos nos los proporciona el uso de quien, la persona que, las
personas que:

el lector>> que lee

los demandantes>> quien presenta |la demanda

el firmante>> |a persona que firma

los denunciantes>> las personas que denuncian

Muchas veces también es muy Util referirnos a un conjunto de personas usando indefinidos como
cualquiera, nadie, cada, etc., o auxiliares verbales como hay.

Hay quien propone utilizar € articulo masculino y € articulo femenino a la vez, delante de los
sustantivos plurales que hagan referencia a hombres y amujeres d mismo tiempo.

-Otro recurso puede ser el de cambiar €l verbo de latercera ala segunda personadel singular (td -
usted)o ala primeradel plural sin mencionar a sujeto. Para dar un tono mas impersonal se puede poner €
verbo en tercera pesona del singular precedida del pronombre se: se recomienda, se prevee, se aconseja.

Equivalencia del genérico femenino

De la misma manera que los genéricos maculinos tradicionalmente representan a la humanidad,
aunque Ultimamente no todas las mujeres se sientan incluidas, no hay ninguna razén objetiva para que €
uso del genérico femenino no pueda representar también a la humanidad que incluye a los hombres. Las
Unicas reticencias a superar son las ideoldgicas y las culturales, ya que ni linglisticamente ni
gramaticalmente hay argumentos que puedan justificar la no inclusién de los hombres en e genérico
femenino. Utilizando € mismo argumento, cuando decimos “los parados’ estan incluidos los hombres y
las mujeres ¢por qué, pues, cuando decimos “las paradas” ellos no pueden sentirse representados?

Una opcion es elegir € genérico masculino o @ femenino en funcién de la presencia mayoritaria
de personas de un sexo o0 de otro en col ectivos mixtas, como, por g emplo: “los mineros en huelga’ o “las
maestras presentan sus reivindicaciones a Ensefianza’, considerando que el colectivo de hombres mineras
es superior a de mujeresminerasy e de mujeres maestras es superior d de los hombres maestros.

Otra posibilidad es la de aternar € uso de los genéricos femeninos y masculinos hasta conseguir
gue tanto el uno como el otro representen atodo e grupo humano.

Concordancias gramaticales
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Hay que utilizar siempre que se pueda, adjetivos invariables y hacer las concordancias de género
con los participios, adjetivos, sustantivos, etc.,y cuadquier otro elemento oracional cuando sea necesario.

Feminizar las profesiones, lostitulos, cargosy oficios

No tiene que haber ningln problema en feminizar las profesiones, los titulos, las carreras y los
oficios. No ha sido problema feminizar las consideradas propias de mujeres. mecandgrafa, secretaria,
enfermera... Tampoco tendria que serlo en aguellas que todavia se consideran masculinas: médica,
ingeniera, arquitecta, alcaldesa, senadora, embgjadora, ministra, etc. No hay nada en la lengua que se
oponga a esta feminizacion: laresistencia es mas social que lingtistica

Aunque algunas acepciones no estén registradas en los diccionarios, € uso obligarda a
incorporarlas. Excepto los nombres'y | 0s apd ativos epicenos como periodista, protagonista, profeta, etc.

“Muere gpufialada una mujer soldado isragli en Jericd” (El Pais, 8/11/1998)
Muere apufialada una militar israeli en Jerico

Algunos nombres de profesiones

Cas todas las profesiones tienen sus correspondi entes femeninos: enfermero-enfermera; director-
directora; programador-programadora; operador-operadora;  promotor-promotora;  senador-senadora;
decano-decana;  patron-patrona;  psicdlogo-psicdloga;  fotégrafo-fotdgrafa;  secretario-secretataria;
dependiente-dependienta; aprendiz-aprendiza; encargado-encargada; abogado-abogada; diputado-di putada;
maestro-maestra; ayudante- ayudanta; oficial-oficiala; informéti co-informética; ...etc.

Recuperar lasmetria

Delante de los nombres propios reconocidos popul armente es tradicional e uso del articulo. Esta
es una préctica habitual en € lengugje coloquial, pero de la que no se deberia abusar en los medios de
comunicacion. En e caso de utilizar el lengugje coloquial es necesario que se haga de manera simétrica,
tanto para |l os nombres masculinos como paro los femeninos ( el Carreras/ la Caball€).

“(...) laactuacion de laKidman™ (Avui, 5/10/1998)
“(...) la actuacion de Nicole Kidman

También hay que eliminar € uso de sefiorita para diferenciar € estado civil de una mujer. A
pesar de que los diccionarios yano |o recojen en esta acepcion, todavia esta muy extendido su uso.

Iguamente, la identificacion de las mujeres se ha de hacer utilizando sus propios apellidos
suprimiendo € de que implica afiadir de inmediato € apellido de hombre a que esta vinculada. Nuestra
tradicion, tanto la catalana como la espafiola, respeta la propia identidad de las mujeres (conservando |os
apdlidos), no es 6gico, pues, que lalengua medidticano lo haga.

Estilo de cada periodista

Una prescripcion inapelable para la escritura periodistica determina que la redaccion de la
informacién ha de incorporar como principal virtud la claridad. Las Facultades de Ciencias de la
Comunicacion ensefian que una frase periodistica ha de estar construida de tal manera que no solo se
entienda bien, sino que no pueda entenderse de otra manera.
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Con frecuencia e periodismo recurre a metaforas, a la adjetivacion, a licencias estilisticas y a
otros recursos con @ fin de meorar un texto. Pero, a veces, algunos condicionantes hacen que esta
seleccion se haga de prisa y es cuando aparece € esterectipo. Eso no quiere decir que se haya de
prescindir de estos recursos, pero si hay que estar aerta alos significados y a los estereotipos que llevan
insertados.

No estamos diciendo que se use un lenguaje politicamente correcto, sino todo lo contrario. Hay
que potenciar la creatividad y la cgpacidad expresiva de la lengua, usando la imaginacion pra encontrar
nuevas formulaciones linglisticas que sean respetetuosas con las personas y al mismo tiempo no
discriminatorias. Una técnicainfalible para comprobar la validez del uso de cual qui era de estos recursos es
hacer la pruebade la inversién; es decir, preguntarse si se aplicarian a protagoni stas masculinos.

Adjetivacion y otras descripciones

La adjetivacion es una buena fuente de controversia entre la profesién, ya que a pesar de que las
buenas practi cas aconsgjan que se utilice solamente para |os géneros intrerpretativos y de opinion, €l caso
es que los adjetivos se deslizan por todo tipo de textos, amenudo de formatopicay reiterativa .

Cuando se habla de mujeres es fécil caer en una adjetivacion ramplona, asi como el uso de frases
hechas y dichos populares ya anti cuados que no ayudan precisamente a eliminar tépicos ya superados en
las descripciones.

Veamos algunos gjempl os evitables:

“El fendmeno se explica porque la acaldelsa es una mezcla de belleza, talento, vdentia y
oportunisma”’, La Vanguardia (1/3/1998)

“Bellasirena alemana con un cuerpo de modela”, El Periédico (28/8/1998)

“La ultima mufiecade lagimnasia’, El Pais (23/10/1998)

“La belleza morena’, El Mundo (7/10/1998)

Metéforas, metonimiasy otras

Las figuras retéricas que utilizan una o més palabras en sentido figurado para construir una
imagen suelen ser la sd del lengugje, las que dan gusto y sabor y las que dan e fundamento de
originalidad creativa ala persona que escribe. Pero en la redaccion periodistica hay que tener presente que
estas imagenes no pueden desviar la aencion de lo que se quiere decir ni establecer una linea de
significacion paraela

Todo esto se percibe claramente en las noticias sobre maltratos o violencia doméstica

“El rol del sacrificio”, Diariol6 (26/11/1996)

“Reicidentes del dolor”, Diario de Mallorca (6/4/1997)

“ Sufridas espafiolas’ ,El Mundo (18/2/1996)

El hierro es bastante utilizado como metéfora del carécter que anima a las mujeres que se atreven
a competir en territorios tradicionalmente masculinos como ahora los negocios, € deporte o la politica, a
veces con paradojas que empequeriecen como:

“LaBarbiede hierro’, La Vanguardia (1/3/1998)

“Ana-Patricia Botin se alz6 sobre sus tacones de hierro’, seccion de Economia, El Pais
(27/9/1998)

“Labanquerade acero”, El Pais semanal (21/2/1999)

“La nueva dama de acero”, seccion de Deportes, La Vanguardia (5/10/1998)

El parentesco tomarelevancia apartir de imagenes estereotipadas como estas:

“Laviudaaegre’, El Periddico (11/11/1999)

“Laviudanegra’, El Pais (4/11/1998)

“Unaabuelaen lamina’, El Pais (25/11/1998)

Frases hechas, titulos de peliculas y otros recur sos faciles

El uso de algunos recursos lingiisticos puede caer en e topico o bien en la exclusién del
colectivo femenino o en su representacion simbadlicay no real. Es dificil recomendar la eliminacion yaque
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son la demostracion de lariqueza de un idioma; aunque si que se puede abogar para adaptarlos a nuestros
tiempos y circunstancias.
Conviene tener cuidado en € uso de frases y locuciones como estas:

“Todos los hombres del presidente”

“Lamadre patria’

“El abogado del diablo”

“Losnifiosdelacale’

“El sillén del presidente”, EI Mundo (11/19/1998)

Latrampa dela semantica

A excepcidn de los textos de opinidn que, hemos podido ver, pertenecen a otra dimensién, €
lenguaje periodistico debe obviar los nombres y adjetivos con un contenido seméntico diferente para los
hombres y para las mujeres, y debe apostar incluso, por la evolucion del contenido de acuerdo con los
nuevos tiempos:

-hombre publico y mujer pablica
-un cualquiera y una cualquiera
-un “clasico” y una“ clasica”
-un “ zorro” y una“ zorra”
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